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PREFACIO?

A Declaracéao e Plataforma de Acéo de Pequim parte da premissa de que “o0 empoderamento
das mulheres e a sua plena participagdo em condi¢des de igualdade em todas as esferas da
sociedade, incluindo a participacao no processo de tomada de decisbes e 0 acesso ao poder,
sdo fundamentais para a realizagdo da igualdade, do desenvolvimento e da paz” (Nagbes
Unidas, 1995). Concretamente, a Declaragdo, em sua secao “J”, estabeleceu os seguintes
objetivos relacionados as mulheres e aos meios de comunicagéo: Objetivo estratégico J1:
“Aumentar a participagao e o acesso das mulheres a expressao e a tomada de decisées nos
e através dos meios de comunicagado e das novas tecnologias da comunicagao” (Nagbes
Unidas, 1995). Objetivo estratégico J2: “Promover uma imagem equilibrada e n&o
estereotipada da mulher nos meios de comunicacao” (Ibidem).

O primeiro monitoramento global surgiu da necessidade de obter evidéncias empiricas sobre
o lugar, o papel e a participagdo das mulheres nas noticias®. Posteriormente, a Plataforma de
Acdo de Pequim consagrou a supervisdo dos meios de comunicacdo como uma estratégia
para alcangar o objetivo estratégico J1. As organizagdes nao governamentais e as
associacoes profissionais de meios de comunicacao foram encorajadas a criar “grupos de
vigilancia dos meios de comunicagdo que possam supervisionar e consultar os meios de
comunicagao para garantir que se reflitam adequadamente as necessidades e preocupagdes
das mulheres” (Ilbidem).

O Global Media Monitoring Project (GMMP) se tornou a maior e mais duradoura iniciativa de
pesquisa e promog¢ao da igualdade de género nos e através dos meios de comunicagao.
Desde 1995, a cada cinco anos, o GMMP realiza uma radiografia das dimensdes-chave da
igualdade de género nas noticias. Ao longo de trinta anos, o GMMP recolheu dados de mais
de 160 paises.

Ao longo desse periodo, o panorama midiatico global mudou profundamente, mas o lugar e
0 espago que as mulheres ocupam nele ndo acompanharam essas transformacdes na
mesma medida. A evolugéo da presenca das mulheres no setor de noticias ao longo deste
periodo ndo tem sido tao drastica. O GMMP revela que, em muitos sentidos, o status quo,
caracterizado por uma grave sub-representacdo de mulheres e uma viséo distorcida de seus

papéis na sociedade, persiste nos conteudos de noticias.

2 Texto padrao fornecido pela coordenagéo global do GMMP.

3 Leia mais sobre a Declaragéo de Bangkok no texto completo da Conferéncia “Mujeres
Empoderando La Comunicacion” no qual nasceu a ideia do GMMP:
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-
news/Imported/documents/bangkok%20declaration.pdf



https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-news/Imported/documents/bangkok%20declaration.pdf
https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-news/Imported/documents/bangkok%20declaration.pdf

CONTEXTO GLOBAL: Aspectos Destacados*

Os resultados globais baseiam-se em 29.935 artigos jornalisticos que mencionam 58.321
pessoas e 26.560 profissionais da noticia em 94 paises durante a sétima jornada mundial de

monitoramento, realizada em 6 de maio de 2025.

1. Ha trinta anos, o relatério do primeiro GMMP pedia uma mudang¢a na cobertura
para além dos ambitos do poder politico e econdmico, dominados pelos
homens. A hierarquia das ‘noticias sérias”, nos meios tradicionais, nao sé

persistiu ao longo do tempo como também se transferiu para os meios digitais.

A digitalizacdo nao implicou uma rutura radical com as normas patriarcais do jornalismo
tradicional. Pelo contrario, continua a reforgar e a amplificar uma hierarquia informativa que
privilegia os ambitos e os temas centrados no poder, ou seja, aqueles dominados pelos
homens. O desafio € triplo. Em primeiro lugar, desmantelar o viés das “noticias sérias” (hard
news); em segundo lugar, integrar de forma mais intencional os espacos e os temas de maior
preocupacao para as mulheres; em terceiro lugar, permitir a visibilidade e a voz das mulheres

presentes em espacgos tradicionalmente dominados pelos homens.

2. Apods um periodo de melhoria lenta, mas constante, o progresso em dire¢ao a
paridade de género nas noticias estagnou desde aproximadamente 2010, sem

alcangar os 50% em nenhum tipo de meio de comunicagao.

Trinta anos apdés Pequim, as mulheres representam 26% das pessoas que aparecem, sao
ouvidas ou mencionadas nas noticias tradicionais (29% nos websites de noticias). A agulha
moveu-se 9 pontos nos meios tradicionais desde 1995 e 4 pontos nas noticias online durante
os ultimos 10 anos.

Os grupos minoritarios tém cinco pontos a mais de probabilidade de aparecer nas noticias
digitais do que nos meios tradicionais. A probabilidade de as mulheres pertencentes a
minorias aparecerem nas noticias como protagonistas ou como entrevistadas € de dois em
cem nos meios tradicionais (3% para os homens) e de 4% nos websites de noticias (5% para

0s homens).

3. A visibilidade das mulheres nas noticias sobre politica e economia aumentou
significativamente — em 15 pontos para cada tema — durante as ultimas trés

décadas.

4 Texto padréo fornecido pela coordenagao global do GMMP.
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A grave sub-representacdo observada em 1995 (7% nas noticias politicas, 10% nas
econdmicas) melhorou. A presenca das mulheres nas noticias sobre modalidades esportivas

€ péssima, representando apenas 15% dos sujeitos e das fontes.

4. A proporcao de mulheres que prestam testemunho como especialistas cresceu
notavelmente ao longo das ultimas décadas, registrando o maior aumento (+7

pontos) nas noticias digitais desde 2015.

Nos meios tradicionais, a disparidade de género nos postos de autoridade, como
especialistas e porta-vozes, reduziu-se a um ritmo mais lento do que no caso das pessoas
que contribuem com testemunhos baseados na opinido popular e na experiéncia pessoal,

papéis comuns que ndo exigem conhecimentos especializados.

5. Os padroes de representacdao enviesada por género persistem apesar de

décadas de mudangas nos papéis das mulheres no mundo real.

Desde 2010, as mulheres continuam a ser aproximadamente duas vezes mais propensas do
que os homens a serem retratadas como vitimas. Historicamente, as mulheres costumavam
ser retratadas como vitimas de acidentes ou pobreza. Este padrao inverteu-se em 2025,
quando “outros crimes” e “violéncia doméstica” (por parte de parceiros intimos e familiares)
se converteram nas principais categorias de vitimas.

As mulheres retratadas como sobreviventes nos meios de comunicagao tradicionais eram
mais propensas a ter sobrevivido a “acidentes, desastres naturais, pobreza e doencas” em
estudos anteriores do GMMP. Em 2025, sido retratadas com maior frequéncia como
sobreviventes de violéncia doméstica, na mesma proporcdo que as sobreviventes de
acidentes ou desastres.

A super-representacado das mulheres como donas de casa e/ou mées diminuiu de 81% em
2000 para 73% em 2025, o que indica um progresso, embora persista o viés jornalistico de
definir as mulheres pelos seus papéis domésticos e familiares, apesar da participacdo sem
precedentes das mulheres no trabalho fora do lar. A sub-representacao nas profissbes e nos
postos de poder manteve-se constante.

Também persistiu a tendéncia a descrever as mulheres pela sua idade e pelos seus atributos
fisicos. Elas foram fotografadas com mais frequéncia do que os homens (uma diferenca de 7
a 9 pontos percentuais) durante as ultimas duas décadas, e as anadlises qualitativas

continuam a mostrar padrdes de representacido sexualizada.

6. A desigualdade de género nas noticias € muito mais grave do que na experiéncia

quotidiana.



A igualdade de género nas noticias, medida pelo indice GEM, estd moderadamente
correlacionada com os indices de género em outros setores de desenvolvimento, como o
indice de Normas Sociais de Género. Entre 65% e 75% da desigualdade de género nos meios
de comunicacao nao pode ser explicada pela realidade, o que indica a presenca de outros

fatores que se combinam para produzir as narrativas predominantes de género nas noticias.

7. A proporcao de mulheres que participam como repérteres nas noticias
publicadas nos jornais e difundidas por televisao e radio aumentou e estagnou

em ondas desde 1995.

A nivel global, a propor¢ao de mulheres como repérteres nos meios tradicionais aumentou 6
pontos percentuais entre 2000 e 2005, estagnou em 37% durante 10 anos até 2015, voltou a
aumentar 3 pontos entre 2015 e 2020, e s6 cresceu dois pontos nos ultimos cinco anos. As
regides aproximam-se e falham sistematicamente na tentativa de alcancar a paridade, exceto
o Pacifico e o Caribe, que se encontram exatamente em igualdade, e a América do Norte,
que fica apenas um ponto abaixo. Os resultados sugerem que a maioria dos sistemas de
noticias esta disposta a absorver uma certa propor¢cao de mao de obra feminina no papel de
repoérter, mas nao a ceder a plena igualdade numérica de género.

Nos meios de comunicagao tradicionais, a disparidade de género na informacgéo politica
reduziu mais rapidamente (+13 pontos percentuais em 25 anos), exceto na secado de
esportes, que continua a ser o tema menos coberto pelas mulheres. Pela primeira vez em 25
anos, as mulheres constituem agora a maioria (52%) dos/as reporteres de ciéncia e saude.
O novo monitoramento das noticias sobre esportes revela uma proporcdo muito baixa de
reporteres mulheres (17%). A propor¢ao de mulheres como repdrteres em noticias nacionais
e internacionais experimentou um crescimento significativo a longo prazo (+18 e +16 pontos,

respetivamente).

8. O sexo do/a jornalista influencia a perspectiva de género das historias.

Historicamente, tem-se observado que a perspectiva de género € mais marcada nos artigos
escritos por mulheres jornalistas. Ao longo de trés décadas, existiu uma diferenga constante
entre 5 e 6 pontos percentuais na selegao de fontes, ja que as mulheres jornalistas recorrem
a mais fontes femininas do que os seus colegas masculinos. Esta diferenga é ainda maior (9
pontos percentuais) nas noticias digitais. A diferenga entre jornalistas mulheres e homens
quanto a perspectiva de género é maior no indicador relativo a centralidade das mulheres nas
noticias. A diferenga é de apenas 1-2 pontos em outros indicadores que medem a qualidade

das noticias a partir de uma perspectiva de género.
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9. Avioléncia de género é um tema que ndao costuma ser tratado nas noticias. No
entanto, quando aparece nos meios, a perspectiva de género nas reportagens é

mais clara do que nas histérias sobre outros temas.

Menos de 2% das noticias tratam sobre a violéncia de género. Esta baixa percentagem
contrasta com a gravidade da violéncia de género, que afeta uma em cada trés mulheres e
meninas em todo o mundo.

As noticias sobre violéncia de género elaboradas por mulheres jornalistas tendem a levantar
questdes de (des)igualdade de género com mais frequéncia do que as elaboradas por
homens.

Embora a perspectiva de género seja mais marcada nas noticias sobre violéncia de género
do que em outros temas importantes, haveria uma enorme margem de melhoria se 0s meios
de comunicagao quisessem participar da criagdo de uma sociedade em que a violéncia de
género seja considerada uma conduta desviada, criminosa e uma violagao dos direitos

humanos fundamentais.

10. A maior parte das noticias continua a ser deficiente quanto as dimensées de

qualidade do GMMP a partir de uma perspectiva de género.

A proporgéao de noticias que questionam claramente os esteredtipos de género aumentou de
3% (2005) para 6% (2010), mas diminuiu e estagnou em 3-4% desde 2015. Isto indica o
enraizamento dos esteredtipos na informacao e o fracasso jornalistico constante na produgao
de noticias que rompam com as narrativas estereotipadas.

As comparacgodes regionais mostram variacdes significativas. As noticias da América do Norte
sé&o excepcionais, pois 19% delas questionam claramente os esteredtipos de género, em
contraste com as noticias do Oriente Médio, onde apenas 1% das noticias revoga as
narrativas simplistas sobre os papéis, atributos e capacidades das pessoas em fungado do
género.

Os esteredtipos de género sdo mais frequentes nas noticias sobre politica e economia, dois
ambitos em que os homens detém o poder. Com o tempo, o desafio aos esteredtipos continua
a limitar-se, em grande medida, a temas em que é mais seguro questionar o sfatus quo das
relacbes de poder enviesadas entre géneros. Trata-se de noticias sobre celebridades, arte,
meios de comunicagdo e temas sociais e legais. As noticias sobre violéncia de género
desafiam os estere6tipos de género mais do que quaisquer outras noticias, com 17%. Embora
seja louvavel, este nivel é insuficiente para transformar as normas prejudiciais que perpetuam
tal violéncia.

A probabilidade de as noticias citarem marcos de direitos humanos ou igualdade de género
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tem flutuado modestamente, oscilando entre 7% e 11% durante os 15 anos em que este
indicador foi medido. A perspectiva de direitos humanos esta ausente em aproximadamente
9 em cada 10 noticias.

As noticias online sdo menos propensas a integrar uma perspectiva de direitos humanos do
que as publicadas nos meios tradicionais, mas a probabilidade de as mulheres serem as
protagonistas é maior nas noticias digitais (15%, contra 10% nas noticias tradicionais).

Em todos os temas das noticias, exceto nas relacionadas a violéncia de género, o género
do/a repérter influencia ligeiramente a integracdo de uma perspectiva de género. Apenas 3%
das noticias escritas por mulheres desafiam claramente os estereétipos de género, em
comparacao com 2% das produzidas por homens. 12% das noticias assinadas por mulheres
destacam-se questbes de (des)igualdade de género, em comparagdo com 10% das
assinadas por homens. Os 8% dos artigos escritos por mulheres adotam uma abordagem
sobre direitos humanos, em comparacao com 7% dos escritos por homens. No caso das
noticias sobre violéncia de género, por exemplo, as reporteres estao 10 pontos percentuais

a frente dos homens no destaque a desigualdade de género.

A mensagem do GMMP em 2025, trinta anos ap6s Pequim, é que a industria global da
informacao se encontra numa encruzilhada no seu avango em diregao a igualdade de

género.

O ritmo quase estagnado de mudancas nos ultimos 15 anos aponta para a necessidade de
uma transformacao radical nas estratégias de todos os atores do ecossistema informativo.
Nas condicdes atuais e com as ferramentas disponiveis, € pouco provavel que ocorra uma
mudanca notavel em dire¢ao a igualdade de género. Os efeitos negativos da digitalizacao na
industria da informacgéo e nas relacoes de género na Internet complicardo, sem duvida, a

tarefa de garantir os direitos das mulheres nos e através das noticias digitais.



CONTEXTO REGIONALS®

Dizer que a América Latina € a regido mais desigual do mundo € um lugar-comum. No
entanto, os dados disponiveis confirmam as desigualdades e as violagbes aos direitos
humanos vividas pelos 17 paises latino-americanos. Essa realidade social, econémica e
politica ndo € alheia aos meios de comunicacgao.

Recentemente, na XVI Conferéncia Regional sobre a Mulher da América Latina e do Caribe,
realizada no México em agosto de 2025, os paises firmaram o Compromisso de Tlatelolco,
que estabelece uma década de agao 2025-2035 na América Latina e no Caribe para acelerar
a conquista da igualdade substantiva de género e da sociedade do cuidado, mediante
transformacgdes nos ambitos politico, econémico, social, cultural e ambiental.

O Consenso de Tlatelolco reconhece ‘o agravamento da situacdo econdmica, social e
ambiental como consequéncia das multiplas crises inter-relacionadas em nivel internacional,
incluindo a crise dos cuidados, os conflitos armados, as emergéncias humanitarias, os
crescentes efeitos da mudanca climatica global, a perda da biodiversidade, a desertificagao,
o elevado nivel de endividamento publico que apresentam numerosos paises da regiao e a
persisténcia das desigualdades, que afetam desproporcionalmente mulheres, adolescentes
e meninas, especialmente aquelas que enfrentam formas multiplas e interseccionais de
discriminacao”.

As desigualdades econdémicas e sociais somam-se condicdes politicas com graves
implicagdes para quem produz noticias. Um dos campos de maior avango em alguns paises
€ o politico, exemplo disso é a chegada de Claudia Sheinbaum Pardo, primeira mulher
presidenta do México, e Xiomara Castro em Honduras. Contudo, € também a partir do campo
politico que se tém empreendido a¢bes contra a liberdade de expressido. Casos como Javier
Milei na Argentina ou Nayib Bukele em El Salvador chamam a atenc¢ao. Outros retrocessos
democraticos se expressam justamente no ambito politico, por meio de restricbes ao espaco
civico e a participagao social.

O avanco de politicas conservadoras e antidireitos e de governos autoritarios faz desta regido
uma zona de risco para quem defende os direitos humanos, entre eles a liberdade de
expressao. Nesse contexto, a Relatoria para a Liberdade de Expressao (RELE) da Comissao
Interamericana de Direitos Humanos (Relatério anual, 2024) expressou sua profunda
preocupacdo com a persisténcia de elevados indices de violéncia letal contra jornalistas na
regido, que somente em 2024 tiraram a vida de 22 profissionais: oito no México, sete na
Colémbia, trés no Haiti, dois em Honduras, um no Equador e outro na Jamaica. Destacam-
se Cuba, Nicaragua e Venezuela pela “erosao do sistema democratico” e auséncia de
garantias para o exercicio da liberdade de expressao e outros direitos.

A estigmatizagdo da defesa de direitos e dos/das jornalistas transformou a regido em um

5 Texto padrdo fornecido pela coordenagao regional (América Latina) do GMMP.
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campo minado, onde as op¢des séo reproduzir a narrativa governamental, enfrentar censura,
sofrer deslocamento forgcado, exilio ou até abandonar a profissdo. Preocupa particularmente
o aumento da violéncia digital, com impacto diferenciado e agravado para mulheres
jornalistas. A RELE aponta “o deterioro do ambiente para o exercicio da liberdade de
expressao na regido, caracterizado pela baixa tolerancia de quem exerce fungdes publicas e
liderangas politicas as criticas e aos processos deliberativos. Essa tendéncia tem sido
acompanhada por uma crescente centralizacdo do discurso publico nas méaos da voz oficial,
que com frequéncia qualifica a imprensa como ‘mentirosa’, ‘corrupta’ ou ‘inimiga’.”

A imprensa em toda a regido enfrenta governos que utilizam os meios de comunicacao para
amplificar suas narrativas estigmatizadoras da atividade jornalistica e da defesa dos direitos
humanos. Tornaram-se frequentes as estratégias legais e judiciais para dificultar a busca de
informacao e o impulso de leis que pretendem limitar sua atuacao. De acordo com Reporteres
sem Fronteiras (2025), “o jornalismo nas Américas enfrenta desafios estruturais e econdbmicos
persistentes: concentragao dos meios de comunicagao, fragilidade dos servigos publicos de
informacgao e precariedade das condigdes de trabalho. Nos ultimos anos, o colapso dos
modelos econdmicos tradicionais dos meios agravou a crise. Enquanto os ingressos
publicitarios migram para plataformas tecnoldgicas globais e os habitos do publico evoluem,
as redacoes se reduzem e a independéncia editorial se enfraquece. Na Classificacdo Mundial
da Liberdade de Imprensa 2025, 22 dos 28 paises da regido registraram quedas em seu
indicador econémico.”

Na Argentina, o governo liderado por Milei tomou medidas como o fechamento do Ministério
das Mulheres, Género e Diversidades em um pais onde somente em 2023 foram registrados
250 casos de feminicidio. Soma-se a essa medida o silenciamento das paginas web e redes
sociais dos meios publicos e 0o desmantelamento da Defensoria do Publico de Servigos de
Comunicacao Audiovisual e da agéncia publica de noticias Télam em 2024.

Na Bolivia o panorama néo ¢ diferente. De acordo com Repérteres sem Fronteiras, “o periodo
de convulsdes e de instabilidade politica provocado pelo exilio forcado do ex-presidente Evo
Morales, no final de 2019, e encerrado com a elei¢cdo de Luis Arce, empossado em novembro
de 2020, foi marcado por numerosos ataques contra a imprensa: intimidacbes, assédio,
agressoes fisicas, roubo de material e censura em radio e televisao.”

O Relatdério da Violéncia contra Jornalistas e da Liberdade de Imprensa no Brasil da
Federacao Nacional dos Jornalistas (FENAJ), referente ao ano de 2024, analisou um cenario
de agressodes, intimidagdes e censura, registrando 144 casos de ataques contra profissionais,
0 que representa o numero mais baixo nos ultimos seis anos. Apesar da queda em relacao
ao pico de violéncia durante o governo anterior, o panorama continua alarmante, e a reducao
deve ser observada com cautela devido a tendéncias preocupantes, como o aumento da
violéncia judicial e os ataques dirigidos a mulheres jornalistas. O espectro politico de direita

e extrema direita continua no topo da lista de agressores, sendo responsavel por mais de
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40% dos casos.

Entre os tipos de violéncia mais recorrentes encontra-se o assédio judicial, que representa
cerca de 15,97% dos casos. Essa instrumentalizagdo do sistema de justica por parte de
politicos, empresarios e lideres religiosos é utilizada como ferramenta de intimidacdo e
censura, com o objetivo de silenciar os profissionais mediante processos judiciais abusivos.
Correlativamente, a categoria que apresentou o maior crescimento proporcional foi a censura,
que mais do que duplicou, passando de 5 para 11 casos. Além disso, houve um total de 30
casos de agressdes fisicas e 27 ameacgas diretas presenciais. Embora ndo tenha sido
registrada nenhuma morte de jornalistas, ocorreram situagbes de alto risco, como um
jornalista ameagado com uma arma por um vereador, o automoével de uma equipe de
televisao atingido por disparos de bala durante uma cobertura e rajadas de tiros disparadas
contra a residéncia de outro profissional.

A transicdo democratica no Chile impacta os meios de comunicagédo do pais. As politicas
empreendidas por Gabriel Boric distam da promessa de defesa da liberdade de expressao.
Cristébal Chavez Bravo e Claudia Lagos Lira (CIPER, 2025) apontam a pouca tolerancia da
classe politica as criticas e o uso de plataformas digitais e redes sociais para produzir
conteudos favoraveis ao presidente. Uma onda digital que também se apresenta em outros
paises.

A chegada de Francia Marquez a Vice-Presidéncia da Coldmbia em 2022 gerou grande
expectativa sobre a transformacao governamental. Sua figura, mulher afrodescendente, lider
social e ambiental, portadora de reivindicagdes historicamente marginalizadas, condensou
narrativas de justica racial, de género e territorial que adquiriram centralidade no espago
midiatico. No entanto, sua ascensao também revelou as estruturas persistentes de racismo e
sexismo estrutural no pais, assim como as tensdes politicas que marcaram o novo governo.
Nesse cenario, a disputa discursiva entre Presidéncia e imprensa se intensificou. Como
assinala Johansson Cruz Lopera (2023), “a relagdo entre o presidente Gustavo Petro e os
meios de comunicagido tem sido tensa desde o inicio de seu mandato [...] Petro criticou
repetidamente os meios pelo que considera uma cobertura parcial e tendenciosa [...] € os
acusou de serem parte de uma campanha de desinformacido comprometida com interesses
econdmicos e politicos.”

Essa tenséo institucional, somada ao viés histérico dos meios nacionais contra liderangas
afro e femininas, configurou um ambiente informativo altamente polarizado. Diante disso,
Juan David Cérdenas, Danghelly Zuiiga e Javier Ferreira (Cardenas Ruiz, 2025)°
identificaram que na cobertura internacional de Francia Marquez sua visibilidade foi
amplificada a partir de chaves interseccionais, afetivas e algoritmicas, conferindo-lhe um

enquadramento mais favoravel que contrastou com as narrativas locais dominadas pela

6 Estudios sobre el Mensaje Periodistico. Proxima publicagéo.
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estigmatizacao e pelo conflito.

A Costa Rica enfrenta uma crescente tensdo entre o governo e a imprensa opositora. Um
informe da Sociedade Interamericana de Imprensa (SIP, 2025) alerta sobre o deterioro da
liberdade de expressdo sob a administragdo de Rodrigo Chaves, marcada pelo assédio a
meios criticos, pela normalizagao de discursos de 6dio e pela invisibilizacdo da situagao de
violéncia contra mulheres e meninas. A situagdo se agrava diante do iminente leildo do
espectro radioelétrico previsto para 2026, processo que desperta temor entre meios
comunitarios pelo risco de exclusao e concentragcao midiatica.

O aumento da violéncia no Equador, com a taxa mais alta da América Latina, marca o governo
de Daniel Noboa. Apagdes de energia, aumento dos custos da cesta basica e dos
combustiveis, falta de credibilidade nas liderangas politicas e crise no setor prisional
caracterizam o pais. A isso se soma, como consequéncia, o aumento dos casos de
feminicidio e da violéncia contra as mulheres. Evidencia-se um enfraquecimento geral da
confianga da populagéo nos meios de comunicagao e nas plataformas digitais, motivado pela
proliferacdo de noticias falsas e pela falta de veracidade e consisténcia das fontes
informativas.

A situagao se agrava em contextos de autoritarismo, como é o caso de El Salvador, onde o
governo de Bukele empreendeu uma perseguigédo contra o meio digital mais importante do
pais, El Faro.

Angélica Carcamo, colaboradora de E/ Faro (1° de setembro de 2020), assinala: “A existéncia
de jornalistas e meios independentes é crucial para supervisionar, investigar e questionar as
acdes realizadas pelas administracdes publicas. E por isso que os governos estdo chamados
a gerar garantias para o cumprimento da liberdade de expressao, imprensa e acesso a
informacao. Em El Salvador, no entanto, a situagcéo atual aponta mais para retrocessos.”
Essa realidade se vive em toda a regido. Na Guatemala persiste a concentragdo da
propriedade corporativa dos meios. Em consequéncia, a agenda informativa responde a
olhares hegemoénicos que nao refletem as realidades e a diversidade da populacao.
Repoérteres sem Fronteiras (2025) assinala que Bernardo Arévalo, no inicio de seu governo,
facilitou o acesso a informacdo governamental. “... autorizou uma visita da Comissao
Interamericana de Direitos Humanos (CIDH), com a participacao do Relator Especial para a
Liberdade de Expressao, a primeira desse tipo em oito anos.” Assinou a Declaragao de
Chapultepec; no entanto, segue sem ser aprovada a politica publica de protegao a jornalistas
e persiste a criminalizagdo contra comunicadores/as e jornalistas independentes,
comunitarios e indigenas que denunciam corrupgéo, efeitos de projetos extrativos e/ou
cobrem as demandas de movimentos cidaddos em defesa da democracia.

A Rede Rompe o Medo, entre janeiro e julho de 2024, registrou 34 agressdes contra
jornalistas. “As principais ameagas procediam de funcionarios publicos e forgas de

seguranga, com agressdes que incluem intimidacdo, ameagas e assédio legal. Essas
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agressOes levaram os jornalistas a autocensura e reduziram a qualidade da informacao
disponivel ao publico.” Além disso, um numero consideravel encontra-se no exilio e José
Rubén Zamora, ex-diretor de El Periddico, esta encarcerado de maneira arbitraria ha trés
anos.

A mesma organizagao refere que a imprensa hondurenha “vive uma lenta descida ao inferno
ha mais de uma década, desde o golpe de Estado de 2009”. Honduras continua sendo um
dos paises mais perigosos para o exercicio jornalistico.

Como no restante da regido, a concentragao midiatica nas méaos de politicos, empresarios e
grupos religiosos, assim como o fechamento da publicidade oficial, limita a atividade
jornalistica.

O avanco das mulheres na politica € um elemento crucial para sua presenga na agenda
noticiosa. Este é o caso do México, pais que vive o primeiro governo liderado por uma mulher,
Claudia Sheinbaum Pardo.

Com a primeira presidenta, a igualdade de género tornou-se um tema recorrente, ao menos
na narrativa oficial. “Chegamos todas” é o slogan que se repete em cada férum institucional,
embora isso nao se reflita na politica publica, ja que a violéncia contra as mulheres nao
diminui e o plano de governo, com seu orgamento, ndo garante verbas especificas para
enfrenta-la.

Em 2025, o pais viveu outro fato histérico: a primeira eleicao do poder judicial. Com a paridade
legislada, a participagdo das mulheres nesse processo eleitoral também ampliou sua
presenga midiatica com diferentes enfoques: como analistas, como participantes do
processo, mas também, cada vez mais, como politicas apontadas em casos de corrupgao e
violéncia.

Nesse contexto, Comunicacgao e Informacgao da Mulher A.C (CIMAC) alertou para a violéncia
agravada contra a imprensa. Em seu ultimo relatério sobre violéncia contra mulheres
jornalistas, As formas do assédio (2025), encontrou “um padrao sustentado de hostilidade
institucional e sociopolitica”, o qual registrou “o dobro de agressdes em relagdo ao periodo
anterior”, acumulando 1.189 casos, dos quais 47 ocorreram durante a conferéncia Mananera,
além de um aumento de 117% em comparagdo aos 548 casos apresentados durante a
administracéo anterior de Enrique Pefia Nieto.

A Federagao pela Liberdade de Expressao e Democracia na Nicaragua (2024) chamou
atengao para a erosao da liberdade de imprensa no pais. “Apesar de uma ligeira diminuigao
no numero de casos de violagdes reportados em comparagédo com 2023, essa reducédo é um
espelho enganoso que oculta uma realidade mais inquietante: o aumento da autocensura
entre jornalistas e meios de comunicacio.”

A Nicaragua ndo escapa dos discursos estigmatizantes da atividade jornalistica, que geram
um ambiente hostil capaz de silenciar vozes criticas, por meio de agressoes fisicas, abuso

policial e outras formas de repressdo, como desaparecimentos forcados, deslocamentos
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forgcados e detengdes arbitrarias.

O bloqueio de informacdo € uma das estratégias dos governos da regido para inibir a
liberdade de expressdo; nesse contexto, ocorrem ataques diretos contra a imprensa que
evidenciam a importancia da informag¢ao no controle governamental.

O Centro de Comunicacgéao e Direitos do Panama (CeCoDes) alertou para o fechamento da
informacao e a restricdo das telecomunicacdes, que afetaram cerca de 200 mil pessoas
diretamente e foram executadas pela Autoridade dos Servigos Publicos (ASEP), em 20 de
junho de 2025, por ordem do presidente do Panama, José Mulino, como parte de medidas
que incluiram a suspenséo das garantias constitucionais para controlar a provincia caribenha,
uma das mais empobrecidas do pais, apds dois meses de protestos contra a Lei 462, que
transformou as contribui¢des da seguridade social em contas individuais administradas por
banqueiros. E notavel o avango de grupos especificos no poder, como o setor empresarial e
0s grupos antidereitos.

A agéncia Presentes (2024) denunciou 0 avango dos grupos antidereitos no primeiro ano de
governo de Santiago Pefia no Paraguai, pais onde foram impulsionadas leis contra
organizagdes nao governamentais e contra a defesa dos direitos humanos.

A Coordenadora de Direitos Humanos do Paraguai assinala que “as milicias digitais do
cartismo buscaram instalar nas redes sociais uma série de narrativas desinformativas. Entre
elas, o relato da defesa da soberania contra agentes estrangeiros que pretendem introduzir
a ‘ideologia de género’.”

A desinformacao, somada ao espago conquistado pelas narrativas conservadoras, constitui
um atentado contra os direitos humanos conquistados nos ultimos anos e representa o
avanco de narrativas que pretendem excluir as mulheres dos espagos publicos.

Assim como no Paraguai, em toda a regido alerta-se para o uso dos meios de comunicagao
como ferramenta estratégica para invadir o espacgo digital com mensagens estigmatizantes
da defesa dos direitos humanos e da liberdade de imprensa.

Silvia Higuera, na Latam Journalism Review (20 de abril de 2025), afirma que “os trés poderes
do Estado peruano estdo acusados de langar ataques contra jornalistas. Na imagem
aparecem a presidenta Dina Boluarte, o Palacio da Justica e o Congresso”. Os ataques se
expressam em demandas judiciais, leis restritivas e ataques verbais perpetrados por politicos,
incluindo a presidenta.

O ultimo indice de Chapultepec da Sociedade Interamericana de Imprensa (SIP), que estuda
anualmente a situagdo da liberdade de imprensa no continente, confirmou um grave
retrocesso nas liberdades de imprensa e expressao no Peru.

De acordo com Repdrteres Sem Fronteiras (RSF), o Peru sofreu uma queda acentuada: da
posicado 77 que ocupava em 2022 passou para a 110 em 2023. E em 2024 ja estava na
posicao 125 entre 180 paises. “O jornalismo investigativo se mantém em meios digitais, e

aumenta o uso das redes sociais para coberturas ao vivo, enquanto a desinformacao
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persiste.”

Enquanto isso, no Uruguai, a aplicagdo da nova Lei de Meios (2024) foi considerada uma
ameaca contra os meios de comunicacgao, pela impossibilidade de criar novos veiculos e pelo
fortalecimento dos monopdlios midiaticos.

O indice Chapultepec assinala que no Uruguai “apesar do bom clima que existe no pais
quanto ao exercicio da liberdade de expressao, ainda ha concentragcao de meios e ameacas
leves, como discursos degradantes contra jornalistas.”

A Venezuela também vive sob a potencial violacdo dos direitos humanos, particularmente da
liberdade de expressdo. A Latam Journalism Review (9 de mar¢o de 2025) assinala que
“‘jornalistas e organizagbes de liberdade de imprensa expressaram preocupagao com a
potencial violagao de direitos fundamentais e a obstrugdo do fluxo de informacgao por parte
do regime de Nicolas Maduro mediante a aplicagao de duas novas leis.”

Trata-se da Lei de Supervisdo, Regulacdo, Funcionamento e Financiamento das
Organizagbes Nao Governamentais e das Organizagcdes Sociais sem Fins Lucrativos.
Conhecida popularmente como Lei Anti-ONG ou Lei Anti-Sociedade, aprovada em 15 de
agosto de 2024. Uma lei que representa risco para os meios, ja que a maioria dos meios de
comunicagao independentes esta constituida como organizagbes sem fins lucrativos, com
restricbes para seu registro e financiamento.

A segunda ¢ a Lei Organica Libertador Simén Bolivar Contra o Bloqueio Imperialista € em
Defesa da Republica Bolivariana da Venezuela, conhecida como Lei Simén Bolivar, que inclui
regulagcdes que poderiam impor obstaculos legais a imprensa critica. “Essa lei foi anunciada
como uma medida para defender o pais do bloqueio e das san¢des impostas por paises
estrangeiros ao governo de Maduro. No entanto, o IPYS acredita que, na realidade, faz parte
da estratégia do regime para criminalizar a informacao e a opinido publica e oficializar a
censura em assuntos de interesse publico.”

Nesses contextos de diversificacdo das fontes de ameacga aos meios de comunicagdo em
toda a regiao, acontece o GMMP. Como se observa, a inibicao da atividade jornalistica tem
consequéncias diretas nas coberturas, nas quais os direitos humanos das mulheres ndo séo

prioridade.
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CONTEXTO NACIONAL

O Brasil tem uma populacéo estimada de 213.421.000 pessoas em 2025. Segundo dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), 99,5% das pessoas com idade de 6 a
14 anos estdo matriculadas em estabelecimentos educacionais, mas o pais ainda enfrenta o
analfabetismo (5,3%) entre aquelas com idade a partir de 15 anos. As taxas de natalidade
vém caindo ano apds ano, acompanhando a tendéncia demografica em paises ocidentais e,
segundo os dados mais recentes, a taxa de fecundidade estd em 1,76 filho por brasileira. A
taxa de desemprego vem diminuindo e estava em 5,8% no segundo trimestre do ano.

No entanto, a “pandemia” de 2025 continua a ser a violéncia cotidiana. De acordo com o Atlas
da Violéncia 2025, uma média de 60 jovens sao assassinados por dia no Brasil. Em 2023,
34% das mortes de jovens no pais por homicidios. Aplicando-se lentes de género, torna-se
evidente que a violéncia possui género, raga e classe preferenciais.

Com relacao as mulheres, o Atlas da Violéncia 2025 traz o seguinte dado: “em 2023, os
registros apontam para 3.903 mulheres vitimas de homicidio, 0 que equivale a uma taxa de
3,5 mulheres por grupo de 100 mil habitantes do sexo feminino”. Esses numeros, obtidos a
partir dos registros disponiveis no sistema de saude, estao abaixo do nimero estimado para
o periodo, que é 17,1% maior e, portanto, totaliza 4.492 mulheres assassinadas em 2023. Do
total de mulheres assassinadas, 68,2% eram negras.

A violéncia contra pessoas LGBTQIA+ também tem crescido de maneira alarmante. De 2022
para 2023, os casos de violéncia contra homossexuais e bissexuais registrados no sistema
de saude brasileiro aumentaram 35% e os casos de violéncia contra pessoas transsexuais e
travestis cresceram 43%.

Em nivel global, atualmente, o Brasil ocupa o 84° lugar no indice de Desigualdade de Género
das Nacgdes Unidas. Esse indice mede a desvantagem de género em trés dimensdes: saude
reprodutiva, empoderamento e mercado de trabalho. Ele revela a perda no desenvolvimento
humano potencial devido a desigualdade entre as conquistas femininas e masculinas nessas
dimensdes. Esses indicadores demonstram a complexidade dos desafios enfrentados por um
pais marcado pela riqueza e diversidade, mas oprimido por desigualdades que limitam o
acesso das pessoas econdmica e socialmente mais vulneraveis as posicdes de poder.

Em 2025, o Brasil vive a retomada de politicas publicas atentas as populag¢des situadas nas
periferias da sociedade, reafirma sua soberania diante de outros paises e consolida a sua
democracia. No entanto, ainda enfrenta resisténcias nos segmentos conservadores da
sociedade, especialmente na politica, para avangar nos setores estratégicos elencados pela
Plataforma de Ag¢édo de Pequim (PAP).

No que diz respeito a Sec¢ao J (“mulheres e a midia”) da PAP, a sub-representagéo das
mulheres no noticiario e a baixa ocupagao feminina nos cargos de tomada de decisdo da

industria jornalistica permanecem como desafios persistentes. Dados do Reuters Institute de
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2024, divulgados pela Federacdo Nacional dos Jornalistas (Fenaj), revelam que apenas 21%
das redagdes no Brasil sdo lideradas por mulheres. Apesar de ser um campo profissional
cada vez mais feminizado, os cargos com maiores remuneragdes e poder de decisdo
continuam a ser predominantemente masculinos.

Soma-se a isso o fato de, entre 2020 e 2025, a desinformacéo e o discurso de 6dio dirigido a
jornalistas em geral e as mulheres jornalistas em particular agravaram as desigualdades de
género na industria jornalistica. Langadas ao escrutinio publico e alvos de ataques misoginos,
as jornalistas enfrentam nas redes sociais digitais ofensas ao seu trabalho e a suas
existéncias, minando a sua confianca para exercerem seus trabalhos e almejarem espacos
de maior visibilidade. Além disso, a popularizagdao de plataformas gratuitas de Inteligéncia
Artificial (IA) se tornou uma fonte para a disseminagéo de textos e imagens sexualizados,
distorcidos e violentos contra as mulheres.

No Brasil, como em outras partes do mundo, os dias que correm sao desafiados pelas
ameacgas a paz global, pela violéncia contra populacbées vulneraveis e pelo carater
interseccional das desigualdades. As lutas pelos direitos humanos e pela justica social
ocorrem em variadas frentes e, por essa razao, o jornalismo - seus/suas profissionais e
audiéncias - precisa estar atento as maneiras como lemos e construimos a realidade para

todas as pessoas do nosso pais.

15



RESUMO

Em 2025, pesquisadores, docentes, estudantes, ativistas e profissionais do jornalismo voltam
a se unir em torno do Global Media Monitoring Project (GMMP). Considerado o maior
monitoramento global das representacdes de género nas noticias, o GMMP no Brasil
consolidou-se como um espaco de discusséo, reflexao e trabalho colaborativo que envolveu
195 pessoas espalhadas pelo pais e também no exterior. Por meio dessa grande rede,
monitoramos noticias em jornais, emissoras de televisao, radio e sites na internet. Utilizando
a metodologia do GMMP, produzimos dados quantitativos e qualitativos que, mais uma vez,
reafirmam a sub-representacdo das mulheres nas noticias e sua vinculacao a papéis sociais
de género associados ao feminino. No relatério brasileiro, esses dados s&o apresentados,
discutidos e comparados com os obtidos na edigao anterior do monitoramento, realizada em
2020. Esse relatério, disponivel em acesso aberto, constitui-se também como uma
oportunidade de reflexao critica sobre as desigualdades de género dentro e fora da industria
jornalistica nacional e, portanto, pode ser adotado como elemento de ignigdo para mudangas

nos valores e praticas jornalisticos no Brasil.
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UM DIA NAS NOTICIAS NO BRASIL

No dia 6 de maio de 2025, o noticiario brasileiro foi marcado pela preparacao para a realizacao
do conclave que, dias depois, escolheria o substituto do Papa Francisco, Ledo XIV. As
noticias tinham como foco as especulacées acerca da nacionalidade do pontifice e se ele
seria de uma ala mais progressista ou conservadora da Igreja. Em geral, os conteudos sobre
esse tema mobilizaram personalidades e especialistas religiosos masculinos, ampliando a
presenca masculina no noticiario nacional. Nessas noticias, as mulheres apareceram como

figurantes e observadoras, sem identidade nem voz proprias.

R ines249
Historia: Pesquisador revela que ‘O diario de Anne Frank,
um libelo contra o terror nazista, quase nao foi publicado s

Recordaclo. ks vésperas o conciave

Em Roma, os cardeais ~ Tedososl pajd Questées sensiveis em pauta

em Roma.
sob holofotes antes  partir de amanha, quando comeca o conclave. Celulare TVestao
da reclusdo do conclave proibidos,e vazamentos s3o passiveis de excomunhao. mamaz

Figura 1 - Primeira pagina do Jornal O Globo (06/05/25)

Os acontecimentos internacionais também tiveram destaque entre as noticias, a exemplo dos
contra-ataques da Ucrania contra a Russia e da realizagao de uma reunido entre o presidente
dos Estados Unidos, Donald Trump, e o primeiro-ministro do Canada, Mark Carney. No
contexto nacional, os destaques na Politica foram a apurag¢do de denuncias de fraude no
sistema de Previdéncia Social e o inicio do julgamento do chamado “gabinete do édio™’,
responsavel por articular a tentativa de golpe de 08 de janeiro.

A alteragcdo de comando no Ministério das Mulheres recebeu apenas chamada de capa no
jornal Folha de S. Paulo, com o seguinte titulo: “Lula demite Cida Gongalves do Ministério das
Mulheres”. Passivada, a entao ministra das Mulheres é representada como alvo de uma
decisao unilateral do presidente. No texto, nem Cida Gongalves nem Marcia Lopes — anterior
e atual ministras — sao citadas diretamente, e a nova ocupante da pasta aparece apenas
numa foto ao lado do presidente Lula. A noticia é construida com foco nas questbes

partidarias e nas necessidades do presidente Lula de consolidar aliancas politicas.

” Denominagao dada a estrutura oculta e criminosa criada no Ambito do Governo Bolsonaro para
produzir e disseminar discursos de odio e noticias falsas contra opositores politicos e grupos
minoritarios da sociedade.
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Figura 2 - Primeiras paginas dos jornais Folha de S. Paulo e O Estado de S. Paulo (06/05/25)

Outras informagdes comuns a diferentes meios de comunicagao foram: a divulgacdo dos
resultados de um estudo que mostrava que, a cada 10 brasileiros, trés sao analfabetos
funcionais — como se pode ver na manchete da Folha de S.Paulo. Os dados do indice de
Desenvolvimento Humano (IDH), divulgados pela ONU, também ganharam visibilidade
jornalistica ao destacarem que o Brasil ocupa o 84° lugar no ranking mundial.

A morte da atriz mirim Milena Brandao, o atropelamento de um vigilante em S&o Paulo e a
morte de um homem apads ficar preso entre a porta da estacao e o metr6 — também em Séao
Paulo — demonstraram o interesse mediatico pela tragédia humana. O Dia das Maes,
comemorado dias depois, em 11 de maio, foi noticiado a partir da movimentacio no comércio,
ou seja, do consumo.

No geral, foi um dia comum no noticiario e, exatamente por esta razao, as desigualdades de
género tornaram-se evidentes nas maneiras como mulheres e homens foram
representadas/os nas noticias. A voz dos homens foi mais ouvida por meio das pecas
jornalisticas, e as experiéncias masculinas, bem como seus interesses, tiveram maior
visibilidade. No Conclave ou em outros temas, os homens foram sujeitos das histérias, e
poucas vezes houve questionamentos sobre o lugar das mulheres no mundo ou sobre como
determinado acontecimento poderia impactar a vida no feminino. Invisibilizadas ou restritas

as experiéncias pressupostas ao seu sexo, as mulheres foram representadas no noticiario
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brasileiro do dia 6 de maio de 2025 a partir dos papéis tradicionais que |hes sao destinados

— ou seja, da desigualdade de género.

O CONTEXTO

O jornalismo brasileiro, assim como em outros lugares, passa por uma fase de aguda
transformagdo. E desafiado diariamente a sobreviver, apesar da digitalizacdo e da
plataformizacéo da vida social, da precarizacéo das relacoes de trabalho e da desinformacéo,
que tenta minar sua credibilidade diante das audiéncias. Num cenario cada vez mais
complexo, entendemos que ampliar o monitoramento das noticias no Brasil foi a melhor
maneira de conferir diversidade a amostra e, assim, produzir dados que melhor
representassem o jornalismo brasileiro atual.

Com o dobro de grupos e de pessoas em relagao a 2020, ampliamos também a amostra. Os
jornais impressos passaram de cinco em 2020 para 10 em 2025; as emissoras de radio, de
quatro para oito; o0 mesmo ocorreu com as emissoras de televisdo; e o niumero de sites
monitorados na internet subiu de cinco para 12 nesta edigdo. Os critérios de selegao
continuaram a ser os mesmos previamente estabelecidos, conforme explicitado na tabela
abaixo:

Meios monitorados

Tipo de meio | Critério de sele¢cao

Jornais Foram selecionados os impressos de 1- O Liberal
referéncia e de maior circulacdo de 2- O Povo
acordo com o indice de Verificacdo de 3- ATarde
Circulagao (IVC). 4- O Popular
5- Correio Brasiliense
6- O Estado de Minas
7- Folha de S. Paulo
8- O Estado de S. Paulo
9- O Globo
10- Zero Hora
Radios As emissoras monitoradas séo radios de 11- Jovem Pan
amplo alcance nacional e/ou nas 12- Radio Globo / CBN
diferentes regides do Brasil. 13- BandNews
14- EBC (Voz do Brasil)
15- Radio Jornal de Recife
16- Radio Cidade
17- Radio ltatiaia
18- Radio Gaucha
Televisao As emissoras de televisdo selecionadas 19- SBT
sdo canais abertos e com atuacgao 20- Record
nacional. Nesses canais, foram 21- Tv Brasil
analisados os programas de maior 22- Globo
audiéncia. 23- Tv Gazeta
24- Tv Band
25- Rede TV
26- Tv Cultura
Internet Na internet, foram escolhidos sites 27- A Critica
noticiosos com abrangéncia nacional 28- Metropoles
e/ou nas diferentes regides do Brasil. 29- G1.com
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30- UOL.com.br

31- Folha.uol.com.br

32- Diario do Nordeste
33- Estadao.com.br

34- EBC.com.br

35- R7.com

36- Campo Grande News
37- Terra

38- Clickrbs.com.br

Essa ampliagao também tornou possivel expandir a amostra para além do eixo Sul-Sudeste,
incorporando ao monitoramento parte da producdo jornalistica realizada nas diferentes
regides brasileiras. Apesar de a agenda noticiosa ter sido semelhante em todo o pais, a
inclusdo de meios de comunicagcdo em outras regides trouxe questdes e sotaques préprios

— especialmente do Norte e do Nordeste — para o monitoramento.

TOPICOS NAS NOTICIAS

Em 2020, 66% das noticias codificadas eram histérias relacionadas a Covid-19. Cinco anos
depois, a pandemia ja ndo é um tema presente nas noticias. No entanto, os topicos mais
representativos nas noticias continuam a ser “Politica e Governo”, “Economia”, “Social e

Legal” e “Crime e Violéncia”, como mostra o grafico® abaixo:

Topics in the news do Grafico
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- Nos jornais, os topicos mais presentes foram: “Social e Legal” (26%), “Politica e Governo”
(24%) e “Economia” (24%);

8 Todos os graficos foram gerados a partir de uma base de dados em inglés e, por essa razao, estdo
nesse idioma.
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- Nas emissoras de Radio, os tépicos mais frequentes foram: “Politica e Governo” (27%),
“‘Economia” (22%) e “Crime e Violéncia” (20%);
- Entre as emissoras de Televisédo, prevaleceram os topicos: “Crime e Violéncia” (30%),

“Politica e Governo” (21%) e “Social e Legal” (20%);

- Na Internet, os tépicos mais frequentes foram: “Politica e Governo” (31%), “Social e Legal”

(24%) e “Crime e Violéncia” (16%);

- Apesar de apresentar indices alarmantes de violéncia baseada no género, os percentuais
de noticias relacionadas a esses topicos foram residuais em todos os meios de comunicacao
analisados. Apenas 2% das noticias dos Jornais e da Internet e 1% das noticias em emissoras
de R&dio e Televisdao abordaram histdrias de violéncia baseada no género entre as suas

noticias;

Especificamente em relacdo as noticias nos impressos, as que receberam maiores espagos
nas edigdes eram relacionadas aos tépicos “Economia” e “Social e Legal”. Em ambos os
casos, as noticias representam 26% (cada) das noticias que ocuparam paginas inteiras nos
impressos. Apesar de ser um dos topicos mais frequentes entre as noticias dos jornais, os
conteudos sobre “Politica e Governo” eram majoritariamente publicados em um tergo de

pagina (55%).

Space allocated to major topics in Newspapers

]
[ | —
Crime
Politics and
and Science Social Violence Gender- Celebrity
Economy and (excludin based ,arts,  Sports = Other
Governm and Legal . )
Health g gender- violence media
ent
based
violence)
M Less than quarter page % 33% 33% 0% 0% 22% 11% 0% 0% 0%
B Quarter page % 27% 0% 7% 40% 20% 0% 0% 7% 0%
M One third page % 55% 9% 9% 27% 0% 0% 0% 0% 0%
Half page % 29% 31% 4% 27% 4% 0% 4% 0% 0%
Full page % 10% 26% 12% 26% 4% 2% 12% 4% 4%
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ASSUNTOS E FONTES DAS NOTICIAS

Nesta secao, serao abordados dados sobre os assuntos das noticias e as pessoas que sao
fontes das noticias, especialmente, quando sdo mulheres. Além de identificar como se da a
presenca das mulheres nas noticias, interessa perceber como essa presenga vem sendo
caracterizada nos conteudos, e mais especificamente, quais ocupacbes ou cargos
profissionais sao referidos, em quais topicos elas estdo mais presentes, entre outras

informacgdes.

- As mulheres sdo minoria entre as fontes consultadas pelos/as jornalistas nos diferentes
meios de comunicacdo monitorados. Sao apenas 24% das fontes dos Jornais, 23% nas
Radios, 22% nas emissoras de Televisdo e 19% na Internet. Esses numeros estdo em linha
com os dados globais que identificaram apenas 26% de mulheres entre as fontes das noticias

nos diferentes paises;

Women in the news (sources) by medium

76% 77% 78% Bl

24% 23% 22% 19%

% % % %
PRINT RADIO TELEVISION INTERNET
2025

Female Male

- Com relagao aos tépicos (assuntos) das noticias, em jornais e emissoras de radio e
televisao, as mulheres sao fontes em apenas 22% das noticias sobre “Politica e Governo”,
22% das fontes em “Economia”, 24% das fontes em “Social e Legal”, 22% em “Crime e

Violéncia”, 28% em “Celebridade, artes e midia” e 8% das fontes sobre “Esportes”;

- Os topicos com maior presenca feminina sao “Ciéncia e Saude” (39%) e “Violéncia baseada
no género” (42%). Nesse ultimo caso, apesar de representarem a maior parte das vitimas dos

crimes baseados em género, as mulheres sdo menos ouvidas que os homens nas historias;
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- Na internet, a sub-representacao também ocorre em diversos tdpicos. A participagao das

mulheres é ainda menor nos tépicos: “Politica e Governo” (15%) e “Social e Legal” (15%). No

entanto, as mulheres sdo maioria entre as fontes nas noticias relacionadas aos tdpicos

“Violéncia baseada no género” (56%) e “Celebridade,

artes e midia”

(67%).

Comparativamente aos outros meios de comunicagdo, as mulheres aparecem mais como

fontes em noticias sobre “Esportes” (27%) na internet;

Overall presence of women in news (Internet)
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- Nos temas considerados mais “relevantes”, como Politica, Economia e Violéncia, os homens
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continuam a dominar o noticiario. No entanto, deve-se ressaltar que na area Ciéncia e Saude,

as mulheres tém avangado no que diz respeito a sua representatividade mediatica;

- Considerando apenas as mulheres fontes nas noticias, nos diferentes tépicos e meios de
comunicagao, nota-se como a Internet apresenta padrbes diferentes dos media tradicionais

em alguns topicos, a exemplo dos assuntos “Esporte” e “Celebridade, artes e midia”;

Women in the news (sources) in major news
topics, by medium (country)
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- Em 2020, 56% das mulheres fontes apareciam em noticias nacionais e apenas 2% em pecas
internacionais. Em 2025, a presenga das mulheres em noticias nacionais (25%) e locais

(26%) foi reduzida, mas cresceu a presenga em contextos internacionais e da América Latina;
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Sex of news subjects (sources) inlocal, national,
sub-regional/regional, foreign/intnl news

M Local
National

M Sub-Regional and Regional

B Foreign/International

- As profissbes exercidas pelas mulheres e referidas nos textos sdo importantes para que se
possa identificar a representatividade feminina nas diferentes areas de atuagdo. Entre as
pessoas referidas como politicos/as, apenas 20% s&o mulheres. Apenas 5% dos/as policiais,
2% das figuras religiosas e 4% dos/as atletas também s&o mulheres;

Position or occupation of news sources, by
women

100%

N

Q;\‘O%é\ §\Q$

- As mulheres estdo mais presentes entre os “profissionais de saude, assistentes sociais,

cuidadores/as de criangas” (100%), “criangas ou jovens” (75%), “donas de casa” (64%) e
“estudantes” (64%);
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Position or occupation of news sources
(in GBV stories), by sex

100% 100% 100% 100%
67%
57% 57%
43% 43%
| 33%
0%0% 0%0% 0% 0%0% 0%0%0% 0%0%0% 0%0% 0% 0%0%
NOT STATED POLITICIAN/ GOVERNMENT  ACADEMIC LAWYER,JUDGE, CELEBRITY, CRIMINAL,
MEMBER OF EMPLOYEE, EXPERT, MAGISTRATE, ARTIST,ACTOR, SUSPECT NO
PARLIAMENT, ... PUBLIC LECTURER, LEGAL WRITER, OTHER
SERVANT, TEACHER ADVOCATE,ETC. SINGER, TV OCCUPATION
SPOKESPERSON, PERSONALITY GIVEN
E{iC.
Female % Male % Gender diverse incl. transgender % ™ Do not know % ™ Do not know %

- Nas historias especificamente relacionadas as “Violéncias baseadas no género” (GBV pela
sigla em inglés), os homens sdo 100% dos “criminosos e suspeitos” e dos “funcionarios do
governo, servidores publicos ou porta-vozes” consultados como fontes nos textos. Em

contraposicao, as mulheres sdo 100% dos/as especialistas (“académicos/as, professor/a etc”)

consultados/as sobre o tema, assim como sdo 100% dos/as operadores do Direito;

- As pessoas LGBTQIA+ continuam invisibilizadas nas noticias sobre “Violéncia baseada no

género” publicadas no Brasil, apesar da violéncia generificada contra essa populacao;

News subject's Function in news story, by sex
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- Também importa identificar a funcdo exercida pelas pessoas nas noticias. Em 2020, as
mulheres eram 24% dos sujeitos, 16% dos porta-vozes, 25% dos especialistas, 59% das
pessoas que falavam sobre suas experiéncias pessoais, 43% das testemunhas oculares e

29% das pessoas que expressavam opiniao popular;

- Em 2025, a participagdo feminina diminuiu proporcionalmente em todas as fungdes
elencadas pelo monitoramento. Sujeitos das noticias sdo as pessoas retratadas como
centrais, ou seja, os textos sdo sobre elas ou sobre algo que fizeram ou disseram. Nesse
caso em particular, apenas 19% dos sujeitos sdo mulheres. Os homens exerceram papeis de

protagonismo em 81% das noticias;

- Entre as pessoas que falam em nome de grupos ou organiza¢des (porta-vozes), apenas
22% sao mulheres. As mulheres também sado apenas 21% das pessoas ouvidas como

especialistas ou comentadoras;

- Novamente, as mulheres se fizeram mais presentes nas situagdes em que relatavam suas
experiéncias pessoais (42%), sobre algo que viram/presenciaram (35%) ou como expressao

da opini&do popular (32%);

Age of news subjects by print, by sex
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- Com relagao as idades das fontes das noticias, nos impressos monitorados, as diferencas
entre mulheres e homens também sao evidentes. Tanto nas faixas etarias mais jovens como
entre as pessoas de mais idade, a presenga masculina ocorre de maneira preponderante. Os

homens sdo maioria em todas as faixas etarias até os 30 anos;
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- Entre as pessoas com 31 a 50 anos, a faixa etaria considerada meia-idade, ha um equilibrio

entre mulheres e homens;

- Entre as fontes com idade a partir de 51 anos, o desequilibrio volta a ser flagrante. Enquanto
ha até 83% de homens como fontes com idade entre 65 e 79 anos, as mulheres consultadas

pelos jornais ndo passam de 17%;

- Nos programas televisivos analisados, o desequilibrio com relagéo a presenca de mulheres
e homens como fontes das noticias é agudizado. Entre as pessoas com 80 anos ou mais,

apenas homens sao fontes das informacoes;
- O equilibrio ocorre apenas entre adolescentes, ou seja, na faixa etaria dos 13 aos 19 anos.

As mulheres sao maioria apenas entre as criangas (até 12 anos), com 60% das fontes do

sexo feminino nos meios televisivos (grafico abaixo);

Age of news subjects by broadcast, by sex
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- A tabela “Functions (top 5) and Occupations by sex of news subject” (Anexo 3) traz o
cruzamento entre o sexo das pessoas, a fungdo que exerce na noticia € a ocupacgio
(profissao) referida na pega. Segundo esses dados, 49% das mulheres “sujeito” da noticia
sao politicas, membros do parlamento etc. Entre os homens nas mesmas circunstancias, a

proporcao é de 42%;
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News Subjects who are portrayed as victims, by

sex
OTHER VICTIM (SPECIFY IN 'COMMENTS') 10% 14%
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- Entre os sujeitos das noticias identificados como vitimas de violéncias, 39% dos homens e
21% das mulheres vitimas estao relacionados a situagdes de crimes ndo domésticos, como

roubos. Os acidentes, desastres naturais e pobreza concentram 36% das mulheres e 27%

dos homens vitimas;

News subjects who are portrayed as survivors,
by sex
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- Os sujeitos das noticias identificados como sobreviventes também estdo mais concentrados

entre crimes nao-domésticos (12% dos homens e 7% das mulheres sobreviventes) e

acidentes e desastres naturais (5% dos homens e 26% das mulheres sobreviventes);
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News subjects who are identified by family
status, by sex

96%
84%

16% 4%

% %
FEMALE MALE

Yes = No

- Em 2020, 22% das mulheres e 8% dos homens eram identificados a partir de relacbes
familiares, ou seja, eram referidos como companheira/o, mae/pai, irma/ao etc. de alguém. Em
2025, essas propor¢des reduziram entre mulheres e homens;

- Apesar de as mulheres ainda serem mais referidas a partir de ligagdes familiares, a
proporgao caiu para 16% nesta edicdo do monitoramento. Entre os homens, apenas 4% deles

foram apresentados a partir de ligagdes familiares;

News subjects who are identified by family
status, by sex of news subject, by sex of
reporter

97% 95%
84% 84%

16% 16%
3% 5% i

% % % %
FEMALE (NEWS SUBJECT) MALE (NEWS SUBJECT) FEMALE (NEWS SUBJECT) MALE (NEWS SUBJECT)
FEMALE (REPORTER) MALE (REPORTER)

Yes " No

- Interessante notar que mesmo quando as noticias sdo produzidas por mulheres ou homens,

mantém-se a tendéncia de referir mais as mulheres do que os homens a partir de ligagdes
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familiares;

- As noticias produzidas por reporteres mulheres ou homens apresentam os mesmos
percentuais de mulheres sujeitos identificadas por relagdes familiares (16%), sugerindo que

essa questao esta relacionada a pratica jornalistica, independente de quem produz a noticia;

- No caso dos homens sujeitos das noticias, as propor¢cdes sdo semelhantes entre reporteres
mulheres e homens. No entanto, as mulheres repérteres apresentaram menor tendéncia a

referir o status familiar dos sujeitos homens;

- No que se refere ao cruzamento entre os sujeitos das noticias citados diretamente e o sexo
das pessoas, os dados mostram que 86% das mulheres foram citadas diretamente, enquanto

entre os homens essa proporgao ficou em 77%;
- A propor¢ao (e nao o numero absoluto) maior de mulheres citadas pode estar relacionada,

entre outras possibilidades, a maior propor¢cdo de mulheres fontes em cargos e funcdes

politicas e governamentais, como ja foi referido acima;

News subjects quoted, by sex

86%
77%

23%
14%

% %
FEMALE MALE

Yes = No

- Em 2020, as mulheres “sujeitos” das noticias apareciam em apenas 10% das fotografias
associadas as pecgas codificadas. Ja os homens estavam representados em 20% das

imagens;

- Em 2025, entre as mulheres, 35% foram fotografadas e, entre os homens, a proporgéo

cresceu sensivelmente para 21%;

31



News subjects photographed, by sex
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- O crescimento na visibilidade pode significar maior abertura para presencga feminina nas
noticias, mas também traz preocupacgdes sobre as maneiras como as mulheres estao sendo

representadas (qualitativamente) através dessas imagens, especialmente na internet;

Internet - Occupation of Female news subjects
30%
25%
26%
20%
159 -18% 19%

10% .

5% B 7%
0%

1% 6% 1% 1% 1% 4% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 1% 0% 2% 4%

- Especificamente na Internet, as mulheres “sujeitos” das noticias sao identificadas a partir
das seguintes ocupacdes: Magistradas, juizas, advogadas etc. (26%), Politicas,
parlamentares etc. (19%), nao tém uma ocupacao identificada (18%), Funcionarias publicas

(7%) e Académicas ou especialistas (6%);
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Internet - Functions of news subjects
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- Nas noticias publicadas em sites da Internet, as pessoas ocupam, essencialmente, a fungao
de sujeitos da noticia. Todas as pessoas identificadas como “género diverso incluindo

transgénero”, 72% das mulheres e 79% dos homens eram sujeitos das noticias;

- Outra fungdo com alguma expresséao foi porta-voz. 16% das mulheres e 9% dos homens
exerceram essa fungdo entre as noticias na Internet. No entanto, nenhuma pessoa

identificada como “género diverso incluindo transgénero” foi porta-voz nas pecgas codificadas;

Internet - News subjects who are identified by
family status

FEMALE

- Na Internet, as relagbes familiares foram associadas a mulheres e homens na mesma
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proporgao (8%);

' Internet - Selection of News Subjects ‘

% % % %

FEMALE (NEWSSUBJECT) | MALE (NEWSSUBJECT) | FEMALE (NEWSSUBJECT) | MALE (NEWSSUBIECT)
FEMALE (REPORTER) MALE (REPORTER)

- Reporteres mulheres e homens, na Internet, apresentaram tendéncias semelhantes na
selecao das suas fontes. Entre as jornalistas, as fontes femininas representaram 19% do total
de sujeitos das noticias. Entre os reporteres, as fontes femininas representaram 18% do total

de sujeitos das noticias;

- Em ambos os casos, os/as jornalistas recorreram maioritariamente a fontes masculinas para

produzirem suas matérias;

' Internet - News subjects who are directly ‘
quoted

FEMALE
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- Na Internet, 62% das mulheres e dos homens que foram sujeitos das noticias foram citados

diretamente nos textos;

Presence of racial, ethnic, religious, etc
minorities in mainstream news, by medium

(country)
76%
70%
61%
50% 50%
39%
| 30% .
B | | . 24% | B
% % % % % % % %
FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE FEMALE MALE
PRINT RADIO TELEVISION INTERNET

- Com relagcao aos grupos sociais minorizados, identificou-se que mulheres e homens sao
identificados na mesma proporgao nas noticias codificadas nas radios, mas, nos demais

meios, mais homens que mulheres figuraram entre as minorias sociais;

- Em 2025, as perguntas especiais do Brasil mantiveram o carater interseccional e passaram
apenas por uma reformulacdo no texto com o objetivo de serem mais claras e diretas. As
perguntas especiais sobre as pessoas nas noticias, nesta edicéo, foram: 1) E racializada? 2)

E vulneravel economicamente? e 3) E LGBTQIA+?

- Assim como verificado em 2020, nos diferentes meios monitorados e tdpicos das noticias,
as pessoas racializadas, vulneraveis economicamente e LGBTQIA+ continuaram

invisibilizadas nos conteudos jornalisticos (ver tabela a seguir);

- Na pergunta especial 1 (“E racializada?”), a resposta foi sim para apenas 4,92% dos sujeitos

das noticias nos jornais, 0,79% no radio, 9,19% na televisao e 2,77% na internet;

- Na pergunta especial 2 (“E vulneravel economicamente?”), a resposta foi sim para 0,98%

dos sujeitos das noticias nos jornais, 2,11% no radio, 1,14% na televisdo e 1,23% na internet;

- Na pergunta especial 3 (“‘E LGBTQIA+?”), a resposta foi sim para apenas 2,7% dos sujeitos

das noticias nos jornais, 2,11% no radio, 2,68% na televisao e 0,61% na internet;
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Special questions, by medium, by 2025
major topic Print Radio Television Internet
Yes No | Yes | No | Yes | No | Yes | No
Politics and Government 2| 104 1| 146 5| 133 5| 277
Economy 0 75 1 53 4 52 0 42
Science and Health 1 23 0 14 0 7 0 28
Social and Legal 8| 106 1 54 16 | 105 12 | 141
Specia' Question 1 Crime and Violence 2 29 0 78 15 134 1 116
(excluding gender-based
violence)
Gender-based violence 1 3 0 4 0 4 0 9
Celebrity, arts, media 4 32 0 9 2 0 6
Sports 2 6 0 18 6 35 0 11
Other 0 8 0 0 0 0 0 0
Total 20386 | 3|376| 48 |474 | 18630
Politics and Government 0| 106 0| 147 0| 138 5| 277
Economy 0 75 0 54 0 56 0 42
Science and Health 0 24 0 14 0 7 0 27
Social and Legal 30 111 5 50 4 | 117 1] 152
Special Question 2 | Crime and Violence 1 30 3 75 2| 147 2] 115
(excluding gender-based
violence)
Gender-based violence 0 4 0 4 0 4 0 9
Celebrity, arts, media 0 36 0 9 0 6 0 6
Sports 0 8 0 18 0 41 0 11
Other 0 8 0 0 0 0 0 0
Total 4402 | 8|371| 6|516| 8639
Politics and Government 0| 106 2| 145 1| 137 0| 282
Economy 1 74 3 51 1 55 0 42
Science and Health 3 21 0 14 0 7 0 28
Social and Legal 4| 110 0 55 9| 112 0| 153
Special Question 3 | Crime and Violence 1 30 3 75 1| 148 3| 114
(excluding gender-based
violence)
Gender-based violence 0 4 0 4 0 4 1 8
Celebrity, arts, media 2 34 0 9 0 6 0 6
Sports 0 8 0 18 2 39 0 11
Other 0 8 0 0 0 0 0 0
Ltk 11/395| 8371 | 14508 | 4 |644
JORNALISTAS

Neste topico, analisamos outro eixo central do GMMP, que relaciona a producao de histdrias

a partir do género de profissionais. Aqui, os homens predominam como profissionais nos
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varios meios. As mulheres aparecem como locutoras, apresentadoras ou reporteres em 44%
dos jornais, 46% nas radios e 44% nas TVs, diminuindo a participagéo nas TVs em relagédo a
2020.

Reporters, announcers and presenters all media,

by Brasil

60% 56% 549 56%
50% 44 46% 44%
40%
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Print Radio Television

B Mulheres ™ Homens

- Se olharmos apenas para reporteres, e incluirmos internet, a diferenca se amplia:

Breakdown of reporters by medium PRINT RADIO TV
INTERNET by sex
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Internet 48%

Television 64%

l
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- Em 2025 tivemos um pouco mais de apresentadoras mulheres nas radios: 107 para 103
homens. Mas mudou a percentagem nas TVs, comparando com 2020. Agora, verificamos

119 homens para 112 mulheres.

53%

Breakdown of presenters by medium by sex. TV
52%
51%

and Radio
52%
49%
. 3

Radio Television

51%
50%
49%
48%
47%

46%

B Female ®| Male

- Das matérias produzidas nos principais topicos, percebemos alguns dados diferentes
daqueles identificados no levantamento de 2020. Nos meios tradicionais (jornais, radios e
TVs), as mulheres foram a maioria das repérteres de “Politica e Governo”, “Economia”,
“Ciéncia e Saude”, equiparando-se aos homens em “Social e Legal” e “Violéncia de Género”,
aparecendo em menor numero nas matérias sobre “Crime e Violéncia (exceto violéncia de
género)”, “Esportes”, que continua um espag¢o masculino, € um pouco menos em matérias

sobre “Celebridades, Arte e Meios de Comunicagao”.
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Reporters, by sex on major topics, by médium -
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Reporters, by sex on major topics, by médium -
Television
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- Quando cruzamos os principais topicos com o género de reporteres e o género de quem
estes/as repodrteres buscam como fontes, temos repdrteres mulheres priorizando mulheres
nas noticias sobre “Politica e Governo” (55% de fontes mulheres x 45% de fontes homens),
enquanto homens priorizam homens, quase na mesma propor¢ao (56% homens x 44%

mulheres).

- Também nas noticias sobre “Economia”, as reporteres mulheres priorizam fontes mulheres
(57% x 43% de homens), enquanto repdrteres homens quase igualam homens (51%) e
mulheres (49%).

- Este quadro se observa também nas matérias sobre “Ciéncia e Saude”, com repérteres
mulheres priorizando fontes mulheres (64% x 36% de homens) e repérteres homens

priorizando fontes masculinas (55% x 45% de mulheres).

- No entanto, em tépicos como “Crime e Violéncia (excluindo violéncia de género)”, repoérteres
mulheres e homens, privilegiam fontes masculinas (62% x 38% de mulheres e 57% x 43%,

respectivamente).

- O dado mais significativo € que, em matérias que abordam a violéncia de género, as
mulheres usaram 100% de fontes masculinas, enquanto os homens privilegiaram fontes

masculinas (60%), mas ouviram também fontes femininas (40%).

- Também nas matérias sobre “Celebridades, Artes e Meios de Comunicacédo”, mulheres
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reporteres privilegiaram fontes homens (69%). Reporteres homens ainda mais, com 83% das

fontes masculinas.

- Por fim, matérias de Esportes continuam tendo como fontes especialmente homens. 60%
das matérias de jornalistas mulheres e 77% das matérias de jornalistas homens usam fontes

masculinas.

- Nesta edigdo, o GMMP incluiu a possibilidade de indicar repérteres de “género diverso®,
apesar destes/as profissionais serem poucos/as e contribuirem com poucas matérias da
amostra geral, € importante enfocar suas escolhas. Nos tdpicos “Politica e Governo” e “Social
e Legal’, usaram exclusivamente fontes masculinas; em “Economia”, privilegiaram fontes
femininas (75%); em “Crimes e Violéncia”, foram equanimes, com 50% de fontes masculinas
e femininas; em “Esportes”, praticamente sé fontes masculinas (93%). O grafico abaixo

mostra as escolhas de fontes de acordo com o género de quem produz a noticia.

Selection of News Subject (sex of source) by female & male reporters, by major topic

Politics and Government
e 100%
Do not know 0%

Gender diverse ind. transgender 0%_ 100%

56%
45%

0% 20% 40% 60% 80% 100%  120%

m Male ® Female

% O GMMP utiliza o sexo como categoria para identificar jornalistas e pessoas nas noticias. No
entanto, em 2025, incluiu “género diverso” na tentativa de incluir as identidades de género que
desafiam os padrdes cisgénero e heteronormativo.
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Social and Legal
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Gender-based violence
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Sports
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- Outro dado importante diz respeito a idade de quem apresenta os noticiarios na TV. Aqui
ficam evidentes os atravessamentos de género, com mulheres mais jovens dividindo as
bancadas com homens mais velhos. Se estas mulheres sdo ancoras, 99% delas esta entre
31 a 50 anos contra 40% de seus colegas homens. Mas 56% dos ancoras estdo entre 51-64
anos, e apenas 1% das ancoras mulheres. E 4% dos ancoras homens estdo entre 65-79

anos, sem colegas mulheres nessa idade.

Age of television Announcers, by sex
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Youngold (51-64) [ E—— 50%
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- Os dados mudam um pouco se olharmos apenas para reporteres. Apesar destas
aparecerem mais do que seus colegas no intervalo de idade entre 20-30 anos (17% x 11%),
a maioria se concentra na faixa 31-50 anos (61% mulheres e 77% homens) equiparando-se

na faixa de 51-64 (9% mulheres e 8% homens).

Age of television Announcers, by sex
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PRATICA JORNALISTICA: SOBRE A CENTRALIDADE DAS
MULHERES, ESTEREOTIPOS DE GENERO E REPORTAGENS
BASEADAS EM DIREITOS

Neste eixo do GMMP, buscamos entender o lugar que as mulheres ocupam nas matérias, se
sdo lugares centrais, se as matérias falam sobre elas e a que temas elas estao relacionadas.
Também se tenta perceber se as histérias fazem alusdo a questdes de género, qual sua
relacdo com os esteredtipos ou se baseiam-se em discussdes sobre direitos humanos.
Como verificado nas edi¢cdes anteriores, a maior parte das matérias nao faz referéncia a
questdes sobre equidade de género, legislacdo ou politicas de direitos humanos.

Mesmo as noticias sobre violéncia de género ndo trazem discussbes sobre equidade de
género ou politicas de direitos humanos, como seria de se esperar. Além de serem poucas,
tendem a ser factuais sobre temas como feminicidio. Este dado, no entanto, aponta para a
dificuldade de os meios de comunicagao cobrirem adequadamente temas que evidentemente
envolvem questdes de género, como a violéncia de género.

Também ndo ha qualquer mengao nas matérias sobre “Celebridade, Artes e Meios de

Comunicagao”, e esta auséncia também aparece nas matérias sobre “Ciéncia e Saude”.
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A maior parte dos tépicos principais tem mais de 91% das matérias sem alusdo a equidade
de género e/ou politicas de direitos humanos. As TVs, nesse sentido, trazem menos do que
radios e jornais — estes os mais “generosos” no quesito, mesmo que pouco.

Um dos tépicos que é mais atravessado por estas mencdes sdo as matérias que abordam
questdes “Sociais e Legais”, com 15% de referéncias nos impressos, 20% nas radios e
apenas 9% nas TVs.

A maior mencgéo as questdes de género/direitos humanos se da nas matérias sobre “Crimes
e Violéncia” (sem violéncia de género), com 17% das matérias nos jornais impressos, mas
apenas 6% das de radio € 4% nas TVs.

No entanto, enquanto jornais impressos e radios néo tratam de equidade de género e/ou
politicas de direitos humanos quando noticiando “Esportes”, na TV ha mencdo a estas

questdes em 7% das matérias dos veiculos. Os dados podem ser verificados no quadro

abaixo:
Stories making reference to issues of gender equality/inequality,
legislation, policy by major topic, by médium - Print
120%
5 100% 100% 100% 100% 100%
100% 91% 95%
85% 83%
80%
60%
40%
. 15% 17%
20% 9% cog . .
0% - [ |
Politics and Economy  Science and  Socialand Crime and Gender-based Celebrity, Sports Other
Government Health Legal Violence violence arts, media
(excluding

gender-based
violence)

HYes EMNo
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Stories making reference to issues of gender
equality/inequality, legislation, policy by major topic, by
médium - Radio
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Stories making reference to issues of gender equality/inequality,
legislation, policy by major topic, by médium - Television
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- Também nao se observam diferengas significativas na mencao a equidade de género ou

politicas de direitos humanos segundo o género de quem fez a matéria. As mulheres

jornalistas fazem mais matérias enfocando direitos humanos e questdes de equidade nos

topicos “Social e Legal” (16% x 14% dos homens), “Crime e Violéncia” (8% x 5%) e “Esportes

(7% x 4%). No entanto, fazem menos em “Politica e Governo” (3% x 9% dos colegas homens),

e “Economia” (2% x 5%), o que também pode ser explicado pelo fato de as mulheres cobrirem

menos estas areas (e fazerem, portanto, menos matérias sobre estes tépicos).
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Stories making reference to gender equality legislation, policy by sex
of reporter, by major topic
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- Quando olhamos para o foco das matérias, percebemos que as mulheres aparecem pouco

como foco das noticias.

- Nos principais topicos, sao foco em 36% das matérias de “Politica e Governo”, 13% nas de
“Economia”, 6% nas de “Ciéncia e Saude”, 15% nas de Social e Legal, e 15% nas de “Crime
e Violéncia” (excluindo violéncia de género). Sdo foco de 10% das matérias sobre “Violéncia
de Género” e 4% das matérias sobre “Celebridades, Artes e Meios de Comunicagao”. Nao

aparecem como foco em matérias de “Esporte”.

Stories with Women as a central Focus by
medium, by major topic - Yes

Other = 0%
Sports 0%
Celebrity, arts, media N 4%

Gender-based violence

Crime and Violence (excluding gender-
Social and Legal

Science and Health

Economy

Politics and Government

I 10%
... I 15%
I 15%
I 6%
I 13%
I 36%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

49



- Se desdobrarmos por tipo de veiculo, temos que, nos jornais, as mulheres séo foco de 39%
das matérias sobre “Politica e Governo”, 6% nas de “Economia”, 10% nas de “Ciéncia e
Saude”, 12% nas de “Social e Legal”, e 22% nas de “Crime e Violéncia” (excluindo violéncia
de género). Sao foco do total das matérias sobre “Violéncia de Género” e 25% das matérias
sobre “Celebridades, Artes e Meios de Comunicagéo”. Nao aparecem como foco em matérias

de “Esporte”.

Stories with Women as a central Focus by major topic -
Print

Other P 100%
Sports P 100%

Celebrity, arts, media IRl — 75%
Gender-based violence b 100%

Crime and Violence (excluding gender-... Mg — 78%
Sodial and Legal EETIT o —— 887
Science and Health =i e—— 90%
Economy P 94%
Politics and Government [ —— ager 61%

0% 20% 40%  60% 80% 100% 120%

mENo% mYes%

- Nas Réadios, o quadro se aprofunda. As mulheres s&o foco em apenas 11% das matérias de
“Politica e Governo”, em nenhuma de “Economia”, em 7% nas de “Ciéncia e Saude”, 10%
nas de “Social e Legal’, e 12% nas de “Crime e Violéncia” (excluindo violéncia de género).
Sao 50% do foco das matérias sobre “Violéncia de Género” e ndo aparecem como foco em

matérias de “Esporte” e “Celebridade, Artes e Meio de Comunicagao”.
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Stories with Women as a central Focus by major topic - Radio
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- Também nas TVs, percebemos esta falta de centralidade das mulheres nas noticias. Elas
sao o foco de apenas 3% das matérias de “Politica e Governo”, 10% de “Economia”, nao
aparecem como foco em “Ciéncia e Saude” e nas de “Social e Legal”, e sdo apenas 2% nas
de “Crime e Violéncia” (excluindo violéncia de género). Sao foco de todas as matérias sobre
“Violéncia de Género”, ndo aparecem como foco em matérias de “Esporte” e sdo foco em

20% das historias de “Celebridade, Artes e Meio de Comunicacgao”.

Stories with Women as a central Focus by major topic -
Television

Other = Qe
Celebrity, arts, media [ 3000 —80%

Gender-based violence  midie——  100%

Crime and Violence (excluding gender-... [ g — 98%
Sodial and Legal g —_ 100%
Science and Health g ——— 100%

ECOnOmV P 90%
Politics and Government g —— 97%

0% 20% 40%  60%  80% 100% 120%

ENo% MYes%
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- Se olharmos para os topicos menores, € interessante observar que mulheres sdo foco na
maioria das matérias sobre consumo (67%) e nas matérias sobre mulheres politicas e
candidatas (no entanto, em 77% destas matérias e ndo em sua totalidade). Nas matérias
sobre “Mulheres e participagao em processos econdmicos”, e sobre “Controle de natalidade,
fertilidade, aborto etc”, apenas 50% tém como foco mulheres, em cada um dos tépicos. Em
reportagens sobre “Educagdo, cuidado com criangas, creches, universidade, ensino”
aparecem como foco em 7% das noticias. No entanto, todas as matérias sobre “Assédio
sexual, estupro” tém como foco mulheres. Elas também séo foco em 86% das matérias sobre

“Outras violéncias de género”, como feminicidio, trafico de mulheres e meninas etc.

Stories with Women as a central focus by minor topics - Yes

Other celebrity/arts/media news (specify...
Other gender violence such as feminicide,...
War, civil war, terrorism, other state-...
Corruption (incl. political corruption)
Disaster, accident, famine, flood, plane...
Migration, refugees, xenophobia, ethnic...
Artificial intelligence, technology...
Other epidemics, viruses, contagions,...
Other stories on economy (specify in...

Rural economy, agriculture, farming, land...

Poverty, housing, social welfare, aid, etc.
Mational defence, military spending,...
Women politicians, women electoral...

0%  20% 40% 60% 80% 100% 120%

- Saindo do foco das noticias e observando apenas as histérias em que questdes de equidade
de género sao levantadas, constatou-se que essas questdes aparecem em 49% das matérias
sobre “Social e Legal’; 22% das relacionadas a “Politica e Governo”, em 14% das matérias
sobre “Crimes”; em 8% das de “Economia”; em 5% das sobre “Ciéncia e Saude”; em 3% das
de “Esporte”. Mas ndo aparecem nas matérias sobre “Violéncia de Género”, nem em

“Celebridades, Artes e Meios de Comunicagao”.
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Stories where issues of gender equality/inequality are
raised, by medium, by major topic
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- A maioria das histérias ndo desafia os estereétipos de género. No total da amostra, apenas
6% das histérias de “Politica e governo”, 4% das de “Economia”, “Ciéncia e saude” e
“Esportes” e 3% das de “Social e Legal” foram classificadas como matérias que permitem

questionar esteredtipos de género.

Stories where stereotypes are challenged/
supported by news topic

Other P 100%
Spor-ts P 95%
Celebrity, arts, media o E e —— 100%
Gender-based violence =g 100%
Crime and Violence (excluding gender-. .. e —— 100%
50Ci3| and Legal P g?%
Science and Health g — 96%
Economy P 96%
Politics and Government | E=go —— 4%

0% 20% 40%  60% 80% 100% 120%

M Disagree M Agree
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INTERNET

Na internet, também poucas noticias, por tépico, fazem mengéo a equidade de género ou
politicas de direitos humanos. 21% das matérias de “Social e legal” e 18 % das de “Ciéncia e
Saude”. Apenas 3% das de “Politica e Governo”; nenhuma das de “Economia” e dos demais

tépicos.

Internet - Reference to gender equality/HR policies, by
major topic

Other = Bae

Sports P 100%

Celebrity, arts, media =g ————————— 100%

Gender-based violence T ——————— 100%

Crime and Violence (excluding gender-... e —— 100%

Sodal and Legal [T —— 79%
Science and Health | TR0 — 822
O Oy g —— 100%
Politics and Government [ — 97%

0% 20% 40%  60% 80% 100% 120%

ENo EYes

- Também na Internet, ha poucas publicagdes que trazem questdes de equidade de género.
Apenas 3% delas em “Politica e Governo”, 18% das de “Ciéncia e Saude”, 21% das de “Social

e Legal” e nenhuma nos outros tépicos principais.
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Internet - Stories where issues of gender equality/inequality
are raised, by major topic

Other = 0%

Sports 0%

Celebrity, arts, media = 0%

Gender-based violence = 0%

Crime and Violence (excluding gender-... 0%

Social and Legal
Science and Health

Economy

I 21%
I 18%,
0%

Politics and Government I 3%

0% 5% 10% 15% 20% 25%

- Desafiar esteredtipos de género também nao € uma perspectiva nas noticias na internet.
Apenas 3% das de “Politica e Governo” o fazem; 14% das de “Economia”; 11% das de
“Ciéncia e Saude”; e em nenhuma dos demais tépicos. Mas 33%, um numero alto se

pensarmos no conjunto, nas matérias sobre “Esporte” desafia esteredtipos de género.

Internet -Stories where stereotypes are clearly challenged, by

major topic
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- Na internet, também s&o poucas as histdrias que tém mulheres como foco. As mulheres séo
centrais em 67% nas matérias sobre “Violéncia de Género”; em 28% nas de “Economia”; em
15% nas de “Ciéncia e Saude”; em 10% nas de “Politica e Governo” e em 8% nas de “Social
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e Legal” e “Crime e Violéncia”. Nao s&o foco de matérias de “Celebridades, Artes e Meios de

Comunicacao” e “Esportes”.

Internet -Stories with Women as a central Focus, by
major topic

Other  Qeb
Sports P 100%

Celebrity, arts, media g ——— 100%
Gender-based violence S — 57 %

Crime and Violence (excluding gender-... I goy  ————————— 92%
Sodal and Legal |EEgE e 92%
Science and Health TS0 — 85%
Economy [ T ROr e — 72%
Politics and Government 10— 0%

0% 20% 40%  60% 80% 100% 120%

mNo mYes

- As poucas matérias que levantam questdes relacionadas ao género estao concentradas nos
seguintes topicos: “Social e Legal”’, com 67% das histérias; em 22% das matérias sobre
“Ciéncia e Saude” e em 11% nas de “Politica e Governo”. Essas questbes ndo aparecem nos

outros tépicos principais.

Internet - Stories where issues of gender
equality/inequality are raised by topic

Other = 0%
Sports 0%
Celebrity, arts, media 0%
Gender-based violence = 0%
Crime and Violence (excluding gender-... 0%
Socdial and Legal GGG 67%
Science and Health NGNS 22%
Economy 0%
Politics and Government I 11%

0% 10% 20% 30% 40% b50% 60% 70% 80%
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- A internet apresenta algumas matérias que desafiam claramente os esteredtipos de género,
em maior proporcdo do que os outros veiculos, apesar destas estarem concentradas em
apenas quatro topicos: 40% em “Economia” e 20% respectivamente nos tépicos de “Politica

e Governo”, “Ciéncia e Saude” e “Esporte”.

Internet -Stories where stereotypes are clearly
challenged

Other = @i
Sports e e—— 2 0%

Celebrity, arts, media ™po2%
Gender-based violence ™pjo2%

Crime and Violence (excluding gender-... =gy ————— 6%

SOCia| and Legal P 24%
Science and Health [ t— 2 0%

Economy T O — 40%
Politics and Government | T (O 35%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

MW Disagree MAgree
- Histérias em que as mulheres séo o foco, também aparecem no meio internet. Sdo 26% das

matérias de “Politica e Governo” e de “Economia”; apenas 11% das matérias de “Ciéncia e

Saude”, “Crime e Violéncia” e “Violéncia de Género; e 16% nas matérias de “Social e Legal”.
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Internet -Stories with Women as a central Focus

Other | §d
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Os resultados do Brasil confirmam os dados internacionais. Apesar de a Internet apresentar
uma distribuicdo mais equilibrada nos dados que falam da centralidade e das presencgas de
mulheres e questdes de género, os resultados ainda reservam semelhancgas significativas em

relacdo aos demais meios.

FOCO NA VIOLENCIA DE GENERO

A relacao entre violéncia de género e meios de comunicagao precisa ser explorada, ja que
estes tendem, na maioria das vezes, a reforcar estereotipos e preconceitos nas apuracoes,
em diversos niveis. No entanto, os dados Brasil do GMMP 2025 trazem poucos resultados
para ampliar esta discussao, a exemplo dos dados globais. O numero de noticias que tratam
de violéncia de género é insuficiente para tracarmos muitas das conclusdes, mas esta
auséncia, por si s6, mostra como a tematica é pouco trabalhada e desprezada nas coberturas
jornalisticas como um todo.

No Brasil, identificamos apenas duas histérias que tenham violéncia de género como questao
nos jornais impressos (2% da amostra), duas nas radios (1% da amostra), duas nas televisdes
(1% da amostra) e trés na internet (2%) da amostra, totalizando apenas nove noticias, como
apresentado anteriormente.

Em um pais onde o feminicidio € uma epidemia, esta auséncia pode ser interpretada por
alguns elementos. O primeiro, o lugar que tais narrativas ocupam nos noticiarios. A ndo ser
que envolvam mulheres brancas, de camadas sociais mais abastadas, a violéncia de género
(que vitima principalmente corpos feminilizados de pessoas racializadas, periféricas e/ou

invisibilizadas) nao é pautada pelos grandes noticiarios. Ao mesmo tempo, quando aparece,
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pode estar em paginas bastante secundarias, que a analise ndo acessa por questdes
metodolégicas importantes para que a coleta e a codificagdo das noticias ndo seja
intencionalmente direcionada.

No entanto, mesmo com esta pouca representatividade, algumas analises podem ser feitas
a partir dos dados coletados. O GMMP identifica a violéncia de género a partir de seis eixos:
1) assédio sexual contra mulheres, estupro, agresséo sexual; 2) violéncia de parceiro intimo
contra mulheres; 3) violéncia de parceiro intimo contra homens; 4) violéncia de parceiro intimo
contra pessoas de género diverso; 5) violéncia de género facilitada pelas tecnologias, o que
inclui pornografia de vinganca, misoginia online etc.; 6) outras violéncias como feminicidio,
trafico de mulheres e meninas.

A partir desta divisdo, temos que as histérias envolvem 21 pessoas, identificadas como 11
homens e 10 mulheres (sem género diverso), € a grande maioria destes sujeitos (16)
aparecem relacionados ao topico “outras violéncias”, enquanto trés aparecem em “violéncia
de género facilitada por tecnologias” e duas em “assédio sexual contra mulheres, estupro,

agressao sexual’.

- Nestas histérias, quando referidas ao topico “assédio sexual contra mulheres, estupro,
agressao sexual” as mulheres aparecem como centrais em todos os meios. As histérias que
envolvem “violéncia de género facilitada por tecnologias”’, no entanto, sdo masculino
centradas, enquanto as de “outras violéncias”, tem centralidade feminina em 80% (Jornais,
Radios e TVs) e 86% (Internet).

Women's centrality in GBV stories, by sub-topic, by
meédium - Print, Radio, Television

Other gender violence such as feminicide,... k 20%

Technology-facilitated GBV incl. revenge... 8%
Intimate partner violence against gender... 833
Intimate partner violence against men = 93
Intimate partner violence against women 833
Sexual harassment against WOmen, rape, ... gt — 100%
0% 20% 40% 60% BO0% 100% 120%

No EYes
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Women's centrality in GBV stories, by sub-topic, by
médium - Internet

Other gender violence such as feminicide, ... [ ——— 5574
Technology-facilitated GBV incl. revenge... S 100%

Intimate partner vioclence against gender... 8%
Intimate partner violence against men = 9%

Intimate partner violence against women 8%

Sexual harassment against Women, rape, ... g — T —— 100%
0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

B No HEYes

- Quando, no entanto, vamos para outras informagdes sobre as matérias, percebemos que
ha histérias relacionadas também aos topicos “violéncia contra mulheres por parceiro intimo”
e “violéncia contra homem por parceiro intimo” e “violéncia contra pessoa de género diverso”.
Provavelmente isto ocorre porque estes dados se relacionam as matérias em si e nédo a
sujeitos/fontes que nelas séo citadas. Acreditamos que isto se deva ao fato de algumas
matérias serem notas sobre determinados assuntos, sem a presenca de sujeitos,
especialmente nas radios e tvs. Uma reportagem sobre uma lei, por exemplo. Ou matérias
que falam de instituicdes e ndo de pessoas (as instituicbes, pela metodologia, ndo sao
codificadas como sujeitos das matérias).

Assim, ao olharmos para a “equidade de género, ou mencao as politicas de direitos humanos”
vemos que, nos jornais, radios e TVs, 56% das matérias relacionadas ao tdpico “assédio
sexual contra mulheres, estupro, agressdo sexual’” fazem mengdo a estas questbes,
enquanto 33% fazem mengéao no tdpico “violéncia contra mulheres por parceiro intimo” e 38%
em “outras violéncias”. Aqui aparece também o tdpico “violéncia contra homem por parceiro
intimo”, mas este ndo tem mengéao a questdes de equidade de género ou politicas de direitos

humanos.

60



Gender equality/HR policies in GBV stories, by
sub-topic, by medium - Print, Radio, Television

Other gender violence such as feminicide, ... . Sanr 63%
Technology-facilitated GBV incl. revenge... P 100%
Intimate partner violence against gender... {4

Intimate partner violence against men P 100%

Intimate partner violence against women m 67%

Sexual harassment against women, rape,... [ 5 69

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%
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- Na Internet, 50% mencionam equidade de género ou politicas de direitos humanos em
matérias relacionadas ao topico “assédio sexual contra mulheres, estupro, agressao sexual”,
33% ao topico “violéncia contra mulheres por parceiro intimo”, 100% quando as matérias se
relacionam ao topico “violéncia contra pessoa de género diverso” e 30% em “outras
violéncias”. Nao ha mencgao a estas questdes no tépico “violéncias facilitadas por tecnologias”

€ nem no topico “violéncia contra homem por parceiro intimo”.
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Gender equality/HR policies in GBV stories, by sub-topic,
by medium - Internet

Other gender violence such as feminicide, .. [ g . 70%
Technology-facilitated GBV incl. revenge... P 100%
Intimate partner violence against gender... i ———— 100%

Intimate partner violence against men P 100%

Intimate partner violence against women [P 67%

Sexual harassment against women, rape, ... [ 20
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- Se olharmos para a relagdo das matérias sobre violéncia articulada aos esteredtipos de
género, veremos que a maior parte das codificacdes assumem que ndo concordam com a
premissa de que as matérias desafiam estereétipos de género, com exce¢ido daquelas que
se enquadram no topico “violéncia intima por parceiro contra homem”, tanto nos meios

tradicionais como na internet, como se observa nos graficos abaixo:

Gender stereotypes in GBV stories, by sub-topic,
by medium - Print, Radio e Television

Other gender violence such as feminicide,...
Technology-facilitated GBV incl. revenge...
Intimate partner violence against gender...

Intimate partner violence against men
Intimate partner violence against women

Sexual harassment against women, rape,...

I

0% 20% 40% 60% BO0% 100% 120%

m Not applicable mDisagree m Agree
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Gender stereotypes in GBV stories, by sub-topic, by medium -
Internet

Other gender violence such as feminicide,... W 73%
Technology-facilitated GBV incl. revenge... M 60%
Intimate partner violence against gender... P 100%
Intimate partner violence against men b 100%
Intimate partner violence against women h 100%
Sexual harassment against women, rape,... * 57%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

B Not applicable ™ Disagree B Agree

- Analisando as fotos que aparecem nas histdrias sobre violéncia de género, lembrando que
a maioria ndo contém imagens associadas, temos que 26% de matérias trazem fotos de

mulheres e 20% de homens.

Photographs in GBV reporting

0%
Do not know 0%
. . 0%
Gender diverse ind. transgender 0%
80%
Male 20%
74%
Female 26%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 950%

ENo EYes
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ESTUDOS DE CASO

Analises qualitativas — Brasil

Esteredtipo Esteredtipo Oportunidade | Sensivel a
evidente sutil perdida questao de
género
Radio Jovem Pan - Itatiaia -
Televisao Tv Globo Tv Band -
Tv Gazeta
Jornal O Popular Estadao -
O Globo Folha SP
Internet - - Uol Metropoles
G1

Estudo de caso 1 — Esteredtipos evidentes

Radio: Jovem Pan

Titulo da noticia: Gleisi Hoffmann apresenta queixa-crime contra deputado Gilvan da
Federal

E uma das noticias que vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Sim.

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: 56 (Outras formas de violéncia de género, como feminicidio, trafico de meninas e
mulheres, mutilagdo genital).

Questoes técnicas:

Formato: Entrada ao vivo.

Fontes: As Unicas sonoras utilizadas sao do Gilvan da Federal. Além de informagbes da
Camara de deputados, no setor do Comité de ética.

Linguagem: A linguagem nao é explicitamente machista nem sexista e o estilo de locugao
do repdrter é objetivo com entonacdes pontuais ao dar énfase a trechos do texto. Ele
descreve os acontecimentos e aponta possiveis acontecimentos correlatos ao registro da
queixa-crime.

Angulo e perspectiva da noticia: A angulagdo da noticia é a informagéao do repérter sobre
a acao do deputado Gilvan da Federal e os desdobramentos dessa agdo como a queixa-
crime registrada pela ministra, avaliando também os posicionamentos do deputado contra a
base aliada do governo federal.

Localizagdo e posicionamento: A noticia é a 1° do 3° bloco do programa. A noticia inicia na
metade do programa. E precedida de uma escalada de destaques do noticiario presentes na
metade final do programa.

Classificagdao de Género e Midia (GEM): Esteredtipo evidente

Analise: de que formas esta noticia transmite estereétipos de género evidentes?
Trata-se de uma noticia sobre politica. A noticia evidencia que o deputado federal Gilvan da
Federal, no espaco da camara de deputados, no papel de parlamentar, atacou em sua fala
outro deputado (Lindenberg Farias) utilizando e mencionando a entdo ministra Gleisi
Hoffmann e seu relacionamento com o deputado, fazendo referéncias a ela como amante.
Apesar da redugéo da figura de uma mulher ministra de Estado a papéis carregados de
esteredtipos, reduzindo a ministra a sua relagdo com outro homem, em nenhum momento da
noticia € abordado sobre o tema da violéncia politica de género. O ato do deputado Gilvan
da Federal ndo é caracterizado como tal, muito menos abordado com a gravidade que possuli.
Além disso, a noticia apenas traz um posicionamento do deputado Gilvan da Federal e nao
traz uma fala da ministra Gleisi Hoffmann. Evidencia-se também que tal posicionamento do
deputado federal foi colhido na agéo dele como parlamentar, ou seja, nao foi resultado de um
contato direto do deputado com a Jovem Pan. Apesar disso, ndo houve a manifestagéo da
ministra em um formato semelhante.
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Estudo de caso 2 — Oportunidade perdida ou nao tem perspectiva de
género (“gender-blind”)

Radio: Itatiaia

Manchete: Cardeais em debate sobre a escolha do Papa e entrevista com professor da PUC
— Minas.

E uma das noticias que vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Sim.

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: 34 (Religido, cultura, tradi¢ao).

Questoes técnicas:

Formato: entrevista.

Fontes: a uUnica fonte e as Unicas sonoras sdo do entrevistado, o diretor do Instituto de
Ciéncias Sociais e professor do Departamento de Relacdes Internacionais da PUC Minas e
professor de Geopolitica da Academia de Policia, Danny Zahreddine.

Linguagem. A linguagem nao é explicitamente machista nem sexista e o estilo de locucéo
do reporter Eustaquio Ramos, enviado ao Vaticano, é sobrio e da espaco para o entrevistado
fazer suas analises. Ele descreve sua localizagao e os locais de votagcao e acomodacao dos
cardeais de forma didatica, porém din&mica.

Angulo e perspectiva da noticia: A angulagdo da noticia é a avaliagdo do especialista
Danny Zahreddine sobre os desafios do novo Papa, com énfase para o importante papel do
pontifice nas relagbes internacionais.

Localizagdo e posicionamento: a noticia é a 122 do noticiario, veiculada no 5° bloco. E
precedida pela noticia do barateamento do diesel e antecede a noticia sobre o debate, na
Camara dos Deputados, sobre isencao do IR e nova aliquota de impostos.

Classificagao de Género e Midia (GEM): Oportunidade perdida / sem perspectiva de género
(“gender-blind”).

Analise

A noticia em questao merece analise aprofundada por ter sido uma oportunidade perdida de
debate com perspectiva de género, visto que nao aproveitou o0 momento para discutir a
auséncia das mulheres no processo de escolha do lider da Igreja Catodlica. Apesar do
conclave (a eleigao para novo pontifice) sé ter sido realizado entre os dias 7 e 8 de maio, o
noticiario nacional ficou voltado a cobertura do Vaticano desde a morte do Papa Francisco,
no dia 21 de abril. Na propria programacgao da ltatiaia, é possivel perceber o destaque do
tema. No bloco de 7h10 as 7h30, a participacao do repérter Eustaquio Ramos - enviado
especial para o Vaticano - foi a de maior duragdo. Nos 10 minutos em que esteve ao ar, o
reporter destacou pontos considerados importantes para a escolha do pontifice: “os cardeais
voltaram a discutir temas espinhosos, como migracéo, questao étnica e guerras”, destacou.
Em momento algum s&o abordadas questdes relacionadas diretamente com o publico
feminino, como violéncia doméstica ou aborto - temas ja discutidos cotidianamente pela
prépria igreja. Tampouco, € mencionada a falta de mulheres neste momento histérico de
escolha. De acordo com dados divulgados pela Agéncia Fides, do préprio Vaticano, em 2022,
a Igreja Catdlica contava com 1.389.573.000 seguidores pelo mundo. Destes, 599.228.000
eram mulheres. Ainda assim, o publico feminino nao participa ativamente da escolha de seu
principal chefe nem pode ocupar tal cargo. Para explicar melhor como a decisdo é tomada
entre os demais representantes da Igreja Catdlica, o reporter entrevista um especialista: um
professor do departamento de Relagdes Internacionais da PUC-Minas. A escolha pela fonte
também destaca um esteredtipo sutil de género ao néo incluir vozes femininas, reforgando a
ideia de que esta populacao s6 deve debater ou estar representada em discussdes de género.
A escolha da fonte e o enfoque nos temas a serem debatidos pelos cardeais colaboram para
a perpetuacao de uma estrutura misogina e reforga o patriarcado em instituicdes religiosas.
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Estudo de caso 3 — Estereétipo sutil

Televisao: Tv Globo — Jornal Nacional

E uma das noticias que vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Sim.

Cabeca: Brasil sobe no IDH.

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: (8) Politicas econOmicas, estratégias, modelos, indicadores, bolsas de valores,
impostos, etc.

Questoes técnicas:

Formato: reportagem, com offs, passagem da reporter e sonoras.

Fontes: além de dados do relatério do Programa das Nagdes Unidas para o Desenvolvimento
(PNUD) sobre o indice de Desenvolvimento Humano (IDH) como fonte documental, a noticia
traz declaragbes em audio e video (sonoras) da coordenadora do PNUD Brasil, Betina Ferraz,
da cuidadora de idosos Ana Glaucia Torres e da Secretaria de Educacio do Rio Grande do
Sul, Raquel Teixeira.

Linguagem. a linguagem adotada é clara e didatica, com estilo objetivo. Utiliza recursos
audiovisuais como a computagao grafica para organizar dados e facilitar a compreensao do
tema com graficos animados, setas indicativas e comparativos internacionais.

Imagem: o video da noticia comega com um off explicando os critérios do PNUD com
imagens ilustrativas em close sobre saude, educacao e renda e graficos animados por
computacgao para explicar o aumento de 5 pontos do Brasil no IDH. Um grafico também é
usado ao lado da repérter, durante a passagem na qual ela, uma mulher branca, usa uma
camisa sobria de mangas compridas na cor vinho. Em seguida, uma das sonoras (nos
referimos as declaragdes da coordenadora do PNUD Brasil) é coberta por imagens genéricas
de estudantes e do ambiente escolar, destacando-se, entre elas, o close de um caderno
estudantil no qual se |é, escrita a mao, a pergunta “1) Qual ato de Rosa Park iniciou o
movimento contra o racismo?”.

Angulo e perspectiva da noticia: A reportagem sobre a subida do Brasil no indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) apresenta uma construg¢ao jornalistica tecnicamente sdlida,
com uso adequado de dados, fontes qualificadas e uma linguagem acessivel ao publico geral.
A matéria se destaca pelo equilibrio entre a apresentacdo de um avanco — a elevacgao do
Brasil da 892 para a 842 posi¢ao no ranking mundial entre 193 paises — e a problematizacao
de questdes estruturais que persistem, como a estagnacéo no desempenho educacional. No
aspecto da precisao, a reportagem traz informacgoées consistentes extraidas do Programa das
Nacdes Unidas para o Desenvolvimento (PNUD), as legendas reforcam essa precisao,
identificando claramente os entrevistados e contextualizando os dados visuais por meio de
graficos e infograficos didaticos. Embora o evento noticiado seja o avang¢o do Brasil no
ranking, a reportagem também se propde a abordar a problematica da desigualdade
estrutural, sobretudo no campo educacional. No entanto, essa analise é apenas superficial, o
que limita a profundidade critica do material. A cabeca, por sua vez, apesar de verdadeira,
nao comunica a totalidade da situacdo. Ao destacar apenas que “o Brasil subiu no IDH” e
afirmando que o fato é “uma boa noticia”, omite a persisténcia de entraves como a estagnacao
no acesso e na qualidade da educacao. Por fim, o uso dos dados se mostra consistente e
relevante, com fonte confiavel (PNUD) e recursos visuais bem planejados que reforcam a
compreensao das informagbes apresentadas. Em sintese, trata-se de uma reportagem
tecnicamente bem executada, que valoriza a informacao de qualidade e a diversidade de
fontes, ainda que pudesse aprofundar de forma mais critica os desafios histéricos do Brasil
na area da educacao.

Localizagdo e posicionamento: a noticia é a terceira e ultima do primeiro bloco, precedida
por duas outras referentes a cobertura do conclave, no Vaticano.

Classificagdo de Género e Midia (GEM): esteredtipo sutil.

Analise

A andlise de género da noticia sobre a subida do Brasil no ranking do indice de
Desenvolvimento Humano (IDH) revela um aspecto simbdlico e relevante em sua construgéo
jornalistica: trata-se da unica matéria da edi¢cdo na qual todas as participagdes — da reporter
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as fontes, além da &ncora — sdo compostas por mulheres. Além disso, uma das imagens
selecionadas pela edi¢ao para cobrir o off de uma das sonoras mostra um caderno estudantil
em plano fechado no qual se &, escrita @ mao, a pergunta “1) Qual ato de Rosa Park iniciou
0 movimento contra o racismo?”. Essas escolhas, ainda que ndo explicitadas, tém valor
significativo no contexto de um jornalismo historicamente dominado por figuras masculinas,
especialmente nas posi¢des de autoridade, como especialistas e gestores publicos. Por isso,
tém o potencial de conferir maior representatividade de género as escolhas editoriais e a
narrativa do telejornal. A presenca feminina se da de forma completa: a matéria é apresentada
por uma ancora mulher, conduzida por uma reporter mulher, e conta com entrevistas de
fontes também mulheres — incluindo uma especialista técnica do PNUD (Betina Ferraz), uma
gestora publica da area da educagao (Raquel Teixeira) e uma cidadad que representa a
populagdo comum impactada pelos dados educacionais. Essa ultima, mesmo sendo
apresentada por meio do vinculo afetivo com um sobrinho, ainda tem sua profissao
destacada, o que confere certa valorizagdo da identidade profissional feminina. Apesar da
representatividade positiva, a reportagem se enquadra na categoria de esteredtipo sutil (item
2 da classificagdo de Género e Midia). Isso porque, embora apresente mulheres em posi¢des
de fala e saber, a distribuicdo desses papéis ainda esta alinhada a fungdes historicamente
atribuidas as mulheres, como o cuidado e a educagdo. A escolha de fontes femininas
exclusivamente em uma pauta voltada para a area educacional — tradicionalmente associada
ao feminino — pode reforgar a naturalizacao desses papéis, sugerindo implicitamente que a
competéncia feminina esta restrita a esses campos do conhecimento. Essa sutileza reforca
um tipo de enquadramento de género que nao estigmatiza diretamente, mas reproduz
padrées normativos de forma implicita, ao ndo expandir a presenca feminina para outras
areas técnicas ou politicas abordadas no mesmo telejornal. O protagonismo feminino,
portanto, aparece como excegao restrita a uma pauta “feminina”, ndo sendo estendido, por
exemplo, a matérias de politica econdmica, infraestrutura ou seguranga publica. Por outro
lado, é preciso reconhecer que a presenca de mulheres como fontes técnicas e institucionais
(e ndo apenas como personagens emocionais ou decorativas) representa um avango em
relacdo a esteredtipos mais evidentes. No entanto, a auséncia de diversidade tematica nas
pautas com vozes femininas limita o impacto transformador dessa representatividade. O
telejornal, ao atribuir as mulheres a responsabilidade de comentar os desafios da educacéo,
perpetua a ideia de que elas sao mais aptas a tratar de temas ligados ao cuidado, a formagao
e a esfera doméstica ampliada, enquanto outras tematicas seguem hegemonicamente
masculinas. Em sintese, a reportagem analisada apresenta um exemplo claro de
estereotipacao sutil de género, ao mesmo tempo em que mostra como a representacao
feminina pode ser reafirmadora de papéis tradicionais quando nido acompanhada de uma
ampliacao efetiva dos espacos de fala das mulheres em todos os campos do noticiario. A
matéria, portanto, combina um avancgo simbdlico com uma limitagédo estrutural, reforcando a
importancia de seguir monitorando criticamente os modos de representagcao de género no
jornalismo televisivo.

Estudo de caso 4 — Oportunidade perdida ou nao tem perspectiva de
género (“gender-blind”)

Cabeca: Divulgacao de pesquisa de intencdes de voto para o governo de Sao Paulo e para
o Senado, por SP, em 2026.

Televisao: TV Gazeta — Jornal da Gazeta

E uma das noticias que vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Sim.

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: 03 (Elei¢cdes, questdes de politica, governo interno, discursos).

Questoes técnicas:

Formato: nota coberta.

Fontes: A noticia nao personifica as fontes, apenas cita uma pesquisa realizada pelo Instituto
Parana Pesquisas com 1.700 entrevistados entre os dias 1 e 4 de maio.
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Linguagem. A linguagem ndo é explicitamente machista nem sexista e as informagbes séo
dadas, de forma alternada, pelos dois ancoras, uma mulher (Luciana Magalhdes) e um
homem (Laerte Vieira).

Imagem: A narragdo da nota é coberta por graficos com fotos dos candidatos e imagens de
entrevistas antigas do governador Tarcisio de Freitas e do prefeito Ricardo Nunes durante as
informacgdes sobre as intengdes de voto para o governo de Sdo Paulo. Nao ha imagens para
cobrir a narragao dos ancoras sobre as intengdes de voto para o Senado, também por SP.
Angulo e perspectiva da noticia: A noticia se restringe a reproduzir os principais dados da
pesquisa.

Localizagao e posicionamento: A nota coberta esta no primeiro bloco (que tem 14 noticias)
é a nona noticia do telejornal. E precedida pela noticia sobre o STF ter tornado réus o
chamado “grupo 4” da tentativa de golpe de 8 de janeiro de 2023 e antecede a noticia sobre
o afastamento do deputado Gilvan da Federal (PL-ES).

Classificagao de Género e Midia (GEM): Oportunidade perdida / sem perspectiva de género
(“gender-blind”).

Anadlise

A matéria apresenta dados sobre as intengdes de voto para os cargos de governo e Senado
no estado de Sao Paulo, a partir de uma pesquisa realizada pelo Instituto Parana Pesquisas.
O jornal apresenta dois cenarios para a disputa ao governo estadual: em um, o atual
governador Tarcisio de Freitas concorre; no outro, ndo. De forma objetiva, séo listados os
candidatos, seus percentuais de intencdo de voto, além das respostas nulas, brancas ou
‘nenhum”. Entretanto, perde-se a oportunidade de discutir de forma mais aprofundada o
significado da presenca de Erika Hilton como unica mulher entre os nomes com maior
intencao de voto ao governo estadual: terceira colocada nos dois cenarios apresentados, com
9,40% e 10,10%, respectivamente. Num campo historicamente masculino como o da politica
institucional, a presenca de uma mulher, ainda mais uma mulher trans, negra, de origem
periférica e ativista pela populagédo negra e LGBTQI+ representa muito mais do que uma
variacao estatistica. Ela desafia normas de género que, por décadas, associaram o exercicio
do poder e da lideranga a atributos considerados masculinos. No entanto, a abordagem
jornalistica adotada mantém-se “neutra”, técnica, sem qualquer esforco de contextualizar o
avancgo que essa candidatura representa ou as barreiras estruturais enfrentadas por mulheres
na politica. Sobre as elei¢des para o Senado, duas mulheres aparecem em sexto e sétimo
lugar nas intengdes de voto: Mara Gabrilli, com 10,4%, e Renata Abreu, com 6,7%. Apesar
de nado ocuparem posi¢coes de maior destaque (considerando que a pesquisa cita nove
candidatos), chama atencao a auséncia de qualquer mencao ao fato de haver apenas duas
mulheres entre sete homens. Assim como no caso de Erika Hilton, perde-se a oportunidade
de problematizar a sub-representacao feminina nos espacgos de poder. Em especial porque
essa nota antecede a noticia de que o deputado Gilvan da Federal foi suspenso por
declaragdes ofensivas, difamatérias e desonrosas contra a Ministra da Secretaria de
Relagodes Institucionais do governo Lula, a quem chamou de “prostituta”.

Estudo de caso 5 - Oportunidade perdida ou nao tem perspectiva de
género (“gender-blind”)

Chamada da matéria: Reportagem Especial: o heroismo de um brasileiro durante um ataque
de um lobo solitario

Nome do jornal, canal de televisao, estagao de radio ou URL do site de noticias:

Jornal da Band, TV Band, https://www.youtube.com/c/bandjornalismo
https://www.band.com.br/noticias

E uma das noticias que vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Sim.

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: (46) Crime violento, homicidio, sequestro, rapto, agressao, etc. (NAO relacionado com
género)

Questdoes técnicas: Apds uma pequena introdugdo do apresentador ancora Eduardo
Oinegue, a matéria inicia com imagens de protestos noturnos e conflitos entre protestantes e
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policiais, e imagens do isolamento da cena do crime realizado por policiais, enquanto uma
voz em off anuncia o ocorrido. Na legenda da imagem ¢ inserido o texto “Brasileiro vira heroi
ao evitar tragédia”. Videos e fotografias do “herdi brasileiro” sdo inseridos. Inicia-se entéo
uma conversa direta entre o reporter (Felipe Kieling) e o entrevistado (Caio Benicio),
entregador de aplicativo que interveio em um ataque a faca contra criangas. Fotografias e
videos anteriormente inseridos, agora tém mais tempo de tela, ilustrando as cenas do crime,
o isolamento da cena realizado pelos policiais irlandeses e os protestos ocorridos. Além disso,
inserem-se imagens de Caio olhando pela janela, em algum lugar que parece ser sua propria
casa, da entrevista com ele e dos protestos contra imigrantes. Ainda sdo adicionadas a
matéria imagens de pessoas bebendo cerveja e um print da vaquinha online realizada para
que Caio pudesse pagar cervejas. Sao inseridas imagens da policia isolando e trabalhando
na cena do crime no dia seguinte ao ataque, além de imagens de camera de segurancga de
outro ataque com autoria de um Iob solitario (um atropelamento em massa).

IR

REPORTAGEM ESPECIAL
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§
REPORTAGEM ESPECIAL

E inserida a imagem de um homem escrevendo em um computador, e entdo, a partir
desse momento, a legenda muda, indicando: “Ataques sao organizados no mundo virtual”.
Séaoinseridas imagens de codigos de programacao e pessoas trabalhando em computadores.
Sao inseridas imagens da entrevista realizada com o especialista em contraterrorismo e
seguranga Steve Hewitt, enquanto uma tradugao sobrepbe a sua sonora. Edigao repete
imagens da entrevista, imagens da cena do crime sendo isolada e fotografias do “herdi
brasileiro”. Sdo também inseridas imagens de familias reunidas junto a flores, balbdes e
animais de peldcia.

Ve N e

REPORTAGEM ESPECIAL

REPORTAGEM ESPECIAL

_ STEVE HEWITT
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Adiciona-se imagens da entrevista realizada com o especialista em movimentos da
extrema direita Matthew Feldman, além de imagens de criangas (a maioria sdo meninas de
aproximadamente 7 anos) e seus pais em algum evento de homenagem as vitimas do ataque.
Voltam a aparecer cenas isoladas de crime, pessoas escrevendo em teclados de
computadores e cbédigos de programagao. Sao inseridas imagens gravadas por um celular
de um homem segurando um facéo e olhando pela janela de uma casa.

REPORTAGEM ESPECIAL
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Classificagdo de Género e Midia (GEM): Oportunidade perdida / sem perspectiva de género
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(“gender-blind”).

Analise: Esta reportagem especial sobre os “lobos solitarios” que se articulam por meio da
internet, em redes da chamada Deep Web ou da Dark Web, que engloba sites da internet que
nao sao facilmente acessados por mecanismos de busca comuns e que, frequentemente, sdo
utilizados para crimes online. Esta matéria, apesar de abordar a questdo do terrorismo
organizado pela internet por meio de ataques de “lobos solitarios” orquestrados coletivamente
pela web, ndo explora de modo critico a perspectiva de quem sdo as pessoas que sao
afetadas pela agéo destes terroristas. Ou seja, o foco maior da reportagem ficou no ato do
“herdi brasileiro” e ndo houve qualquer referéncia ao fato de as mulheres e grupos sociais
minoritarios serem os principais alvos, como no caso de criangas e pessoas idosas.

A reportagem especial menciona sobre uma "garotinha" esfaqueada, que foi salva por
um sujeito masculino, brasileiro, imigrante, sem considerar as implicagdes da questdo de
género para que ela tenha sido uma vitima. Ha muitas imagens de fundo de criangas, em
geral a maioria sdo meninas, entretanto, ndo ha esta abordagem da questao da desigualdade
de género que, consequentemente, gera diversos tipos de violéncia de género.

» )

De modo especifico, ndo ha referéncias a machosfera, que de modo resumido, se
refere ao espago de discursos de odio online, que é integrado por comunidades com
interesses masculinistas diversos, embora compartiihem em comum um discurso miségino e
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antifeminista (Franco; Bernardez Rodal, 2023). Outra questdo que nado é tratada
explicitamente na reportagem é a o posicionamento politico desses “lobos solitarios” que se
articulam por meio da internet. A Unica mencgao pelo repérter esta ao se referir a especialidade
do pesquisador em movimentos da extrema direita Matthew Feldman, com a definicdo na
legenda de “especialista em Facismo”.

REPORTAGEM ESPECIAL
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Estudo de caso 6 — Estereétipo sutil

Jornal: O Globo

E uma das noticias que vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Sim.

Titulo: Limite do excesso (em letras garrafais).

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: 21 (Medicina, saude, higiene, seguranca)

Questoes técnicas:

Titulos: o subtitulo diz que “Especialistas sugerem que vicio em redes seja considerado
transtorno”.

Fontes: a principal fonte € documental e diz respeito a um artigo publicado na revista
cientifica Jama, da Associacdo Médica Americana, e de autoria da sanitarista Lauren Hale,
da Universidade de Stanley Brook, em Nova York, e o pediatra Dimitri Christakis, da
Universidade de Whashington. O psiquiatra e professor da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, Luis Augusto Rhode, e o psicopediatra Jashvini Amirthalingam, do Instituto
de Neurociéncia e Psicologia Comportamental da Califérnia, sao fontes especializadas
citados de forma direta, com declara¢des. A Organizacdo Mundial da Saude (OMS), a
Academia Americana de Pediatria e a Sociedade Brasileira de Pediatria sdo citadas como
fontes institucionais.

Linguagem: a linguagem nao é explicitamente machista nem sexista e o texto é assinado por
um reporter homem (Rafael Garcia), de Sao Paulo.

Imagem: uma grande foto, antes do titulo e no alto da pagina, ocupando um terco dela, na
qual sdo mostradas trés adolescentes brancas entretidas, cada uma, com seu parelho de
celular. A legenda da foto diz “Mao dupla. Estudos com meninas mostram como internet influi
na ansiedade e na depresséo.

Angulo e perspectiva da noticia: um grupo de cientistas esta propondo que a relagdo nociva
de alguns adolescentes com as redes sociais € a internet seja considerada, oficialmente, um
novo tipo de transtorno mental. Se a proposta ganhar impulso e for aceita, pode entrar no
manual de estatistica-case diagnésticos da psiquiatria, o DSM, que influencia politicas
publicas mundiais. A proposta se baseia nos trabalhos de dois cientistas (a sanitarista Lauren
Hale e o pdiatra Dimitri Christakis). Um psiquiatra brasileiro (Luis Augusto Rhode) pede
cautela na criagcdo de novos diagndsticos e um psicopediatra dos EUA (Jashvini
Amirthalingam) aponta para o debate sobre o fato de a compulsao por midia sociais ser causa
ou consequéncia da depresséo.

Localizagdo e posicionamento: Capa do Caderno Saude, pagina inteira, de numero 23,
com chamada na metade inferior da capa do jornal.

Classificagdo de Género e Midia (GEM): reproducgéo de esteredtipos sutis.

73



Analise

A noticia em questao propde o reconhecimento do uso excessivo e nocivo das redes sociais
por adolescentes como um novo transtorno mental, com possibilidade de inser¢do no DSM e
na CID. A proposta se baseia em estudos cientificos que apontam consequéncias negativas
do uso intensivo dessas plataformas, sobretudo entre meninas. No entanto, a maneira como
essas informagdes sdo apresentadas — tanto no texto quanto na imagem — contribui, ainda
que de forma sultil, para a reprodugao de esteredtipos convencionais sobre as mulheres. A
afirmacgéao de que os efeitos negativos sdo mais perceptiveis “sobretudo com meninas” nao é
acompanhada de contextualizacdo ou aprofundamento. Ao deixar de explorar as razbes
sociais, culturais e estruturais que podem explicar esse dado — como a maior exposicao a
cobrancas estéticas ou a formas especificas de interacdo nas redes — o texto acaba por
naturalizar a vulnerabilidade emocional feminina. Dessa forma, reforga-se um imaginario em
que meninas sao frageis, instaveis e mais suscetiveis ao vicio e a distragdo, sem questionar
as condicdes sociais que produzem essa realidade. Essa construcao textual é reforcada pelo
componente visual da reportagem: a fotografia que ocupa um quarto da pagina mostra
apenas meninas adolescentes utilizando o celular. A escolha dessa imagem, sem qualquer
diversidade de género, raca ou contexto de uso, transmite uma mensagem implicita de que
o problema do uso excessivo das redes sociais é essencialmente feminino. A auséncia de
representagcdes de meninos contribui para a ideia de que eles sdo menos afetados ou mais
aptos a lidar racionalmente com a tecnologia, o que perpetua um dualismo ja arraigado entre
masculinidade associada ao controle e racionalidade, e feminilidade ligada a emocgao e a
instabilidade. Além disso, a organizagdo das informag¢des na noticia atua de forma a
consolidar essa perspectiva. A auséncia de dados comparativos com meninos, ou de
contrapontos que mostrem o sofrimento emocional de forma mais abrangente, constréi uma
narrativa parcial. Essa omissao reforca a invisibilidade do sofrimento psiquico entre os
meninos, que muitas vezes nao se expressa da mesma maneira ou nao é reconhecido por
nao se alinhar aos esteredtipos de vulnerabilidade. Em resumo, texto, imagem e estrutura
informativa produzem uma leitura enviesada da questdo, feminilizando o sofrimento
emocional relacionado ao ambiente digital. Mais do que informar, a matéria colabora para a
manutencao de visdes estereotipadas, ao invés de promover uma compreensao critica e
multifacetada do problema. Mesmo quando respaldado por dados cientificos, o discurso
jornalistico exige cuidado na sua formulagao, pois escolhas editoriais aparentemente neutras
— como a selecgao de imagens e a auséncia de determinados dados — também comunicam
e moldam percepg¢des sociais.

Estudo de caso 7 - Estereétipo sutil

Jornal: O Popular (Goias)
Titulo:
“A mae de Goiania”, por Clenon dos Santos




Chamada de Capa:

“Gercina Borges, a mulher de multiplas facetas”

Se a noticia é de um jornal impresso ou de um site de noticias, € uma das noticias que
vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Marque sim ou nao.

X Sim

o Nao

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: (59) Representagcdo de mulheres/homens na midia (incluindo Internet, redes sociais)
Questoes técnicas:

Apesar da manchete de capa apresentar a personagem como uma “mulher de multiplas
facetas”, a reportagem a destaca em um mesmo papel, o de “mae”. O titulo da reportagem
traz essa imagem (“A mae de Goiania”), enquanto a legenda da foto principal também a
coloca nesta condi¢ao (“Mae dos pobres”).

O subtitulo da reportagem aposta nos estereétipos domésticos, ainda que parega que va
supera-los: “quem era Gercina Borges além da cozinheira de maos cheias e esposa de Pedro
Ludovico”.

Apesar de ser sobre essa personagem feminina, todas as fontes ouvidas sdo homens: o
documentarista, o neto dela e um historiador.

llustragao (5 fotografias)

1-Foto de Gercina, enquadramento fechado em seu busto, ela olha levemente de perfil (3/4)
— Legenda: Mae dos Pobres — Gercina despertava especial simpatia entre a parcela mais
pobre da populacéo, atributo simbdlico que até hoje é reconhecido.

2-Foto de familia, Gercina com Pedro Ludovico e 4 filhos, os 3 filhos homens estdao em pé,
as demais pessoas estao sentadas — Legenda: A Grande Familia — A unido de Gercina e
Pedro Ludovico, além de seis filhos, deu ao casal um tipo de comunhao que extrapolava o
matrimdnio e a vida conjugal: a da vida e do jogo politico.

3-Foto de Gercina e Pedro Ludovico, em pé, em frente o palacio oficial do governo, junto a
criangas, filhas das pessoas que trabalharam na constru¢do de Goiania — Legenda: Nossa
Goiania — A entao primeira-dama teve papel atuante na constru¢ao da cidade; na foto, ela e
Pedro Ludovico posam na porta do Palacio das Esmeraldas com criancas filhas dos
construtores da nova capital.

4-Foto de mulheres em pé ao ar livre préximas a uma bancada — Legenda: Bravura Indémita
— Gercina ficou famosa por seu livro de receitas, mas seus dons nao se restringiam apenas
a cozinha: era uma mulher a frente de seu tempo, sempre com coragem.

5- Foto de Gercina jovem, enquadramento fechado em seu busto, ela olha para frente —
Legenda: Politica — Natural de Rio Verde, Gercina nasceu em seio politico e desde pequena
via dentro de casa as discussdes do meio.

Género: ;
CLASSIFICACAO GEM: 2. Esteredtipo sutil

Analise:

A reportagem fala do langamento do documentario “Gercina Borges, Mae dos pobres”, do
cineasta Paulo Prudente, que retrata a ex primeira-dama de Goias e esposa de Pedro
Ludovico, entao interventor de Goias que fundou a capital Goiania em 1933, antes sediada
na Cidade de Goias. Na linha fina, o texto ressalta que Gercina Borges era “cozinheira de
maos cheias e esposa de Pedro Ludovico”. Trata-se de uma reportagem de capa da editoria
de Cultura e ocupa uma pagina inteira.

Ja no lide, a reportagem se refere a Gercina como uma “Mulher de multiplas facetas que
ajudou, de um jeito unico, a construir o carater identitario, social e politico do municipio”. Na
sequéncia, ela é apontada como “uma das figuras goianas mais importantes do século XX”.
Ao citar uma fala do neto da personagem, o jornal destaca sua “personalidade forte, com
coragem e firmeza”, fundamental para estar ao lado de Pedro Ludovico, ou a histdria poderia
“ter sido diferente”. Ressalta, ainda na fala do neto, que “ela tinha uma visao caridosa, um
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lado social”’. Todas essas caracteristicas marcantes do que se espera de uma primeira-dama.
A noticia diz que o documentario mostra como Gercina provocou mudangas no amparo social,
na assisténcia médica e no cuidado com a populagédo mais carente, mas perde a oportunidade
de exemplificar como isso se deu.

A partir da consulta a um historiador, a reportagem destaca: “Em um momento em que as
mulheres eram relegadas aos afazeres domésticos, Gercina exerceu um papel com bravura
na representatividade feminina. ‘Era uma mulher forte, determinada, resistente. Teve papel
importante na Revolugao de 1930, na construcao da cidade e também no Golpe de 1964,
quando Mauro Borges ficou ilhado no Palacio das Esmeraldas. Ela e Pedro Ludovico se
dispuseram a lutar pela democracia do pais’™. Mauro Borges ¢ filho do casal, exercia o cargo
de Governador de Goias em 1964, quando foi deposto por intervencao federal.

Apesar de trazer esses elementos, a reportagem nao explora de que maneira Gercina teria
exercido esse outro papel “a frente do seu tempo”. Nas legendas das fotos, ela é citada como
a “mae dos pobres”, ou mesmo com “a grande familia”, ao posar como matriarca ao lado de
Pedro Ludovico e dos filhos. Em outra foto, ela esta ao lado de criangas, filhos de construtores
da nova capital (hovamente a figura materna e seu lado assistencial). E na foto que traz na
legenda “bravura indémita”, a continuidade nao explica bem: “Gercina ficou famosa por seu
livro de receitas, mas seus dons nao se restringiam apenas a cozinha: era uma mulher a
frente do seu tempo, sempre com coragem”.

Em uma primeira leitura, considerando os titulos da reportagem e da chamada de capa,
entendemos a matéria como uma oportunidade perdida ao nao aprofundar em aspectos
que desafiam esteredtipos de género relacionados ao lugar ocupado por uma primeira-dama.
No entanto, a partir da leitura da matéria, entendemos que o texto é referente a divulgagao
do langamento de um documentario sobre Gercina Borges. Para abordar esse tema, séo
entrevistadas trés fontes masculinas: seu neto, um historiador e o diretor do documentario
sobre a vida dela. As falas dos entrevistados destacam, por um lado, caracteristicas de
Gercina que exaltam sua importancia para falar sobre representatividade feminina, como sua
“bravura”, “coragem”, “personalidade forte”, “firmeza de carater”, sua forga e resisténcia. Por
outro lado, as entrevistas ressaltam suas ac¢des de caridade e assisténcia a pessoas carentes,
reforcando que este lugar de assisténcia social € o permitido para a atuacao de uma primeira
dama.

Considerando que a noticia é referente ao documentario, e ndo a histéria de Gercina,
entendemos que na verdade a matéria se enquadra na categoria de estereétipo sutil, ja que
parece reproduzir a representacao feita no documentario. Além disso, ela enfatiza papéis
classicos atribuidos a mulher em uma sociedade machista, como “mae”, “esposa’ e
“cozinheira”.

Ao afirmar que Gercina “ajudou, de um jeito Unico, a construir o carater identitario, social e
politico do municipio”, a matéria perde a oportunidade de explicar por que e como as
caracteristicas e personalidade de Gercina influenciaram sua atuacao politica, fazendo uma
abordagem superficial de um protagonismo feminino exercido por ela na primeira metade do
século 20.

Isso é reforcado pelas préprias fotografias que acompanham a matéria, ja que nenhuma delas
retrata Gercina em uma posicao de protagonismo feminino politico.

Estudo de caso 8 — Oportunidade perdida ou nao tem perspectiva de
género (“gender-blind”) / Estereétipos sutis

Jornal: O Estado de S&o Paulo

E uma das noticias que vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Sim
Titulo: S6 1/4 tem altas habilidades digitais; analfabetos funcionais sdo 29%
Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: 20 (Ciéncia, tecnologia, pesquisa)

Questoes técnicas:
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Titulos: o subtitulo esclarece que “indice incorporou atividades que envolvem tecnologia;
compra online e busca de filmes foram itens que tinham de ser resolvidos no celular pelos
participantes”.

Fontes: A noticia tem uma unica fonte, a diretora da consultoria Conhecimento Social, que
divulgou os resultados do Indicador de Alfabetismo Funcional (Inaf), Ana Lucia Lima.
Linguagem. A linguagem nao é explicitamente machista nem sexista e o texto € assinado
por uma mulher (Renata Cafardo).

Imagem: Ha imagens com exemplos de atividades digitais usadas na pesquisa, sobre compra
de ténis, a inscricdo em um evento e a selecao de filmes no streaming.

Angulo e perspectiva da noticia: A noticia trata da baixa porcentagem da populacdo
brasileira com habilidades no uso de meios digitais, a partir de resultados divulgados por uma
pesquisa do Inaf (Indicador de Alfabetismo Funcional). Dada a relevancia do tema,
especialmente por apresentar dados significativos sobre o contexto social contemporaneo, a
matéria foi destacada na capa do jornal, mas ocupa "2 de pagina, localizada no A16. A
reportagem apresenta os resultados do Indicador de Alfabetismo Funcional (Inaf), que, pela
primeira vez, incluiu atividades digitais para avaliar as competéncias tecnoldgicas da
populacao brasileira entre 15 e 64 anos. Apesar de figurar com destaque na capa do jornal e
abordar tema relevante no contexto atual, no que se refere ao uso e acesso das tecnologias
digitais, a matéria apresenta um viés etarista, ao comparar, de forma simplificada, o
desempenho dos “mais velhos” apresentando dificuldades no uso da tecnologia em
comparagao com os “nativos digitais”, contribuindo para uma percepcgéo estigmatizada das
pessoas mais velhas. Destaca-se que apenas 23% da populagdo brasileira estudada
possuem altas habilidades digitais, revelando desafios tanto entre os mais velhos quanto
entre os chamados “nativos digitais”. Embora a pesquisa aponte que os niveis de habilidades
digitais tendem a ser mais baixos entre as pessoas com mais de 40 anos, é fundamental
reconhecer que tais resultados decorrem de multiplos fatores sociais e estruturais — o que a
matéria silencia. Questdes estruturais como acesso desigual a tecnologia, os niveis variados
de escolaridade, as condi¢des socioecondmicas, as diferengas regionais, de raga e de género
exercem grande influéncia sobre o desenvolvimento dessas competéncias. A auséncia dessa
contextualizagdo contribui para a naturalizacdo da exclusdo digital como uma limitagdo
individual ou geracional, desconsiderando o conjunto complexo de desafios que atravessam
diversas dimensdes sociais. Reconhecer essa complexidade permite uma leitura mais justa
e abrangente da exclusao digital, evitando generalizagdes e sutis que associam idade a
incapacidade ou atraso tecnoldgico, promovendo um debate mais direcionado, critico e
propositivo.

Localizagdo e posicionamento: Pagina par (lado esquerdo) inteira. Na pagina ao lado,
comecga o C2, caderno Cultura & Comportamento, com entrevista de pagina inteira com o
historiador Peter Burke, cujo titulo sdo aspas do entrevistado dizendo “Nao sabemos mais
gue nossos ancestrais”.

Classificagdao de Género e Midia (GEM)

Merecem destaque dois eixos de analise. Uma oportunidade perdida (“gender-blind”) ao nao
adotar uma perspectiva interseccional; e reproducdo de esteredtipos sutis relacionados a
idade (idadismo), por atribuir dificuldades com habilidades digitais, de forma generalizada, a
populagéo acima de 40 anos.

Analise
A matéria perde a oportunidade de aplicar um recorte interseccional. Embora apresente os
dados por faixa etaria, falha em ndo os articular com fatores sociais — elementos

fundamentais para compreender a exclusdo digital no Brasil. A reportagem ignora, por
exemplo, as barreiras especificas enfrentadas por determinados grupos. Mulheres,
especialmente negras e de classe populares, vivenciam obstaculos particulares no acesso e
no desenvolvimento de competéncias digitais, o que reflete as desigualdades histéricas que
atravessam a sociedade brasileira. Ao naturalizar a exclusdo digital como limitac&o individual
ou inerente a idade, a midia acaba por invisibilizar essas desigualdades estruturais e reduzir
a complexidade do problema. A matéria ainda falha em aplicar um recorte interseccional - o
que configura uma oportunidade perdida. De modo geral, a matéria foca em estatisticas sem
contextualizar as causas sociais das dificuldades digitais, reforgando um viés etarista. Ja que
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nao é toda a populagédo que sofrera com esse fato a falta de interseccionalidade corrobora
com a interpretagédo por somente por idade. A reportagem poderia ter aprofundado a analise
por meio de depoimentos interseccionais — considerando marcadores como género, racga,
classe, idade — e cruzando os dados com indicadores de renda e escolaridade, de modo a
relaciona-los a programas de inclusao digital. Relatos de mulheres negras, por exemplo, de
diferentes faixas etarias e niveis de renda, poderiam evidenciar as barreiras especificas que
enfrentam. Também seria relevante apresentar dados segmentados como as diferencas de
desempenho entre mulheres brancas e negras, associando esses resultados as
desigualdades histéricas de acesso a educagéo e outras formas de exclusao estrutural e o
levantamento da necessidade de politicas publicas; em um mundo digitalizado o
conhecimento democratico deste, é essencial para o social. Portanto, a matéria representa
uma oportunidade perdida ao ndo tensionar as causas estruturais da chamada “falta de
habilidade digitais” no Brasil, reforgando um discurso idadista e despolitizado que ignora a
interseccionalidade.

Estudo de caso 9 - Oportunidade perdida ou nao tem perspectiva de
género (“gender-blind”)

Jornal: Folha de Sao Paulo

E uma das noticias que vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Sim

Titulo: Cida nega insatisfacdo de Lula e diz que n&o saiu por incompeténcia

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: 01 (Mulheres na Politica)

Questoes técnicas:

Titulos: A noticia é introduzida a partir de uma especulagédo sobre os motivos de demissao
de Cida Gongalves, ex-ministra do Ministério das Mulheres, utilizando-se de aspas da propria
ministra que diz “nao ter saido por incompeténcia”. O titulo sugere que esta hipétese circulava
publicamente, reforcando um esteredtipo negativo para mulheres em cargos publicos, como
se fosse uma falha individual.

Fontes: A unica fonte externa, além da prépria ex-ministra, € a nova ministra, Marcia Lopes,
a partir de declaragdes em redes sociais. Nao ha uma ampla reportagem que rebata ou
retifique as declaragbdes da ministra demitida.

Linguagem. A linguagem nao é abertamente sexista, mas elenca adjetivos que reforcam uma
atuacgao estereotipada de mulheres em cargos publicos: menciona que ela nao foi demitida
por “incompeténcia, assédio ou rixa”. Além disso, a matéria menciona uma fala do Presidente
Lula que a demissao teria acontecido “para deixar as mulheres mais contentes”, como uma
forma de agradar o eleitorado, sugerindo que € melhor deixar as mulheres “contentes” do que
“bravas”. Ha uma invisibilizagao da competéncia e carreira das ministras, sem uma discussao
sobre fatos concretos ou realizacbes durante o mandato. Na matéria da pagina ao lado,
relacionada a essa, atribui-se a escolha da nova ministra, Marcia Lopes, a amizade com Gleisi
Hoffmann, ministra da Secretaria de Relagbes Institucionais. Outra questao é o uso de aspas
na palavra “gestora”, quando a ex-ministra diz que seu perfil era mais de gestao e nao politico.
Nao fica claro porque a repoérter usa a palavra gestora entre aspas. Box ao lado da matéria
mostra os numeros dos ministros demitidos ou que trocaram de pasta. Dentre as mudancgas
de 12, 4 mulheres foram demitidas (quase metade), sendo que as mulheres ocupam 25% dos
Ministérios (38 ministros), ou seja, o numero de ministras mulheres demitidas é igual ao dos
homens demitidos, mas esta conta ndo é evidenciada. Quatro homens foram demitidos e 2
homens realocados enquanto 1 saiu voluntariamente. Outros verbos sdo usados para os
homens que nao foram apontados como “demitidos”: 1 ministro “saiu”, 1 foi “movido” e outros
2 “realocados”.

Imagem: A Unica fotografia, um retrato da ministra demitida, Cida Gongalves, a coloca em
posigao inferior ao interlocutor invisivel, pois ela gesticula como se estivesse falando com
alguém, olhando para a cima.
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Angulo e perspectiva da noticia: O ponto de vista da matéria gira em torno de uma defesa
pessoal da prépria ministra, que precisa se justificar a reporter do porqué de sua demissao.
Podemos dizer que o tom é de uma voz acuada.

Localizagdo e posicionamento: Metade superior da pagina. A lista posicionada ao lado,
sobre trocas ministeriais dilui o carater especifico do Ministério das Mulheres.

Género: Oportunidade perdida/Sem perspectiva de género.

Analise:

Apesar da noticia ter uma ministra como personagem principal, Cida Gongalves, do Ministério
das Mulheres (que foi extinto no governo anterior, de Jair Bolsonaro, e reabilitado no governo
Lula), perde a oportunidade de discutirigualdade de género na politica institucional. A repérter
também é mulher, mas ndo demonstra um olhar de género especifico para as armadilhas dos
esteredtipos de mulheres em cargos politicos. Pelo contrario, parece reforgar os estereétipos,
como “mulheres em cargos publicos sao incompetentes”, se utilizando da propria fala da ex-
ministra. Além disso, individualiza a questdo, ignorando desigualdades sistémicas de
mulheres na politica. Também n&o ha um olhar de género sobre o box com informacdes do
numero de ministros afastados e ou demitidos durante o governo Lula.

Estudo de caso 10 - Oportunidade perdida ou nao tem perspectiva de
género (“gender-blind”)

Titulo do artigo: Conselho de Etica suspende por 3 meses deputado que desejou morte de
Lula

Nome do jornal, canal de televisao, estagcao de radio ou URL do site de noticias:

UOL - https://noticias.uol.com.br/politica/ultimas-noticias/2025/05/06/conselho-de-etica-
suspende-por-6-meses-deputado-que-desejou-morte-de-lula.htm

Se a noticia é de um jornal impresso ou de um site de noticias, € uma das noticias que
vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Marque sim ou nao.

(X) Sim

( )Nao

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema (consulte o anexo A): (1) Mulheres na politica, mulheres candidatas a cargos
eleitorais

Questoes técnicas:

Esta analise qualitativa tem como objeto a matéria intitulada “Conselho de Etica suspende
por trés meses deputado que desejou morte de Lula”. A noticia foi publicada no UOL em 06
de maio de 2025, as 17h, pelo jornalista Felipe Pereira. Ela esta alocada na editoria de Politica
e tem o termo como chapéu. A pagina sofreu atualizagdes até o dia 7 de maio, as 7h40. A
noticia nao possui linha fina.

O primeiro elemento do texto € um video que tem na capa uma fotografia do deputado, parte
do painel de votacao e o termo “URGENTE” (FIGURA 1). Destaca-se, no titulo do video, em
oposicao ao titulo da noticia, a referéncia ao nome do deputado, Gilvan da Federal, e a
auséncia de referéncia ao Presidente da Republica, Luis Inacio Lula da Silva.
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Politica

Conselho de Etica suspende por
3 meses deputado que desejou
morte de Lula

Felipe Pereira « Do UOL, em Brasilia s
06/05/2025 17h00 @ Atualizada em 07/05/2025 07h40

URGENTE "M

20

RESULTADO

. > .
Gilvan da Fe..zral é
a0 W o
Suspenso pelo Conselho
de Etica

FIGURA 1 - Reproducao de capa do video na pagina do UOL

Na construgdo da noticia, destaca-se o carater topificado. Apds o lide que responde as
perguntas o que (deputado é suspenso), quem (Gilvan da Federal (PL-ES), o deputado que
desejou a morte de Lula. "Que ele va para o quinto dos infernos."), como (por trés meses) e
porque (Depois de diversos rompantes de agressividade, xingamentos e ameagas), ha o
intertitulo “O que aconteceu”, o qual é inteiramente redigido em topicos. Na sequéncia ha os
intertitulos “Historico de agressdes” e “Cupula incomodada", igualmente redigidos em topicos,
uma fotografia do deputado brinagando com o senador Marcos do Val e outro video, sendo
este especificamente o momento em que Gilvan deseja a morte de Lula.

Género (que tipo de noticia é esta? Consulte o anexo A): noticia com Oportunidade perdida
Analise:

A analise da noticia demonstra que, ao contrario do que titulo, lide, fotografia e videos
indicam, a suspensao do deputado Gilvan da Federal (PL) se da em funcao de ataques
misoginos a ministra Gleisi Hoffmann (PT), o que pode ser caracterizado como violéncia
politica de género. Em sessédo da Comissao de Seguranga, o deputado se dirigiu a ministra
como “prostituta do caramba”. Esta informagéao, contudo, so6 esta disponivel no primeiro tépico
do intertitulo “O que aconteceu” (FIGURA 2).

O proprio titulo da noticia, faz-se necessario destacar, pressupde que a violéncia contra a
mulher - razdo da suspensao - tenha menor impacto, quando comparada a ameacga a uma
figura masculina. A descricao que foi utilizada para caracterizar o sujeito como aquele que
“desejou a morte de Lula” esta direcionada a um ataque que ele fez a outro homem, o qual
sequer esta atrelado ao fato que originou a noticia.
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Depois de diversos rompantes de agressividade, xingamentos e
ameacas, o deputado Gilvan da Federal (PL-ES) teve o mandato
suspenso por trés meses. Ele é o deputado que desejou a morte de
Lula. "Que ele va para o guinto dos infernos."

O que aconteceu

= O fato que fez o parlamentar ser suspenso foi chamar a ministra
Gleisi Hoffmann de "prostituta do caramba". A agressao ocorreu
durante sessao da Comissao de Seguranga, que precisou ser
interrompida pela troca de xingamentos entre deputados.

* A punigao a Gilvan foi aprovada por 15 votos a favor e quatro
contra no Conselho de Etica da Camara. A Mesa Diretora, drgao
maximo da Camara, ja havia pedido meio ano de suspensao pelo
histérico de violéncia do parlamentar.

FIGURA 2 - Reproducao do lide e do inicio do intertitulo “O que aconteceu”

Na sequéncia da noticia lemos a énfase dada a um pedido de desculpas realizado por Gilvan
da Federal. O pedido foi feito em plenario, na noite anterior, e dirigido a “quem se sentiu
ofendido”, ou seja, sem referéncia a ministra ou a qualquer outra mulher ou pessoa ja
ofendida por ele. Inclusive, a fala se refere a pessoa ofendida no masculino, ocultando ainda
mais o carater de violéncia politica de género. O texto ainda destaca o “elogio” feito pelo
presidente da Camara, Hugo Moura, que diz que o deputado se compromete a mudar
“‘engrandece seu mandato”. Um personagem masculino se solidariza e reforgca a atitude de
outro personagem masculino.

Na sequéncia da explicagdo do que aconteceu, a noticia aponta as ag¢des de outras duas
figuras masculinas: o presidente do PL, Valdemar Costa Neto, que desaprova o estilo de
Gilvan (agressivo, violento), e o do deputado Altinéu Cortes (PL), responsavel pode defender
o parlamentar e articular com outras liderancas da Camara.

O texto divide a Camara em direita e esquerda. Na esquerda esta a também deputada Maria
do Rosario (PT), responsavel por lembrar, na sessao, que Gilvan ja havia sido condenado por
xingar uma vereadora e agredir uma vice-governadora. Nenhuma das duas é nomeada no
texto.

Outro personagem cuja fala é destacada é o lider do PL na Camara, Sdstenes Cavalcante,
que “[...] elogiou Gilvan e declarou que ele voltara mais maduro depois da suspensao de trés
meses”. Aqui, observamos uma das caracteristicas que estereotipa os homens como sendo
aqueles que “amadurecem” mais tarde, e cujos erros devem ser relativizados em fungao desta
caracteristica.

A matéria ainda aponta que o responsavel pelo parecer foi outro homem, o deputado Ricardo
Maia (MDB), o qual diminuiu a pena de seis para trés meses, o que refor¢ca o que pontuamos
anteriormente. O pressuposto de imaturidade alivia a pressao sobre o homem e admite uma
tolerancia social sobre ele, em virtude de ele estar em ‘processo de aprendizado’.

Ao resumir a defesa de Gilvan no Conselho de Etica, ele coloca suas “explosbes” como um
“defeito”, além de negar que tenha ofendido a ministra em questéo. O texto ainda compara a
ocasido em que o deputado se desculpou por ter desejado a morte do presidente Lula com
as desculpas oferecidas no dia anterior (ambas sem destinatario explicito). Em ambos os
casos, ele teria pedido desculpas apds sua reagao ter repercutido mal entre a oposigao.

Ao final do texto ha ainda a transcricdo de mais um episodio de misoginia, quando um
deputado (ndo especificado) disse que “o presidente do Senado, Davi Alcolumbre (Unido-
AP), formaria um trisal com a ministra Gleisi Hoffmann e o lider do PT, Lindbergh Farias (PT-
RJ)”. Ministra esta que Gilvan ja havia feito referéncia citando o suposto codinome em
planilhas investigadas pela Operagao Lava Jato: “amante”. A sexualizagdo, ou mais
precisamente a sexualizagdo depressiva, € uma das caracteristicas da misoginia, que
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desqualifica a mulher em funcao de seu corpo, além de coloca-la como submissa ao papel
de um (ou mais) homens.

Em concluséo, a noticia tem como pauta um evento baseado em violéncia politica de género,
em que uma mulher em posigéo politica € menosprezada em razdo de seu género. O texto
poderia ser um espaco para a discussao do assunto e mesmo para expor os ataques sofridos
por mulheres na politica. Contudo, elas ndo sdo nem ao menos ouvidas. A Unica referéncia
feita a fala de uma mulher é o resumo do que uma deputada expressa na sessao. Na
contramdo do que indicamos, a noticia apresenta predominantemente personagens
masculinos e reforga a percep¢ao de que homens podem ser explosivos e violentos por serem
imaturos, inclusive na politica.

Estudo de caso 11 — Sensivel a questado de género (“gender-aware”)

4. Sensivel a questao de género (“Gender-aware”)

4C. Artigos que tratam de questdes especificas de género (“Gender specific”’). Por exemplo,
desigualdades entre mulheres e homens, estruturas, processos, campanhas para avangar na
igualdade de género, como “tetos de vidro” ("glass ceilings”) em determinadas profissdes ou
cargos.

Internet: Site Metrépoles

Titulo: Suprema Corte dos EUA decide que Trump pode excluir trans do Exército.
Subtitulo: Segundo a gestdo de Donald Trump, a medida é necessaria para preservar a
eficacia e a letalidade das Forgas Armadas

Suprema Corte dos EUA decide que Trump pode excluir trans do Exército | Metrépoles

Se a noticia é de um jornal impresso ou de um site de noticias, € uma das noticias que
vocé codificou na parte quantitativa do estudo? Marque sim ou nao.

(X) Sim

( )Nao

Data: 06/05/2025

Pais: Brasil

Tema: (4) Internacional / Estrangeiro

Questoes técnicas:

Titulo: Suprema Corte dos EUA decide que Trump pode excluir trans do Exército
Subtitulo: Segundo a gestdo de Donald Trump, a medida é necessaria para preservar a
eficacia e a letalidade das Forgcas Armadas

Legenda da foto:

O presidente Donald Trump esta no pulpito oficial de discurso presidencial segurando um
documento onde se |é: “Foreing Trade Barriers”, e atras dele uma enorme bandeira dos
Estados Unidos da América.

Tipo: reportagem

Fontes: Documento oficial do governo chamado Ordem Executiva 14183; O advogado de
uma comandante militar que tem um trecho de documento de defesa citado diretamente; e
de forma indireta grupos de defesa dos direitos LGBTQ+, sem serem especificados.
Linguagem: objetiva, sem tendéncia para juizos de valores.

Angulo e perspectiva da noticia: Tem a intencdo de noticiar uma decisdo do presidente
Trump, mas com abertura para ser uma decisdo questionada pelos direitos humanos.
Localizagdo e posicionamento: Na sessao “mundo”, depois de uma noticia sobre o
bombardeio no Paquistdo realizado pela india.

Analise:

A matéria apresenta uma decisdo da Suprema Corte dos Estados Unidos que decide pela
exclusdo de pessoas trans no exército. Apesar de ser uma decisao judicial, a matéria deixa
evidente que coaduna com o poder executivo de Trump, ja que é proveniente de uma ordem
do proéprio presidente no seu primeiro dia de mandato.

A matéria traz a questao para um campo de debate em disputa ao informar que nao foi uma
decisdo unanime, e foram trés juizas que se posicionaram contra, momeando cada uma
delas. Também destaca uma passagem do argumento da decisdo supracitada e destaca a
acao contraria de militares que se sentiram diretamente prejudicados. A matéria busca
equilibrio na informagao ao destacar ambos os posicionamentos. Mas, ao mesmo tempo,
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possibilita a abertura da discuss&o para questionar o posicionamento judicial e do governo
Trump ao dar destaque para a citacdo direta de um magistrado que evidencia que a medida
€ baseada em esteredtipos de género.

O alcance dessa matéria se insere em um debate muito persistente sobre a identidade de
género como algo bioldgico, fortemente arraigado no senso comum e encontra respaldo em
crengas religiosas, principalmente monoteista, por mais que cientificamente ndo ha nada que
relacione a identidade de género com “um gene” ou “uma esséncia de nascencga”.

E importante destacar essa matéria no contexto brasileiro, apesar de vir dos Estados Unidos,
porque o Brasil figura na triste estatistica de pais que mais mata pessoas transgénero, onde
a média de idade nado chega aos 40 anos! A noticia se apresenta como conteudo
internacional, mas com forte conotagcdo de interesse nacional diante do pouco que se
problematiza os assassinatos de pessoas trans e da negacgéo de seus direitos humanos na
sociedade brasileira.

Estudo de caso 12 — Sensivel as questdes de género — Desafia
estereétipos

Internet: G1 (Portal de Noticias - Rede Globo)

Link para acessar a noticia: https://g1.globo.com/politica/noticia/2025/05/06/deputada-diz-
ser-alvo-de-racismo-na-camara-ao-ser-barrada-em-locais-de-livre-acesso-a-
parlamentares.ghtml

Data: 06/06/25

Pais: Brasil

Tema: (1) Mulheres na politica, mulheres candidatas a cargos eleitorais.

Titulo: Deputada diz ser alvo de racismo na Cadmara ao ser barrada em locais de livre acesso
a parlamentares

Subtitulo: Em entrevista ao G1, Enfermeira Rejane (PCdoB-RJ) disse ter enfrentado desafios
constantes nos espacgos da Camara, o que ela acredita ser motivado por ela ser negra.
Legendas das fotos:

1 — Deputada enfermeira Rejane (PCdoB-RJ) — Foto: Reproducéao

2 — Deputados durante sessao da Camara em abril de 2025 — Foto: Kayo Magalhaes/Camara
dos Deputados

Questoes técnicas:

A presente analise qualitativa tem como objeto a noticia publicada no portal G1 da Rede
Globo, no dia 6 de junho de 2025, de autoria da jornalista Paloma Rodrigues. A matéria tem
como subtitulo o texto “Em entrevista ao g1, Enfermeira Rejane (PCdoB-RJ) disse ter
enfrentado desafios constantes nos espacos da Camara, o que ela acredita ser motivado por
ela ser negra”. O assunto abordado na matéria é sobre o racismo no exercicio de cargos
eletivos no congresso nacional brasileiro a partir de um relato de uma deputada federal
negra.

A noticia apresenta duas fotografias. A primeira é um registro da deputada federal, Enfermeira
Rejane (PCdoB-RJ), no plenario da Camara Federal. A imagem esta nitida, com a
parlamentar, personagem da noticia, em primeiro plano e o plenario ao fundo. Na segunda,
estdo parlamentares federais durante sessdo na Camara em abril de 2025, sendo a mesma
composta majoritariamente por uma aglomeracédo de homens e poucas mulheres.

Género: E uma noticia que desafia estereétipos

Analise:

Trata-se de uma noticia da editoria de Politica, que se enquadra no tema 01: Mulheres na
politica, mulheres candidatas a cargos eleitorais, cuja protagonista € uma mulher negra, que
exerce mandato de deputada federal no Brasil, e denuncia episddios de racismo vivenciados
na Camara. E uma noticia que desafia estereétipos de género, em sua intersecgéo com raga,
ao dar visibilidade a casos de racismo cotidianos na politica representativa a partir da voz de
uma deputada negra.

Neste sentido, a analise, desde uma perspectiva de género, deve considerar as intersecgbes
que marcam as violéncias sofridas pelas mulheres em suas distintas origens, classes, ragas,
etnias, orientagdes sexuais, posigdes migratérias, deficiéncias e contextos religiosos.
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Apesar do marcador de raga predominar na noticia, sem uma menc¢ao explicita ao machismo,
€ possivel considerar que o machismo esta presente, por se tratar da vivéncia prioritaria de
uma mulher na politica, exercendo um cargo representativo, no Parlamento Federal do pais.
Além disso, ndo é uma matéria curta e de cunho factual, e desafia modelos hegemdnicos de
cobertura jornalistica que costumavam nao priorizar personagens invisibilizadas, como
mulheres, ou pessoas vitimas racismo, por exemplo. Trata-se de uma noticia que destina
amplo espaco para o relato da deputada, que narra suas experiéncias como uma mulher
negra na politica, que afirma ter sido tratada de forma hostil em diversas ocasides na Camara.
Na matéria, a parlamentar conta que ja foi barrada na entrada exclusiva para os deputados,
de comissdes e até na entrada do plenario da Casa.

Outro destaque é a apresentacéo de dados representativos do perfil da Camara. Segundo a
matéria, apenas 22 mulheres exercem o cargo de deputada federal, do total de 513
deputados. Além das duas fotos, a noticia apresenta video de 4 minutos e 34 segundos com
especialistas para explicar juridicamente as caracteristicas do racismo e da injuria racial. Por
fim, a matéria encerra com um forte apelo da deputada para que o racismo acabe e alerta
para a necessidade de treinamento dos funcionarios da cdmara sobre o0 tema e campanhas
de conscientizagao.

Esta é um tipo de noticia que n&o aparece com tanta frequéncia na grande midia, que atua
no combate aos esteredtipos de género e raga, na medida em que descreve com
aprofundamento a existéncia de casos de racismo nos espacgos de poder a partir da voz de
uma deputada negra. Por outro lado, na noticia ndo ha destaque para canal de denuncia, o
que poderia ampliar o potencial da mesma no combate ao racismo.
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RESUMO E CONCLUSOES

O Projeto de Monitoramento Global da Midia (GMMP) 2025, no Brasil, reafirma a importancia
de radiografar as representacdes de género no jornalismo nacional, um esforco que se
consolidou apds a retomada do monitoramento em 2020. O monitoramento de 2025 se deu
em um cenario expandido, envolvendo 195 pessoas em 24 territérios brasileiros, além de
participantes nos Estados Unidos e em Portugal, e analisou 683 noticias em 38 veiculos de
comunicagao (jornais, radio, TV e internet).

Os resultados nacionais confirmam e, em alguns aspectos, aprofundam a estagnagéo global
em diregao a igualdade de género nas noticias, um padrao que persiste trinta anos apds a
Plataforma de Acao de Pequim.

As mulheres continuam a ser minorizadas e sub-representadas como fontes e sujeitos das
noticias. Nos meios tradicionais, a presenca feminina como fonte variou entre 22% (TV) e
24% (Jornais), e na Internet, ficou em 19%. Estes numeros estdo em linha com os dados
globais, que registraram 26% de mulheres nas noticias tradicionais.

A desigualdade se torna flagrante no que diz respeito ao protagonismo: apenas 19% dos
sujeitos das noticias sao mulheres, o que significa que os homens exerceram o papel central
em 81% das historias. Além disso, a participacado feminina diminuiu proporcionalmente em
todas as fungdes monitoradas em comparagao com 2020.

Quando sdo ouvidas, as mulheres sao majoritariamente confinadas a papéis de pouca
autoridade, aparecendo mais frequentemente em situagées em que relatam experiéncias
pessoais (42%) ou como testemunhas (35%). Em contraste, apenas 22% dos porta-vozes e
21% dos especialistas/comentadores sdo mulheres.

A desigualdade é evidente nas esferas de poder: apenas 20% das fontes referidas como
politicas ou parlamentares sdo mulheres. Em ocupacdes tradicionalmente associadas ao
cuidado, como "profissionais de saude, assistentes sociais, cuidadores/as de criangas", as
mulheres representam 100% das referéncias.

O viés jornalistico persiste na forma como as pessoas sio identificadas. As mulheres
continuam a ser mais referidas a partir de ligagdes familiares (16%) do que os homens (4%),
um padrao que se manteve mesmo nas matérias produzidas por jornalistas mulheres.

Os tépicos mais presentes no noticiario foram “Politica e Governo”, “Economia”, “Social e
Legal” e “Crime e Violéncia”. A presenga feminina € maior em "Ciéncia e Saude" (39%) e
"Violéncia baseada no Género" (42% nos meios tradicionais e 56% na Internet), mas nos
temas considerados mais "relevantes" (Politica, Economia, Violéncia) os homens dominam.

Apesar dos indices alarmantes de violéncia de género no Brasil, as noticias relacionadas a
esse topico foram residuais (1% a 2%) em todos os meios analisados.

No que tange a qualidade jornalistica sob uma perspectiva de género, os resultados sao
desfavoraveis: a maioria das matérias nao faz referéncia a questdes de equidade de género,
legislacao ou politicas de direitos humanos. Nos principais topicos, a alusdo a essas questdes
nao passa de 8%.

A grande maioria das histérias ndo desafia os estereétipos de género. Apenas 3% a 6% das
noticias sobre os tépicos principais foram classificadas como desafiadoras de estereétipos.

As pessoas pertencentes a grupos minorizados continuam invisibilizadas no noticiario.
Apenas 4,92% dos sujeitos nas noticias de jornais eram racializados e os percentuais sao
baixos para pessoas vulneraveis economicamente (menos de 3% em todos os meios) e
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LGBTQIA+ (menos de 3% em todos os meios), o que reflete uma falha na cobertura das
desigualdades estruturais.

Em suma, o GMMP 2025 demonstra que o jornalismo brasileiro se encontra numa estagnado
no que diz respeito a igualdade de género, reproduzindo padrdes patriarcais e estereotipados
que limitam o acesso, a voz e a visibilidade das mulheres, especialmente aquelas que sofrem
violéncias interseccionais de género, raga e classe.
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RECOMENDAGOES E PLANO DE AGAO 2026-2030

Considerando o quadro de persistente desigualdade identificado no GMMP 2025, o Plano de
Acdo 2026-2030 deve se concentrar em lutar e buscar engajamento para transformar as
praticas editoriais e aumentar a representatividade de género em todas as esferas do
noticiario, buscando uma ruptura com a inércia observada nos ultimos 15 anos, atuando
especialmente para trazer a tematica para junto dos meios de comunicagao, além de ativistas
na matéria.

1. Combate a Sub-representacao e Estagnacao (Objetivo Estratégico J1 da PAP)

Meta de Paridade nas Fontes e Sujeitos: Estabelecer metas claras para que as
redacdes alcancem a paridade (50%) na citagdo de mulheres como fontes e sujeitos
das noticias em todos os topicos, especialmente nos historicamente dominados por
homens, como "Politica e Governo" e "Economia".

Diversificacao de Fungdes e Ocupacoes: Promover a busca intencional de mulheres
em papéis de autoridade, como especialistas e porta-vozes, em vez de prioriza-las
apenas como fontes de "experiéncia pessoal" ou testemunho. Deve-se priorizar a voz
feminina em temas nao estereotipados.

Visibilidade e Profissionalismo: Erradicar a pratica de identificar mulheres por status
familiar (mae, esposa etc.) quando sua ocupagao profissional é o foco da noticia.

Garantir que as reportagens e fotografias deem visibilidade profissional as mulheres.

2. Integracao da Perspectiva de Género e Direitos Humanos (Objetivo Estratégico J2 da PAP)

Formacao em Jornalismo Sensivel ao Género: Implementar programas obrigatérios
de formagao continuada para jornalistas e estudantes, capacitando-os a integrar a
perspectiva de género, direitos humanos e interseccionalidade em todas as pautas.

Desafio aos Esteredtipos: Aumentar a propor¢cdo de reportagens que questionam e
desconstroem claramente os esteredtipos de género, passando da taxa atual residual
(3% a 6% nos toépicos principais) para uma pratica editorial ativa de questionamento.
Isso é crucial especialmente em tdpicos sobre politica e economia, onde esteredtipos
sdo mais frequentes.

Cobertura de Violéncia de Género: Dada a natureza epidémica da violéncia no Brasil
e o baixo percentual de cobertura (1% a 2%), as redagbes devem tratar a VG como
uma violagao fundamental dos direitos humanos e nao apenas como um crime factual.
As historias de VG devem ser abordadas com uma perspectiva de género mais clara,

3. Enfrentamento da Invisibilidade Interseccional

Inclusdo de Grupos Minorizados: Assegurar que grupos historicamente
invisibilizados—pessoas racializadas, economicamente vulneraveis e LGBTQIA+—
sejam ativamente buscados e representados como sujeitos e fontes em posigdes de
autoridade (e néo apenas como vitimas ou em contextos de vulnerabilidade).

Analise Interseccional na Violéncia: Ao cobrir violéncia, os meios devem aplicar lentes
interseccionais para refletir que a violéncia possui género, raca e classe preferenciais.

4. Acéo no Ambiente Digital e Contra a Violéncia Online

Protecéo de Jornalistas e Fontes: Dado o aumento da desinformagao e do discurso
de 6dio dirigido a jornalistas e mulheres, as empresas de midia devem adotar e aplicar
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politicas robustas para combater a misoginia online e os ataques que minam a
confianga das profissionais.

e Monitoramento de Midia Digital: Continuar e aprimorar o monitoramento dos meios
digitais (Internet e redes sociais), reconhecendo que a digitalizagdo ndo resultou em
uma ruptura radical com as normas patriarcais e, em alguns casos, amplificou a
hierarquia informativa. Deve-se monitorar especificamente a disseminacéo de textos
e imagens sexualizadas e violentas geradas por Inteligéncia Artificial (IA) contra
mulheres.

Em suma, o Plano de Ag¢ao 2026-2030 exige que o ecossistema informativo brasileiro quebre
a inércia. Nao basta absorver mais mao de obra feminina na reportagem, € necessario um
compromisso radical e intencional em todos os niveis editoriais para garantir a plena
igualdade de género nas noticias e através delas. Se o jornalismo é reflexo da sociedade, &
fundamental que comece a refletir a realidade brasileira com justica e equidade.
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ANEXO 1. METODOLOGIA™

Durante um ciclo completo de 24 horas, milhares de pessoas voluntarias do Pacifico ao
Caribe monitoraram seus meios de comunicag¢ao noticiosos, adicionando as vozes de seus
paises a este importante exame do pulso da representacdo de género nos meios de
comunicagao. A sétima edigdo do Global Media Monitoring Project foi marcada por muitas
inovagoes, destacando os aprimoramentos introduzidos neste estudo ao longo dos anos. Pela
primeira vez no GMMP, a edicdo de 2025 dependeu inteiramente da captacao eletrénica de
dados, sem o uso de formularios manuscritos. As fichas de codificacdo foram submetidas a
equipe técnica diretamente através da plataforma ou utilizando a versdo em tabelas do
familiar modelo de codificacao. Esta também foi a primeira vez que a maioria da captagao de
dados online foi feita por equipes no pais, que foram responsaveis por mais de 12.000
entradas. Outra inovacao foi a proeminéncia de noticias da internet, que ultrapassaram as
entradas de radio globalmente e em seis das oito regides, refletindo a continua mudanga em
direcao a fontes de noticias digitais.

Apesar destas evolugbes, a metodologia fundamental do GMMP permaneceu consistente ao
longo das décadas, preservando a comparabilidade dos resultados entre as edi¢cbes a cada

cinco anos.

Como foi feito o Monitoramento

O dia de monitoramento do GMMP reuniu uma vasta rede global de pessoas voluntarias,
todas empenhadas em responder a pergunta: como o género é retratado num dia normal de
noticias? As redes nacionais do GMMP, que variam desde equipes de pesquisa universitarias
a grupos de defesa dos meios de comunicacgéao, trouxeram consigo uma profunda experiéncia
dos ecossistemas midiaticos locais, garantindo que os dados capturados fossem
contextualmente fundamentados, capturando com precisdao as nuances da cobertura
noticiosa em todo o mundo. Em algumas regides, a colaboragcido ultrapassou fronteiras:
equipes na América Latina e na Asia apoiaram paises vizinhos com a introducdo de dados,
garantindo que o conhecimento e o esforco fossem partilhados quando necessario.

Na preparacdo para o dia de monitoramento, a equipe da WACC e os coordenadores e
coordenadoras regionais realizaram uma série de sessodes de formacao sobre a metodologia
do GMMP. As equipes nacionais receberam formacgéo atualizada sobre a metodologia de
amostragem e os procedimentos de monitoramento, juntamente com uma introdugdo as
desagregacdes tematicas recentes. As equipes tiveram a escolha de duas opgdes de
monitoramento: monitoramento completo, que fornece uma visdo detalhada da representacgao
de género em todos os meios de comunicacdo noticiosos, ou monitoramento curto, que

captura apenas os indicadores chave do GMMP.

10 Texto fornecido pela coordenagéo global do GMMP.
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As sessdes de formagao também cobriram o uso da plataforma personalizada de captacao
de dados do GMMP, que tem sido utilizada desde 2015. Disponivel em inglés, francés e
espanhol, a plataforma serve como sistema central para consolidar as respostas das equipes
nacionais apos o dia de monitoramento.

No dia de monitoramento, as equipes realizam a captacao inicial de dados offline, uma vez
que a discussao e a reflexao séo parte fundamental do processo de monitoramento. Estas
sessdes colaborativas permitem as equipes rever os resultados, comparar interpretagbes e
garantir a consisténcia. Para manter a precisdo, foram gravados os boletins de radio e
televisao, e foram recolhidas copias dos meios digitais e impressos para referéncia.

As perguntas do GMMP capturaram dados quantitativos sobre quatro dimensdes chave de
cada item de noticia: i) sobre a histéria - 0 tema, o lugar da histéria no veiculo e o ambito; ii)
sobre as pessoas na historia- sujeitos e fontes; iii) sobre as pessoas envolvidas com a
producdo das noticias — locutores/as, apresentadores/as e repodrteres, na historia; iv) a
qualidade da histdria a partir de uma perspectiva de género - esteredtipos de género,
centralidade das mulheres, angulos de direitos e igualdade de género. As equipes nacionais
também puderam incluir até trés perguntas adicionais sobre as pessoas na histéria, para
explorar preocupagdes de interesse nacional especifico. Além disso, as equipes forneceram
contexto qualitativo para ajudar na interpretagéo, descrevendo a agenda noticiosa no dia de
monitoramento, as suas razdes para selecionar determinados meios de comunicacéo e as
principais caracteristicas do seu sistema midiatico nacional. As equipes também realizam
uma analise qualitativa estruturada, seguindo o quadro padrdo do GMMP, complementando
os dados quantitativos com insights que ajudam a explicar padrbes e tendéncias na
representacao de género nos meios de comunicagao.

Embora as equipes néo estivessem limitadas no nimero de veiculos que podiam monitorar,
foi fornecida orientagao sobre o minimo recomendado através do grafico de bandas de meios
de comunicacdo do GMMP, que aponta para a distribuicdo de noticias por tipo de midia. O
sistema de bandas de meios de comunicagao, introduzido pela primeira vez em 2005, foi
concebido para promover uma distribuicdo mais equilibrada de dados e fornecer a cada pais
orientagao sobre o nimero minimo de 6rgaos de comunicagcdo a monitorar. As bandas foram
determinadas pelo numero total de cada tipo de meio de comunicagdo em cada pais. Ao longo
dos anos, a pesquisa de desktop, realizada a partir das fontes ja existentes, tem constituido
a base para compilar estes nimeros, que foram depois validados com as equipes nacionais.
Para esta edicdo, muitas bases de dados de pesquisa de meios de comunicagéo
anteriormente utilizadas estavam desatualizadas, levando-nos a recorrer a bases de dados
histéricas do GMMP como referéncia para veiculos relevantes em nivel nacional. Esta lista
foi revista e confirmada por coordenadoras e coordenadores nacionais e regionais.

Em varios paises, o numero de veiculos de comunicagao relevantes para este estudo

diminuiu desde 2020, refletindo mudangas no panorama midiatico. Subsequentemente, o
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numero de bandas de meios de comunicacao foi reduzido; por exemplo, as bandas de meios
de transmissdo (broadcast media) foram reduzidas de cinco para trés. Para noticias da
internet, os paises foram classificados de acordo com as taxas de uso da internet publicadas
pela Unido Internacional de Telecomunica¢des (UIT) e agrupados nas bandas de meios de

comunicacgao correspondentes.

Conclusao

De salas de aula e escritérios a espacos virtuais partilhados, a rede GMMP transformou um
unico dia comum de noticias num snapshot globalmente representativo do género nos meios
de comunicagido. Esta conquista nao teria sido possivel sem a dedicacao de milhares de
pessoas voluntarias, cuja monitorizagao cuidadosa e diligente dos veiculos de comunicagao
em todo o mundo sustenta esta importante tradicido de monitoramento de meios de

comunicagao.
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ANEXO 2. LISTA DE MONITORAS E MONITORES
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Elizdngela Carvalho Noronha
Claudia Lago

Kenia Beatriz Ferreira Maia
Ménica Pereira Mourao
Suewellyn Cassimiro Sales
Juliana dos Santos Ferreira Costa
Ester Costa e Silva Macedo
Rebeca Lima de Oliveira

Lais Emanuelle Borba de Brito

. Ramylle Maria Cunha de Freitas
. Cecilia Costa Medeiros do Nascimento
. Fernanda Camilly da Nobrega Quevedo
. Angela Cristina Trevisan Felippi

. Cristiane Lindemann

. Fernanda Nunes da Silveira

. Patricia Schuster

. Vanessa Costa de Oliveira

. Daiane Bertasso

. Catia Melissa Rodrigues

. Elaine Schmitt

. Helena Brandt Corréa de Oliveira
. Marcia Veiga da Silva

. Morgani Guzzo

. Raphaela Ferro

. Suelyn Luz

. Patricia Rakel de Castro Sena

. Priscilla Swaze Anchieta Silva

. Rafael Passos

. Beatriz Silva Matos

. Ana Paula Costa Lobato

. Hiza Julia Ruben Corréa Leal

. Wemille Viana da Conceicao

. Kawanny Gomes Ribeiro

. Ester Minga

. Micaela Cabral

. Hadassa Oliveira
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37.
38.
39.
40.
41.
42.
43.
44.
45.
46.
47.
48.
49.
50.
51.
52.
53.
54.
55.
56.
57.
58.
59.
60.
61.
62.
63.
64.
65.
66.
67.
68.
69.
70.
71.
72.

Karliete Nunes

Caroline Patatt

Haphisa Mugnaini

Gustavo Freitas

Cynthia Mara Miranda

Maria Tereza Lemes Moreira Carneiro
Liana Vidigal Rocha

Edna de Mello Silva

Yago Modesto Alves

Ana Luiza da Silva Dias
Marina Parreira Barros Bitar
José Uendel Souza da Costa
Alan Milhomem da Silva
Danila Cal

Albertina Oliveira

Ana Karolini

Beatriz Eleres

Eveline Mendes

Vitéria Rodrigues

Norma Maria Meireles Macédo Mafaldo
Sheila Mendes Accioly

Maria Kéthuly Goes Moreira
Cybele Catarina Santos do Couto Soares
Luciane Agnez

Gabriela Marques

Andressa Bueno

Hayane Bonfim

Ana Luiza Pb6voa

Ana Tereza Bucker

Ana Luiza Lima

Arthur Henrique Ribeiro
Daniela Cristiane Ota

Laura Seligman

Rafaela Alvarenga Flor
Katarini Giroldo Miguel

Rafaella Lopes Pereira Peres
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73. Leylianne Alves Vieira

74. Djuli Machado de Lucca

75. Valmir Teixeira de Araujo

76. Priscila Maria Ferreira Guarate
77. Jullya Ketlyn Rodrigues Tavares
78. Jeovana Jully Rodrigues Teles
79. Flavia Lohanna Alves de Souza
80. Laiara Gongalves Salles

81. Naiara da Silva Souza

82. Raissa Ramos Fontes Fernandes
83. Beatriz Rodrigues Coelho

84. Renata de Lima Sousa

85. Karla Valéria Ximenes Peixoto
86. Eduardo Gustavo Pereira Campos
87. Ivania Maria Carneiro Vieira

88. Priscila Freire Rodrigues

89. Maria Vitéria Silveira dos Santos
90. Geise Gabriella Souza Monteiro
91. Aline Gama Andrade

92. Roma Paloma Vieira Rodrigues
93. Willyan Souza Brito

94. Guimi Castelo Alencar

95. Renata Malta

96. Erna Barros

97. Michele Tavares

98. Danielle de Noronha

99. Tamires Ferreira Coélho
100.Nealla Valentim Machado
101.Agda Helena Ribeiro
102.Caroline Kolling de Oliveira
103.Anna Julia de Souza e Silva
104.Julia Tinan Dornelles

105.Lucas da Silva Nunes
106.Andrelina Braz da Silva
107.Amanda Crissi

108.Carina dos Reis

109.Karina Janz Woitowicz
110.Paula Melani Rocha
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111.Graziela Soares Bianchi
112.Cecilia Sizanoski Sanchez
113.Anna Julia Sbardelot
114.Claudia Irene de Quadros
115.Valquiria Michela John

116.Ana Caroline De Bassi Padilha
117.Ayumi Nakaba Shibayama
118.Adriana Santana

119.Ana Veloso

120.Jadeanny Arruda

121.Ingrid Coutinho

122.Paulo Fernando Lopes
123.Rosane Martins de Jesus
124.Maria Eduarda Marques Veras da Silva
125.Maria Eduarda Araujo Silva
126.Maria Julia Borges Martins
127.Aldenora Tedfilo Vieira Santos Cavalcante
128.Natalia Costa e Silva
129.Camila Tomaz de Sousa
130.Jhulianna Cally Oliveira
131.Maria Eduarda Rocha dos Santos
132.Vivian Maria Melo Araujo
133.Agatha Khrysthie Sousa Oliveira
134.Thamyres Sousa de Oliveira
135.Rita de Kassia Araujo Pedreira
136.Maria Vitéria da Silva Rodrigues
137.Pedro Henrique Silva Maciel
138.Antonia Vitéria Bispo Bonfim
139.Adriane Rodrigues

140.Aline Fernandes

141.Ana Cecilia

142.Andréa Estevao

143.Beatriz Heliodoro

144.Camila Calmon

145.Carla Risso

146.Carolina Colla

147.Cintia Gomes

148.Daniela Osvald
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149.Dayana Melo

150.Elisa Canjani

151.Flavia Leiroz

152.Gabriela Nora

153.Gabriella Santos
154.Giovana Kebian

155.1ana Coimbra

156.1lton Porto

157.1sabella Bergo

158.Isabella Santos

159.Janaina Gallo

160.Julia dos Santos

161.Kareen Terenzzo
162.Manuela Menezes
163.Marcela Elis

164.Marina Guimaraes
165.Milena Silva

166.Patricia D’Abreu

167.Paula Mairan

168.Rafael Rodrigues
169.Tatiana Moura

170.Thais Ramos

171.Verdnica Dalcanal
172.Victoria Araujo

173.Vitoria Baldin

174.Yasmin Montebello
175.Victor Said dos Santos Sousa
176.Brenda Gomes dos Santos
177 .Brenda Cristina Santos Melo
178.Leticia Figueiredo Alvares da Silva Campos
179.Clarissa Carvalho
180.Amanda Noleto

181.Ana Gabriela Guerreiro Viola da Silveira Leite
182.Dione Oliveira Moura
183.Claudia Patricia Diniz Correia
184.Flora Egécia Oliveira Morais
185.Gabriela Martins Tessmannk Serpa
186.Mateus Pinheiro
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187.Mariana Amaral de Sousa
188.Marlise Viegas Brenol
189.Rosana Nantes Pavarino
190.Tatiana Regina Gomes de Amorim
191.Liriam Sponholz

192.Alicia Fernandes

193.Rafael Eisinger Guimaraes
194.Rose Dayane Santana Nogueira
195.Giulia Caldas Soares
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