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PODZIEKOWANIA

Sukces projektu GMMP Polska 2020 opiera si¢ na pracy wolontariuszek, w tym nas - autorek
tego raportu, ktére poswigcily swoj czas na udzial w szkoleniu oraz obejrzenie, przeczytanie,
wystuchanie i1 “zakodowanie’ 446 newsow opublikowanych i wyemitowanych w Polsce 29
wrzesnia 2020 r. — w dniu monitoringu GMMP 2020. Jako spoteczna koordynatorka projektu

w Polsce bardzo chcialbym podzigkowaé wszystkim zaangazowanym w prace na rzecz GMMP
2020, w tym wspolautorce tego raportu Dr Margaret Amace Ohii-Nowak, ktéra podjeta sie
analizy jako$ciowej zebranych danych oraz wolontariuszkom — kodujacym wiadomosci Joannie
Warecha, Annie Sobieckiej oraz Rucie Sawickiej. Chciatlabym réwniez podzigkowac spotecznej
koordynatorce GMMP w Europie, Prof. Karen Ross, ktora sprawila, ze po raz pierwszy moglam
wesprzec¢ projekt GMMP w roli koordynatorki krajowej 1 przez caly okres trwania badania

cierpliwie wspierata mnie w tej roli, udzielajac licznych rad i wskazéwek.

Globalny Projekt Monitorowania Mediéw od lat ma dla mnie symboliczne i sentymentalne
znaczenie. Po raz pierwszy o projekcie przeczytalam w ksiazce Margaret Gallagher ,,Gender
Setting: New Agendas for Media Monitoring and Advocacy (2001), ktora zdeterminowata moja
$ciezke zawodowsq badaczki mediéw. Gallagher jest miedzynarodows ekspertka feministycznych
badan nad komunikowaniem, okreslita GMMP ,,jedna z najbardziej niezwyktych zbiorowych
inicjatyw w ramach globalnego ruchu kobiecego'”, a sama Margaret przez lata pozostawala moja
mentorka, wspierajac dobrym slowem i rada za kazdym razem, gdy tego potrzebowalam. Za to

pozostaj¢ jej niezmiennie wdzigczna.

Osobno chcialabym podzickowaé za wsparcie i wieloletnig przyjazi Joannie Warecha, ktéra od
kiedy poznalysmy si¢ w 2008 r. w pracy w telewizji w Olsztynie, kibicuje moim dzialaniom na

rzecz rownosci i sprawiedliwosci spotecznej w mediach.

Dr Greta Gober
Krajowa koordynatorka GMMP 2020 Polska

! Spears, G., Seydegart, K. (2000). “Who makes the news? Global Media Monitoring Project 2000”. Londyn: World
Association for Christian Communication.
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PRZEDMOWA

Dr Greta Gober' i Dr Margaret Amaka Ohia-Nowak® od lat dzialaja na rzecz sprawiedliwosci
spolecznej w mediach. Jeste$my zgodne co do tego, ze réznorodne i inkluzywne media to media
demokratyczne. Poznalysmy sie¢ w 2010 r. w Berkeley w Kalifornii, gdzie obie jako doktorantki
przebywaly$my na stypendium Fulbrighta. Od tamtego czasu czg¢sto rozmawialy$my o potrzebie
stworzenia w Polsce Akademii na rzecz Réznorodnych i Inkluzywnych Mediéw. Kiedy w 2019 r.
Greta zostala zaproszona do koordynowania Globalnego Projektu Monitoringu Mediéw

w Polsce pomyst o Akademii odzyl. Zaprosila do wspotpracy przy projekcie Margaret Amake

1 po dwoch intensywnych i na rézny sposéb trudnych latach mozemy w koficu zaprezentowaé

rezultaty tej pracy.

Wyniki najnowszego projektu Global Media Monitoring Project wyraznie pokazuja, ze
réznorodnosc 1 inkluzywno$é pozostaja wyzwaniem dla mediéw informacyjnych w Polsce.
Obecnos¢ kobiet od lat pozostaje praktycznie na tym samym poziomie (27%). Przedstawiciele
réznych mniejszosci w Polsce, czy to etnicznych, seksualnych czy 0s6b z niepetnosprawnosciami
w mediach informacyjnych praktycznie nie ma, nawet w wiadomosciach, ktére ich dotyczaca.
Ostatnie wydarzenia wyraznie tez pokazuja, ze zarzadzania réoznorodnoscia i talentami

w mediach, nigdy nie wymagalo tak pilnej uwagi. Zreszta nie tylko w Polsce.
Wiceprzewodniczaca Komisji Europejskiej Véra Jourova zwraca uwagg, ze podczas gdy
spoleczenstwa zmieniaja si¢ w szybkim tempie, postep w dywersyfikacji redakciji jest zbyt wolny.
W tym celu Komisja Europejska uruchomita ,,inicjatywe informacyjna”, aby wspieraé stojaca

przed wyzwaniami branze¢ mediéw informacyjnych.

Ten raport dedykujemy wszystkim, ktorzy tak jak my wierza, ze réznorodne i inkluzywne media
to media demokratyczne. Przede wszystkim dedykujemy go jednak ludziom mediéw, ktérzy
reprezentuja redakcje pracujace na rzecz zdrowych demokracji i otwartych spoteczenstw.
Chcemy wynikami tego badania zacheci¢ Was do blizszego przyjrzenia si¢ zagadnieniu
réznorodnosci ‘dyskursywneyj’, tak wsrod Was samych, pracownikéw i pracownic newsroomow,
jak 1 produkowanych przez Wasze redakcje tresci. Czy praca Waszej redakcji organizowana jest
tak, aby réznorodne (pluralistyczne) opinie, tak indywidualne jak i spoteczne, mogty si¢ w niej
‘ustysze¢’? Czy kiedy Wasz newsroom ‘przemawia’ (przez tworzone przez Was wiadomosci,
reportaze, inne formy pracy dziennikarskiej), wiele glosow przemawia przez niego? Zachecamy
do lektury GMMP 2020 Polska oraz do wspdlnej pracy na rzecz réznorodnosci i integracji

spolecznej w mediach.



Globalny kontekst

Globalny Projekt Monitoringu Mediéw (Global Media Monitoring Project - GMMP) to
najdluzej trwajace i najobszerniejsze na Swiecie badanie dotyczace plci w mediach
informacyjnych. Badania ma na celu pokazanie, jaka jest pozycja kobiet w tzw. ,,zwyczajnym”
dniu wiadomosci w §wiatowych mediach. Zwyczajny dzien wiadomosci to dziefi, w ktorym
programy informacyjne zawierajq typowa mieszanke artykuléw i publikacji na temat polityki,

gospodarki, spraw spotecznych, przestepczosci 1 innych zagadnien, powszechnie nazywanych

‘newsem’ lub ‘wiadomoscia’.

Badanie po raz pierwszy zostato zrealizowane w 1995 roku, kiedy wolontariusze 1 wolontariuszki
z 71 krajow z calego $wiata podjeli si¢ zbadania, jaka pozycje kobiety zajmuja w krajowych
wiadomosciach radiowych, telewizyjnych i prasowych. Od tego czasu monitoring jest powtarzany
co piec lat, zwracajac uwage na zmiany (lub ich brak) w wymiarze obecnosci kobiet w mediach
informacyjnych. Badanie z 1995 r. wykazalo, ze tylko 17% podmiotéw wiadomosci — 0s6b,

z ktérymi przeprowadza si¢ wywiady lub ktérych wiadomosci dotycza — to kobiety. W 1995 r.
parytet plci w mediach informacyjnych byl ,,odlegla perspektywa w kazdym regionie §wiata.
Wiadomosci [byly] czesciej przedstawiane przez kobiety, ale nadal rzadko [byly] o kobietach®

Pierwsza godna uwagi zmiana w ogolnej obecnosci kobiet w mediach informacyjnych zostala
odnotowana dopiero w 2005 r. w trzeciej edycji badania. Kobiety stanowily wowczas 21%
podmiotéw wiadomosci, co stanowito wzrost o trzy punkty procentowe w okresie 2000-2005.
Perspektywa kobiet nadal byly jednak praktycznie niewidzialna, poniewaz tylko 10% newsow
skupialo si¢ glownie na kobietach, pozostawaly niedoreprezentowane w gléwnych tematach

wiadomosci i jako ekspertki/komentatorki wydarzen.

Badanie w 2015 r. objeto 114 krajow i ujawnito utrzymujace si¢ powazne dysproporcje miedzy
plciami w mediach informacyjnych. Ustalenia dotyczace kluczowych wskaznikéw sugerowaly, ze
postep w kierunku réwnouprawnienia plci zwolnil; obecnos¢ kobiet pozostala na poziomie 24%
0s6b mowigcych, opisanych lub pokazanych w wiadomosciach prasowych, telewizyjnych

i radiowych, dokladnie na tym samym poziomie, co w czwartej edycji badania w 2010 roku. Trzy
edycje GMMP — w latach 2005, 2010 i 2015 — nie wykazaly rowniez zadnych zmian we
wskazniku mierzacym udzial kobiet — reporterek i dziennikarek w wiadomosciach; tylko 37%

wiadomos$ci w mediach tradycyjnych bylo przygotowywanych przez kobiety.

2 https:/ /whomakesthenews.org/gmmp-background/



Wzgledna niewidzialnos¢ kobiet w tradycyjnych mediach informacyjnych przeniosla si¢ réwniez
do Internetu. Serwisy internetowe dostarczajace wiadomosci po raz pierwszy objeto
monitoringiem GMMP w 2015 1. Tylko 26% sposréd oséb w internetowych serwisach
informacyjnych i tweetach z wiadomo$ciami stanowily kobiety. Problem seksizmu w mediach,

a takze stereotypow i uprzedzen dotyczacych plci okazuje si¢ jednak trudny do przezwycigzenia.

Podsekretarz Generalna ONZ 1 Dyrektorka Wykonawcza ONZ ds. Kobiet Phumzile Mlambo-
Ngcuka podkreslita, ze sposoby przedstawiania kobiet w mediach ,,maja gleboki wplyw na
postawy spoleczne 1 wzmacniaja tradycyjne role plciowe. Kobiety i dziewcz¢ta to potowa
ludzkosci. Poswigcanie rownego czasu i wagi ich opowiesciom, przedstawianie ich jako
pozytywnych modeli, a nie ofiar, odgrywa niedoceniang rol¢ w tworzeniu lepszego,

swobodniejszego §wiata dla nas wszystkich’.”

Juz przed piatej edycji GMMP w 2015 r. stalo si¢ jasne, ze ,,zwyklych” dni wiadomosci nie
mozna przewidzie¢ ani zaplanowac z gory: maja miejsce nieoczekiwane wydarzenia, ktore
dominujg w wiadomosciach, od trzgsienia ziemi w Kobe w 1995 r. po katastrofe samolotu
Germanwings w Alpach w 2015 r. Wydarzenia w roku 2020 GMMP byly jednak
bezprecedensowe; poczawszy od konca 2019 r. i nasilajac si¢ w ciagu roku, $wiat zostal
opanowany przez nowego koronawirusa Covid-19. Szésta edycja badan naturalnie stala si¢
okazja do przyjrzenia si¢ problematyce plci w mediach informacyjnych podczas globalnego

kryzysu zdrowotnego oraz nasilajacych si¢ w tym okresie nieréwnosci spotecznych.

Zespoly GMMP w 2020 r. w 116 krajach przeanalizowaly 30172 ‘newsé6w’ opublikowanych
w 2251 mediach, w tym w gazetach, w radiu i telewizji oraz na internetowych serwisach
informacyjnych i za posrednictwem Twittera. Liczba krajéw uczestniczacych w monitoringu
wzrosla 0 63% od 1995 roku, a liczba przeanalizowanych ‘newséw’ podwoila si¢ w ciggu

ostatnich 25 lat i wzrosla o ponad 8000 od wydania z 2015 roku.

Wyniki szostego GMMP ujawniaja mieszany obraz postepu, stagnaciji i regresji. W ciagu
ostatnich pigciu lat zaobserwowano niewielkie, stopniowe zmiany w kierunku parytetu plci,
jednoczesnie ogdlne tempo zmian pozostaje slimacze. Bazujac na danych zebranych m.in. przez
Global Media Monitoring Project (GMMP), badacze z Uniwersytetu w Goteborgu, Monika
Djerf-Pierre, Maria Edstrém i Mathias Féirdigha, opracowali Index Réwnosci Plci w Mediach

3 https:/ /whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-news /Imported /reports_2015/global/gmmp_global_report_en.pdf



Informacyjnych®. Jesli nic sie nie zmieni potrzeba bedzie co najmniej kolejnych 67 lat, aby
osiagnac parytet plci w mediach informacyjnych. W 2015 r. okres ten wynosil 72 lata, zatem
wynik GMMP 2020 potwierdza §limacze tempo zmian na rzecz rownosci plci w mediach.
Badacze jednoczesnie podkreslaja, ze sam parytet liczbowy, bez poprawy jakosci dziennikarstwa

wrazliwego na plec, nie wystarczy, aby poprawic sytuacje kobiet w mediach.

Regionalny kontekst

Media pozostaja gtéwnym i najwazniejszym zréodlem informacii i opinii dla wigkszo$ci ludzi na
Swiecie. Sa wazng czg¢dcig przestrzeni publicznej i prywatnej, w ktorej zyjemy jako jednostki,
narody i spoleczenstwa. Nardd lub spoleczenstwo, ktore nie do konica zna siebie, nie moze
odpowiednio reagowac na aspiracje i dba¢ o potrzeby swoich obywateli. Wazne jest zatem kto,

w jakim konteks$cie i z jakimi problemami ma szansg zaistnie¢ w wiadomosciach oraz jak te
osoby s3 w wiadomos$ciach przedstawiane. Kto jest pominiety, jakie tematy nie sa uwzgledniane,
jest rownie wazne. Na calym §wiecie kulturowe podstawy nieréwnosci plci 1 dyskryminaciji kobiet
s wzmacniane, rzadziej kwestionowane przez media informacyjne. Kto stoi za kamera, kto
pracuje w redakcjach i kto kontroluje dzialy informacyjne, ma wplyw na to, co publiczno$¢ moze
ustyszeé, zobaczyc i przeczyta¢ o wydarzeniach na swiecie, a GMMP zwraca uwagg na sposob,

w jaki media informacyjne wypelniajq swoje obowiazki ‘czwartej wladzy’.

Rok 2020 byl szczegodlnie trudny z powodu Covid-19. To, ze tak wiele oséb, koordynatorek,
wolontariuszy i wolontariuszek monitorujacych media wzigto udzial w badaniu, jest

swiadectwem naszego zaangazowania w projekt GMMP.

W Europie w 2015 1. 33 kraje uczestniczyly w GMMP, a w 2020 r. 32 kraje’, chociaz
przeanalizowanych zostato okolo 20% wigcej ‘newséw’ niz w 2015 r. Badanie wykazalo
niewielka poprawe w ogdlnej widocznosci kobiet w mediach informacyjnych, wzrost ten jest
jednak minimalny. Co wazne, chociaz wigcej krajéw uwzglednito media internetowe w badaniu
w 2020 r., internetowe serwisy informacyjne i Twitter w skali Europy nie wypadly lepiej od

mediéw tradycyjnych, jesli chodzi o obecnos¢ w newsach kobiet i ich perspektyw.

* Gender Equality in the News Media Index (GEM-I). https://www.gu.se/en/research/comparing-gender-and-
media-equality
5 https://whomakesthenews.org/wp-content/uploads /2021 /07 /Europe-Region.-GMMP-teport.pdf



Facznie w Europie przeanalizowanych zostalo 10691 wiadomosci w pigciu réznych §rodkach
przekazu: w prasie (2387), w radiu (2094), w telewizji (2279), w serwisach internetowych (2277)
oraz wiadomo$ciach publikowanych za posrednictwem Twittera (1654). Chociaz ilos¢
przeanalizowanych wiadomosci w réznych mediach jest zréznicowana, istnieje niezwykla
spojnosé, gdy wezmie si¢ pod uwage najczesciej poruszane tematy; polityka/rzad i
nauka/zdrowie w skali Europy zajely najwigcej miejsca w serwisach informacyjnych. Kategotia
nauka/zdrowie byla duzo wazniejsza w 2020 niz w 2015 r. na co wplyw miata globalna

pandemia Covid-19.

W przeanalizowanych wiadomosciach wyodrebniono 22613 podmiotéw wiadomosci — 0s6b,

z ktérymi przeprowadza si¢ wywiady lub ktérych wiadomosci dotycza. W skali Europy lacznie
w mediach tradycyjnych i internetowych kobiety stanowily niecate 28% pomiotéw wiadomosci.
Stanowi to 3% wzrost w poréwnaniu z wynikami z 2015 r. Kobiety najczg¢$ciej pojawialy si¢

w wiadomosciach dotyczacych ‘plei’ (obejmujacych najmniej liczng kategorie tematyczna: 81
artykulow, <1%), a najrzadziej w tych dotyczacych polityki/rzadu (ktére stanowity 22%
wszystkich wiadomosci). Mniej niz 1% wiadomosci kwestionowalo stereotypy dotyczace pici lub

wspominalo o nieréwnosciach plci.

Kobiety w mediach informacyjnych w skali Europy nadal pojawiaja si¢ gléwnie w kontekscie
sfery prywatnej/domowej, a mezczyzni sfery publicznej/zawodowej. Trend ten trwa od
pierwszego badania GMMP w 1995 1., pomimo znacznego wzrostu kobiet na réznych
stanowiskach w mediach, mimo Ze kobiety sg szefami rzadow, szefami policja, sedziami sadow
najwyzszych 1 prezeskami instytucji europejskich. Pozostaje pytanie, dlaczego ich glosy nie sa
bardziej widoczne w europejskim krajobrazie informacyjnym? Pomimo dewastacyjnego wplywu
pandemii na zycie spoteczne i gospodarcze, wiadomosci dotyczace Covid-19 stanowily niecate
27% wszystkich europejskich ‘news6éw’, a udzial gloséw kobiet w tym podzbiorze informacji byt

zasadniczo taki sam jak w pozostalych kategoriach tematycznych.

Jesli wezmiemy pod uwage osoby pracujace przy tworzeniu i prezentowaniu wiadomosci,

w BEuropie wyodrebniono 6427 reporterow, z ktorych 41% stanowily kobiety. Ich widocznosc¢
byla na mniej wigcej rownym poziomie w telewizji, prasie, Internecie i na Twitterze, ale znaczaco
nizsza w informacyjnych serwisach radiowych (33%). Kiedy przyjrzaly§my si¢ tematom, kobiety
czesciej pisaly artykuly na tematy zwigzane z plcia, nauka/zdrowiem i kwestiami
spotecznymi/prawnymi, a mezczyzni czesciej pisali o polityce, rzadzie i przestepczosci.
Wyodrebniono réwniez kategorie prezenterdéw i prezenterek serwiséw radiowych i telewizyjnych:

zakodowaliSmy 4455 oséb, przy czym nieco ponad polowe (53%) stanowily kobiety.



Zaréwno w przypadku podmiotéw wiadomosci, jak 1 0s6b pracujacych w mediach kobiety

zaczynajg znikac z krajobrazu informacyjnego po osiagnieciu wieku $redniego.

Krajowy kontekst

Regularny monitoring instytucji i programéw medialnych pod katem plci pozwala przyjrzec sie
udzialowi kobiet w mediach na réznych poziomach. Media odzwierciedlaja to, co dzieje si¢
w zyciu spolecznym w Polsce. Niska reprezentacje kobiet w mediach nalezy taczy¢ z miejscem

kobiet w polskiej przestrzeni publicznej.

Monitoring mediéw w Polsce

Pierwsze branzowe monitoringi mediéw pod katem obecnosci i wizerunku w nich kobiet
pojawily si¢ w Polsce dzigki PRESS-SERVICE Monitoring Mediéw. Po raz pierwszy w 2011 r.
PRESS-SERVICE zbadat przekaz gléwnych wydan Faktéw, Panoramy, Wiadomosci 1 Wydarzen
pod katem obecnosci kobiet i mezczyzn (w okresie czerwiec-grudzien). Kolejny raport ,,Na
szklanym ekranie. Wizerunek kobiet w przekazie telewizyjnych serwiséw informacyjnych”
pojawil si¢ w 2013 r. Monitoring czterech gtéwnych serwiséw informacyjnych trwal caly styczen,
a wyniki pokazaly, ze wsréd wszystkich wypowiedzi prezentowanych w wiadomosciach — glosy
kobiet stanowily 24%. Kolejny monitoring ,,Chlopcy z placu mediéw”, powstal z inicjatywy
Anny Dryjanskiej 1 Piotra Pacewicza, ktérzy przyjrzeli si¢ 14 programom publicystycznym

w radiu 1 telewizji w okresie od kwietnia 2014 do marca 2015 r. Obecnos¢ kobiet w tych
programach byla na poziomie 13%, czyli na kazdy glos kobiecy styszelismy siedem glosow

meskich®.

Na fali tych badari i towarzyszacym im artykutéw prasowych’ oraz dzieki inicjatywie
#MediaBezKobiet®, prof. Malgorzata Fuszara, pelniaca wowcezas funkcje Pelnomocniczki Rzadu
do Spraw Réwnego Traktowania, podjela probe systemowego przyjrzenia si¢ dyskryminacii
kobiet w mediach. Wraz z Przewodniczacym Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji w 2015 r.
zorganizowala konferencje: Media réwnych szans — rola mediéw w ksztaltowaniu postaw
tolerancji i poszanowania réznorodnosci’, gdzie zaprezentowano wyniki badaf i probowano

odpowiedzie¢ na pytanie co zrobi¢, aby media nie byly rodzaju meskiego. Greta Gober

zaprezentowala na tej konferencji wyniki badania ,,Réwnos¢ plci 1 sprawiedliwos¢ spoteczna

6 https:/ /readgur.com/doc/1090983/chlopey-z-placu-mediéw--anna-dryjafska--piotr-pacewicz

7 Np. https://wyborcza.pl/7,75398,13481434,meski-swiat-w-telewizji. html#TRrelSST

8 https://ekspertki.org/wiecej-o-ekspertki-org/

? https:/ /badania-media.up.krakow.pl/images/aktualnosci/Konferencja_media_rownych_szans_zaproszenie.pdf
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w mediach publicznych”, w ktérych Polska wypadta gorzej niz Tanzania i Kambodza', jesli
chodzi o obecnos¢ kobiet w tresciach edukacyjnych i rozrywkowych produkowanych

1 emitowanych przez media publiczne. Wnioski z konferencji byly do$¢ gorzkie. Nie tylko wyniki
badan potwierdzily, ze w mediach informacyjnych i publicystycznych miejsca dla gloséw kobiet
wcigz praktycznie nie ma. Sam przebieg konferenciji pokazal wyraznie, ze w Polsce jestesmy
wcigz na etapie walki z uprzedzeniami wobec kobiet. Wérdd zaproszonych do debaty o ,,mediach
rownych szans” znalezli si¢ rowniez mezczyzni, ktoérzy stwierdzili, ze kobiety, do mediow si¢ nie
nadaja, maja drazniace glosy, wprowadzaja atmosfere¢ bazaru lub sa same sobie dyskryminacji

winne'')'%,

Kilka lat od tego czasu minglo. Niestety najnowsze wyniki badan nadal pokazuja znaczacy
brak réwnowagi ptci w mediach. Z opublikowanego w 2021 r. przez Instytut Zamenhofa
raportu ,,Media bez kobiet” wynika, ze media wciaz utrwalaja patriarchalny obraz
spoteczenstwa, co szczegdlnie wida¢ w dyskusji o prawach kobiet w Polsce, gdzie
decydujacy glos maja mezczyzni. Nawet kiedy po orzeczeniu Trybunatu Konstytucyjnego

z 22 pazdziernika 2020 r. w sprawie prawa do przerywania ciazy, pod wplywem krytyki
opinii publicznej, w mediach pojawilo si¢ wiecej kobiet - komentatorek (46% wszystkich
gosci), zmiana ta byla tymczasowa. Juz po czterech tygodniach udziat kobiet w programach
publicystycznych radia i telewizji spadl do 21%". Wsr6d oséb wystepujacy w polskich
mediach - me¢zczyzni nadal maja uprzywilejowana, i dominujaca pozycje i co za tym idzie -
wickszy wplyw na ksztaltowanie opinii publicznej. Najwi¢kszy problem z zachowaniem
rownowagi plci maja programy publicystyczne mediéw publiczne. Osoby, ktére najczesciej
wypowiadaja si¢ mediach maja wysokie stanowiska pafdstwowe lub zajmujg kluczowe funkcje

w organizacjach réznego typu. W duzej mierze wynika to z konserwatyzmu Polski, gdzie
nadal systemowo nie wspiera si¢ réznorodnych perspektyw i gtoséw kobiet w debacie
publicznej. Takze udzial kobiet w Zyciu gospodarczym, zawodowym i zyciu politycznym we

wspolczesnej Polsce wciaz jest niski.

Raport Press-Service Monitoring Mediow z 2021 r., przeprowadzony po o$miu latach od

monitoringu z 2013 r. pokazal ponownie, Ze niezaleznie od redakcji, glos kobiet (poza glosem

10 https://docplayer.pl/17151100-Miedzynarodowe-stowarzyszenie-kobiet-w-radiu-i-telewizji-townosc-plei-i-
sprawiedliwosc-spoleczna-w-mediach-publicznych-w-polsce.html

" https:/ /krytykapolityczna.pl/kraj/gober-dlaczego-media-sa-rodzaju-meskiego/

12 https:/ /wybotcza.pl/7,75968,18027165,rownosc-rownosci-nietowna-z-mediow-przed-wyborami-kobiety-
zniknely.html?cta=1pbox-2cl-3noac-5nowyrok2021

13 https:/ /zamenhof.pl/wp-content/uploads /2021 /03 /Media-bez-kobiet-raport-Instytutu-Zamenhofa.pdf
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prowadzacych) w Polsce jest styszany w 26% materialéw newsowych'®. Badanie potwierdzito
brak zmian w obszarze réwnosci plci w mediach informacyjnych w Polsce. Nadal wida¢ bardzo
ZNaczaca przewage mezczyzn: tworcoOw materialow dziennikarskich, ekspertéw, specjalistow,
politykoéw. Nawet tematyka materialu nie zmienia tych proporcji, poniewaz w tematach
bezposrednio dotykajacych kobiet, glos nadal czesciej zabieraja mezczyzni. Pokazato to rowniez
najnowsze badanie ,,Forbes Women” i Instytutu Monitorowania Mediéw, ktore zwracalo uwage,
ze demonstracje, manifestacje i debata o prawie do aborcji sa w Polsce organizowane przez
kobiety, natomiast w telewizyjnych studiach na ten temat nadal debatuja przede wszystkim

mezczyzni”.

Globalny Monitoring Mediéw w Polsce

Po raz pierwszy raport GMMP dla Polski zostat opublikowany w 2010 r. Zostal on sporzadzony
przez prof. Elzbiete H. Oleksy, dyrektorke Osrodka Naukowo-Badawczego Problematyki
Kobiet (ON-BPK) przy Uniwersytecie £.0dzkim, ktora pelnita funkcje Krajowej Koordynatorki
GMMP dla Polski w latach 2010 1 2015. W 2015 monitoring prowadzony byl przez grupe 28
wolontariuszy i wolontariuszek bedacych studentami i pracownikami Wydziatu Studiow
Miedzynarodowych i Politycznych Uniwersytetu Y.6dzkiego pod opieka prof. Elzbiety H. Oleksy.
Monitoringiem obj¢to wowczas Gazete Wyborcza, Dziennik L.odzki, TVP 1, Polsat, TVN,
Polskie Radio 1, Polskie Radio 3, RMF FM, Radio Zet, Radio Maryja, Tok FM, cztery
informacyjne serwisy internetowe 1 kilka kont na Twitterze skoncentrowanych na programach

informacyjne.

Raport GMMP Polska 2015 ujawnil znaczna dysproporcje miedzy obecnoscia kobiet i mezczyzn
w polskich mediach zaréwno jako twércdw, jak i podmiotéw wiadomosci. Kobiety stanowily
23% podmiotéw wiadomosci'® w prasie, radiu i w telewizyjnych programach informacyjnych
oraz 16% wiadomosci internetowych i tych publikowanych na Twitterze. Co wigcej, kobiety byly
przedstawiane w wigkszo$ci w mniej prestizowych rolach: tylko 8% kobiet przedstawionych byto
w rolach profesjonalistek (lekarek, stomatolozek itp.), 12% w rolach menedzerek i
przedstawicielek biznesu, a 18% jako polityczki. Te liczby stoja w ostrym kontrascie z

prezentacja mezczyzn: 92% specjalistow, 88% menedzeréw i ludzi biznesu oraz 82% politykow'”.

14 https://psmm.pl/wp-content/uploads/2021 /08 /udzial-kobiet-w-debacie-publicznej-na-podstawie-telewizyjnych-
serwisow-informacyjnych-ii-kwartal-2021.pdf

15 https:/ /www.fotbes.pl/forbeswomen/badania-instytutu-monitorowania-mediow-obecnosci-kobiet-w-
mediach/zetpdp7

18 Podmiotem wiadomosci sa osoby, z ktérymi przeprowadza si¢ wywiady lub ktérych wiadomosci dotycza.

17 https:/ /whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-news/Imported/ reports_2015/national /Poland.pdf
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STRESZCZENIE

Badanie GMMP w Polsce trwa od 2010 r. W 2020 r. przeanalizowanych zostato okoto 24%
wigcej ‘newsoéw’ niz w 2015 1. 1 okolo 40% wigcej niz w 2010 r. Badanie z 2020 r. wykazato
niewielka poprawe w ogdlnej widocznosci kobiet w mediach tradycyjnych (prasa, telewizja, radio)
w stosunku do roku 2015 (4% wzrost), 1 stagnacj¢ w stosunku do roku 2010 r. (1% spadek).

W Polsce internetowe serwisy informacyjne 1 Twitter wypadty lepiej od mediow tradycyjnych,
jesli chodzi o obecnos§é w newsach kobiet 1 ich perspektyw. W poréwnaniu z rokiem 2015 r.

widoczno$¢ kobiet w tych mediach znaczaco si¢ tez poprawita (z 16% do 32%, patrz tabela 2).

Facznie w Polsce przeanalizowanych zostato 446 wiadomosci w pigciu réznych §rodkach
przekazu: w prasie (55), w radiu (118), w telewizji (147), w internetowych serwisach
informacyjnych (61) oraz w wiadomosciach publikowanych na Twitterze (65). Niezaleznie od
rodzaju mediow, tematyka podejmowana w serwisach informacyjnych byla bardzo spéjna, tak
w mediach tradycyjnych, jak i mediach internetowych: najczesciej méwiono o polityce

1 dzialalnosci rzadu (27% wszystkich tematow), nauce i zdrowiu (19% tematow) oraz

o zbrodniach i przestepczosci (18% tematoéw). 20% wszystkich newséw bylo zwiazanych

z pandemia Covid-19.

We wszystkich §rodkach przekazu, ktére przeanalizowano wyodrebniono 1057 podmiotéow
wiadomosci — 0s6b, z ktérymi przeprowadza si¢ wywiady lub ktérych wiadomosci dotycza (873
w mediach tradycyjnych i 184 w mediach internetowych). L.acznie w mediach tradycyjnych

i internetowych kobiety stanowity niecate 28% pomiotéw wiadomosci. W mediach

tradycyjnych bylo to 27%, a w mediach internetowych 32%.

W mediach tradycyjnych kobiety'® najczesciej pojawialy sie w wiadomosciach dotyczacych
zbrodni i przemocy (ktore stanowily 18% wszystkich newsow), a najrzadziej w tych dotyczacych
polityki/rzadu (ktére stanowily 27% wszystkich newséw i byly najliczniejsza kategoria
tematyczna tego dnia). Mniej niz 2% wiadomos$ci kwestionowalto stereotypy dotyczace ptci

i tylko 4% wspominato o nieréwnos$ciach pfci.

Kobiety w tradycyjnych mediach informacyjnych nadal pojawiaja si¢ gtéwnie w kontekscie sfery

prywatnej/domowej, a mezezyzni sfery publicznej/zawodowej. Najczesciej w roli naocznych

18 W mediach internetowych w sumie wyodrebniono tylko 184 podmiotéw wiadomosci. Ta ilo§¢ danych nie
pozwolita na wyodrebnianie bardziej szczegétowych kategorii w analizie mediow internetowych, poniewaz przyjeto
zalozenie metodologiczne, Ze kategorie tematyczne, ktére maja mniej niz 30 danych nie beda prezentowane
indywidualnie.
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swiadkow (63% wsrdd 48 swiadkoéw zdarzen) oraz tzw. ,,przecigtnych obywateli” (50% wéroéd 50
0s0b). Najmniej widoczne byly wsréd rzecznikow (19%/ 223 rzecznikéw i rzeczniczek) oraz
ckspertow (21%/327 ekspertow i ekspertek), kategorii najbardziej widocznych w tradycyjnych
mediach informacyjnych i praktycznie w catosci zarezerwowanych dla mezczyzn. Trend ten trwa
od pierwszego badania GMMP w 1995 r., pomimo znacznego wzrostu kobiet na réznych

stanowiskach w mediach, rzadach, instytucjach.

Jesli wezmiemy pod uwage osoby pracujace przy tworzeniu i prezentowaniu wiadomosci,

w Polsce wyodrebniono 329 reporterdw, z ktorych 40% stanowity kobiety 1 najczg¢sciej
publikowatly wiadomosci w Internecie, a najrzadziej w radiu. Wyodrebniono réwniez kategorie
prezenteréw i prezenterek serwisow radiowych i telewizyjnych; w sumie 280 prezenterow,

z czego 44% stanowily kobiety i tu dla odmiany kobiety serwisy informacyjne najczesciej

prezentowaly w radiu.

Zaréwno w przypadku podmiotéw wiadomosci telewizyjnych, jak i prezenteréw kobiety
zaczynajg znika¢ z krajobrazu informacyjnego po osiagnieciu wieku $redniego. Prezenterki byty
wyraznie mlodsze od prezenteréw i na ekranie praktycznie nie pojawialy si¢ juz, gdy
przekroczyly magiczny prog 50 lat. Najmniej kobiety w wiadomosciach telewizyjnych
widocznych bylo w kategorii wickowej 50-64 lata. Trend ten potwierdzaja liczne badania na
temat dyskryminacji kobiet przez media, potwierdzajac tym samym, ze media informacyjne sa
sektorem, ktory nie ceni doswiadczen kobiet. Utrzymujaca si¢ marginalizacja gloséw kobiet nie

stuzy ani opinii publicznej ani demokraciji.
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DZIEN z MONITOROWANIA NEWSOW w POLSCE

29 wrzesnia 2020 r. w wiadomosciach w Polsce mowito si¢ gtéwnie o pigciu zdarzeniach:

1. Uczennica zaatakowala kolezanki nozem i zranila dwoje ucznidéw i nauczycielke.

2. Slawomir Nowak, polityk i urzednik padstwowy w Ukrainie, ktéry w 2013 r. pelnil funkcje
Ministra Transportu, Budownictwa i Gospodarki Morskiej w Polsce, a w 2016 1. zostat
mianowany szefem ukrainskiej agencji transportowej Ukrawtodor i otrzymal obywatelstwo
ukrainiskie. W 2020 r. zostal aresztowany przez Centralne Biuro Antykorupcyjne (po
wspolnym sledztwie z Narodowym Biurem Antykorupcyjnym Ukrainy) w sprawie podejrzen
o korupcjg, kierowanie zorganizowana grupa przestgpcza i pranie brudnych pieniedzy.

3. Covid-19 i liczba nowych infekcji.

4. Sprawa odbudowy rzadu polskiego po reelekciji partii wigkszosciowej w wyborach
parlamentarnych 6 sierpnia 2020 r. Dyskusje o tym, kto zyska, kto straci, negocjacje za
zamknietymi drzwiami i spekulacje byly najwazniejszymi newsami przez kilka dni, rowniez
29 wrzesnia.

5. Ambasadorka USA w Polsce Georgette Mosbacher napisata na swoim koncie na Twitterze
o tym, ze ,,prawa czlowieka nie sg ideologia — sa uniwersalne” i ze ,,zgadza si¢ z tym 50
ambasadoréw 1 przedstawicieli panstw”, ktorzy podpisali list poparcia, solidarnos$ci 1 wyrazéw
uznania dla pracy spolecznosci LBGT+ w Polsce. List zostal podpisany min. przez
ambasadoréw Standw Zjednoczonych, Niemiec, Ukrainy, Wielkiej Brytanii, Japonii
1 Australii, co wywolalo sprzeciw w Polsce. Wiadomosci dotyczace listu s3 dobrym
przykladem niewykorzystania okazji do poruszenia kwestii nieréwnosci i dyskryminacji
w mediach. Przez caly dzien, w zadnym z serwiséw i wiadomosci nie byla zacytowana osoba
LGBTH, nie bylo pokazanej perspektywy tej spolecznodci, ktérej sytuacja politycznego
wykluczania bezposrednio dotyczy.

Kontekst monitoringu

Kontekst monitoringu dotyczacego réwnosci plci w Polsce jest bardzo wazny. Z jednej strony
media pozostajg silnie spolaryzowane, pomiedzy mediami rzadowymi a tymi, ktére stoja

w opozycji do dzialan obecnego rzadu (Prawa i Sprawiedliwosci). Na mocy szeregu ustaw polski
rzad de facto przeksztalcil media publiczne w media padstwowe. Min. ,,zreformowano” zarzady

spolek medialnych, zlikwidowano niezalezny organ nadzoru mediéw — Krajowa Rade Radiofonii
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i Telewizji, ktora zastapiono przez upolityczniona Rade Mediéw Narodowych'. Media
panstwowe zaczely od tego czasu realizowac role rzecznika polskiego rzadu, wywolujac sprzeciw
wielu organizacji, w tym UE zaniepokojonych zagrozeniem wolnosci mediéw w Polsce. Np.
Reporterzy bez Granic nazwali media publiczne ,,0§rodkami propagandy rzadowej™”.

Mimo protestéw Sejm zatwierdzil w 2019 r. prawie 2 mld zt (470 mln euro) dodatkowych
srodkow publicznych na media publiczne. To samo stato si¢ w 2020 r (1,95 mld z1). Wielu
dziennikarzy, dziennikarek, redaktoréw, redaktorek i inni pracownikéw telewizji i radia stracito
stanowiska lub zrezygnowalo z pracy w kontekscie ingerencji politycznych®'. Wedtug
Towarzystwa Dziennikarskiego w pierwszym roku po objeciu wladzy przez Prawo i

Sprawiedliwos¢ stanowiska stracilo lub zrezygnowalo z pracy 235 dziennikarzy — ,,ofiar czystek”

politycznych w mediach®.

Z drugiej strony jest kontekst antyfeministycznych i antykobiecych dziatan polskiego rzadu.
Polski rzad probuje np. uniewazni¢ Konwencje Rady Europy o zapobieganiu i zwalczaniu
przemocy wobec kobiet i przemocy domowej, zwanej tez w skrocie Konwencja stambulska lub
antyprzemocows. Zapisy Konwencji s nastawione na profilaktyke i zwalczanie przemocy oraz
na polityke réwnosciowa wzgledem kobiet i mezczyzn, jednak dla rzadu pojecia takie jak
»gender™” §wiadcza o tym, Ze mam do czynienia z ideologia. Na przyktad w maju 2020 r. Marcin
Romanowski, wiceminister sprawiedliwosci, napisal na Twitterze, ze Konwencja stambulska to
,neomarksistowska propaganda, ktéra przewraca do gory nogami nasz §wiat warto$ci*”.
Wspominaly§my juz tez o orzeczeniu Trybunalu Konstytucyjnego z 22 pazdziernika 2020 r.

w sprawie prawa do przerywania cigzy. W tej sprawie Parlament Europejski w listopadzie 2021

r. przyjal specjalng rezolucje, w ktorej wezwal polski rzad do zniesienia zakazu aborcji,

zagrazajacego zyciu kobiet™.

Ten trudny kontekst sprawia, ze rola medidéw informacyjnych w walce na rzecz

réwnouprawnienia kobiet 1 mezczyzn jest w Polsce niezwykle istotna.

19 https:/ /ipi.media/wp-content/uploads/2021,/02/20210211_Poland_PF_Mission_Report_ ENG_final.pdf
20 https:/ /rsf.org/en/news/rsf-declates-press-freedom-state-emergency-poland

2 https:/ /rsf.org/en/news/unjustified-fiting-journalists-polands-state-broadcaster

22 http:/ /towatzystwodziennikarskie.pl/dobra-zmiana-w-mediach/

2 Gender w jezyku polski ttumaczy si¢ jako ple¢ kulturowa, ple¢ spoteczna lub pteé¢ kulturowo-spoteczna.

2 https:/ /tvn24.pl/ polska/konwencja-o-walce-z-przemoca-wobec-kobiet-i-przemoca-domowa-wiceministet-
sprawiedliwosci-marcin-romanowski-to-belkot-4584280

% https:/ /www.prawo.pl/ prawo/ przyjeto-rezolucje-w-sprawie-aborcji-w-polsce,511720.html
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Monitorowane media

Wybér mediéw do monitoringu podyktowany byl ich czytelnictwem, ogladalnoscia

1 shuchalnoscia.

Gazety

Wsrod gazet, do monitoringu wybranych zostalo pie¢ najwigkszych dziennikéw, w tym dzienniki
opinil 1 tzw. tabloidy, o zasiggu ogélnopolskim 1 najwyzszym $rednim naktadzie (dane dostgpne

za 2019 r.).

1. Fakt (tabloid centro-populistyczny), sredni naktad w 2019 r. - 318 tys.

2. Super Express (tabloid populistyczno-nacjonalistyczny), $redni naktad w 2019 r. - 195 tys.

3. Gazeta Wyborcza (dziennik opiniotworczy, liberalny), $redni naklad w 2019 r. - 139 tys.

4. Rzeczpospolita (dziennik opiniotworezy, liberalno-konserwatywny), $redni naktad w 2019 r. —
51 tys.

5. Dziennika Gazeta Prawna (opiniotwoérczy dziennik prawniczy i biznesowy, centroprawicowy),

$redni naktad w 2019 r. - 42 tys.
Zrédlo z 8 stycznia 2020 r. https:/ /www.wirtualnemedia.pl/artykul /wyniki-sprzedazy-dziennikow-listopad-2019-

przeglad-sportowy

Stacje radiowe

Stacje radiowe zostaly wybrane na podstawie wynikéw stuchalnosci oraz profili politycznych.
Zespdl monitorujacy zdecydowal si¢ wlaczy¢ do monitoringu réwniez nowsq stacje radiowa,
nadajacq online, Radio Nowy Swiat. Decyzje podjeto ze wzgledu na sytuacje w kraju. Stuchalno$é
popularnej radiowej Trojki spadta z 7,2% w 2014 r. do 3,3% w 2020 r., po tym, jak w 2015 r. po
przejeciu wladzy nad mediami publicznymi przez parti¢ rzadzaca ze stacji odeszli lub zostali
zwolnieni kluczowi dziennikarze i dziennikarki. Wielu dziennikarzy i dziennikarek, ktorzy
opuscilo Trojke zalozylo wowcezas wlasna, internetows i crowdfundigows stacje Radio Nowy
Swiat”. Stacje zostala wlaczona do monitoringu, mimo ze 29 wrzesnia 2020 r. nie bylo jeszcze

dostepnych pomiaréw jej stuchalnosci.

Wynikéw stuchalnosci nie byto dostgpnych réwniez dla stacji Radio Kolor, jednak ze wzgledu na

popularnosc stacji wsrdéd osob mlodych, zostala ona objeta monitoringiem. Z innych powodéw

265 stycznia 2021 roku powstala kolejna stacja radiowa Radio 357, w ktorej pracuje kilkudziesieciu bytych
dziennikarzy i dziennikarek Polskiego Radia, réwniez finansowana z dobrowolnych wptat stuchaczy oraz patronek
1 patronow radia.
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zdecydowano si¢ wlaczy¢ do monitoringu Radio Maryja (zaledwie 1,1% stuchalnosci). Jest to
rozglosnia katolicka, a rola kosciola katolickiego zaréwno w zyciu politycznym, jak i spotecznym

w Polsce, jest ogromna i wciaz rosnie. Stad istotna bylo zbadanie tego, jakie wiadomosci 1 w jaki

sposob sa przekazywane przez te stacje.

W sumie monitoringiem obj¢to 27 programoéw informacyjnych, po trzy w kazdej z 9 stacji

radiowych:
1. REM, program Fakty (6:00, 12:00, 16:00); 28,5% udzial w czasie stuchalnosci (wszyscy 15-75)

w okresie lipiec-wrzesien 2020 r.

2. Radio Zet, program Wiadomosci (8:00, 12:00, 18:00); 12,1% udzial w czasie stuchalnosci
(wszyscy 15-75) w okresie lipiec-wrzesien 2020 r.

3. Radio Eska, program Serwis informacyjny (8:00, 14:00, 17:00); 7,6% udzial w czasie
stuchalnosci (wszyscy 15-75) w okresie lipiec-wrzesien 2020 r.

4. Jedynka, program Aktualnosci (7:00, 13:00, 17:00); 5,6% udzial w czasie stuchalnosci (wszyscy
15-75) w okresie lipiec-wrzesien 2020 r.

5. Tréjka, program Serwis (6:00, 12:00, 16:00); 3,3% udzial w czasie stuchalnosci (wszyscy 15-75)
w okresie lipiec-wrzesien 2020 r.

6. TOK Fm, program Wiadomosci (8:00, 14:00, 18:00); 2,4% udzial w czasie stuchalnosci
(wszyscy 15-75) w okresie lipiec-wrzesien 2020 r.

7. Radio Maryja, program Serwis informacyjny (8:00, 14:00, 18:00); 1,1% udzial w czasie
stuchalnosci (wszyscy 15-75) w okresie lipiec-wrzesien 2020 r.

8. Radio Nowy Swiat, program Wiadomosci (7:00, 13:00, 18:00); brak danych dotyczacych
udzialu w czasie stuchalnosci.

9. Radio Kolor, program Wiadomosci (7:00, 13:00, 17:00); brak danych dotyczacych udziatu w

czasie stuchalnosci.

Zrédto z 13 pazdziernika 2020: https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/trojka-z-3-3-proc-udzialu-w-sluchalnosci-

wyprzedzily-ja-rmf-maxxx-i-vox-fm

Stacje telewizyjne

Stacje telewizyjne zostaly wybrane na podstawie ich udzialu w rynku i wlasnosci. Dane dotyczace
udzialu w rynku dotycza jednak calej stacji, a nie konkretnych programéw informacyjnych
iz tego powodu nie sa wyszczegdlnione ponizej”’. Monitoringiem objete zostaly stacje publiczne:

TVP1, TVP2 1 TVP Info. Monitorowane stacje prywatne to Polsat, Polsat News, TVN, TVN24.

27 Zrédto: 27 pazdziernika 2020: https:/ /www.wirtualnemedia.pl/artykul /wyniki-ogladalnosci-19-25-pazdziernika-
2020-tvp1-polsat-hity-tygodnia
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TV Trwam to katolicka stacja telewizyjna, ktéra zostala objeta monitoringiem z tego samego
powodu, co Radio Maryja, czyli ze wzgledu na role Kosciola katolickiego w zyciu politycznym
w Polsce. TVP1, TVP2, Polsat i TVN to gléwne kanaly telewizyjne stacji. TVN24, TVP Info,

Polsat News to kanaly informacyjne tych trzech stacji.

W sumie monitoringiem obj¢to 16 serwiséw informacyjnych, od 1 do 3 w kazdej z 8 staciji

telewizyjnych:
1. TVP1, program Wiadomosci 8:00, 12:00, 19:30

2. Polsat, program Wydarzenia 18:50

3. TVN, program Fakty 19:00

4. TVP2, program Panorama 10:40, 18:00

5. TVN24, program Fakty po potudniu 16:00, Dzien po dniu 23:00

6. TVP Info, program Serwis Info 10:00, Info Dzien 16:00, Serwis Info 21:20
7. Polsat New, program W rytmie dania 9:00, Wydarzenia 15:50, 21:50

8. TV Trwam, Informacje Dnia 20:00

Internetowe serwisy informacyjne
Wybér internetowych serwisow informacyjno-publicystycznych objetych monitoringiem

podyktowany byl ich zasiggiem. Wybrane zostal te platformy, ktére nie sq bezposrednio

polaczone ze stacja telewizyjna lub gazeta (Onet.pl, Wp.pl, Gazeta.pl). Uwzgledniono takze dwie

platformy informacyjno-dziennikarskie, nie objete nizej wspomnianym badaniem Gemius/PBI
dla wirtualnemedia.pl, opisujace wydarzenia, polityke, styl zycia, kulture oraz kwestie spoleczne
1 gospodarcze z réznych stron spektrum politycznego. NaTemat reprezentuje poglady bardziej

liberalne, Wpolityce.pl — nacjonalistyczne.

W sumie monitoringiem objeto 5 internetowych serwiséw informacyjnych:

1. Onet.pl; 32% zasieg we wrzesniu 2020 r. w badaniu serwiséw przez Gemius/PBI dla
wirtualnemedia.pl (w kategorii informacje i publicystyka)

2. Wp.pL; 29,5% zasieg we wrzesniu 2020 r. w badaniu serwisow przez Gemius/PBI dla
wirtualnemedia.pl (w kategorii informacje 1 publicystyka)

3. Gazeta.pl; 18,5% zasi¢g we wrzesniu 2020 r. w badaniu serwisow przez Gemius/PBI dla
wirtualnemedia.pl (w kategorii informacje i publicystyka)

4. naTemat; nie obj¢te badaniem Gemius/PBI dla wirtualnemedia.pl (w kategotii informacje

1 publicystyka)
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5. wPolityce.pl; nie obj¢te badaniem Gemius/PBI dla wirtualnemedia.pl (w kategorii informacje
1 publicystyka).

Zrédlo 7 17 pazdziernika 2020: https:/ /www.wirtualnemedia.pl/artykul /serwisy-informacyjno-publicystyczne-
wrzesien-2020-onet-wyprzedzil-wp-fakt-pl-przed-radiozet-pl-top10

Twitter

Konta na Twitterze zostaly wybrane na podstawie liczby obserwujacych i nachylenia
politycznego. @TVN24 i @gazeta_wyborcza funkcjonuja takze w przestrzeni online jako stacja
telewizyjna i dziennik, prezentuja poglady liberalne. Podobnie @tzeczpospolita (takze dziennik
liberalno-konserwatywny). Natomiast @wPolityce.pl to istniejacy tylko w Internecie portal

populistyczno-nacjonalistyczny.

W sumie monitoringiem objeto 4 konta na Twitterze:
1. @TVN24; (1,4 mln obserwujacych w dniu 29 wrzesnia 2020 r.)

2. @gazeta_wyborcza; (781 tys. obserwujacych w dniu 29 wrzesnia 2020 r.)
3. @tzeczpospolita; (213 tys. obserwujacych w dniu 29 wrzesnia 2020 t.)
4. @wPolityce.pl; (100 tys. obserwujacych w dniu 29 wrzesnia 2020 r.)

Zespo6t monitorujacy

Joanna Warecha: Radio, TV

Anna Sobiecka: Radio, TV

Greta Gober: Internet, T'witter
Margaret Amaka Ohia-Nowak: Prasa

Ruta Sawicka: Radio
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CHARAKTERYSTYKA NEWSOW DNIA

W sumie 29 wrzesnia 2020 r. monitoringiem objetych zostalo 446 newsow i publikaciji.

Najwigcej bylo wiadomosci telewizyjnych, a najmniej prasowych.

Prasa Radio Telewizja Internet Twitter
55 118 147 61 65
12% 26% 33% 14% 15%

Tab. 1. Liczbowy i procentowy udzial wiadomosci monitorowanych w réznych mediach 29 wrzesnia 2020 r.
w Polsce.

Zakres tematyczny

Tematyka 446 newsow, ktore 29 wrzesnia 2020 roku Polki i Polacy mogli przeczytaé, ustyszeé
czy zobaczy¢ byla do$¢ zrownowazona. Dominowaly tematy zwigzane z polityka i dziatalno$cia
rzadu (119 newsdéw, czyli 27% wszystkich newsow), nauka i zdrowiem (86 newsdéw/19%),
zbrodniami i przestepstwami (82 newsy/18%), tematy spoleczne i zwigzane z szeroko
rozumianym systemem prawnym i spotecznym (74 newsy/17%), tematy dotyczace gospodarki
(52 newsy/12%) oraz tematy, z kategorii ,,Celebryci, sztuka i media, sport” (31 newséw/7%).
Pozostale tematy z kategorii ,,Gender i pokrewne” (2 newsy) oraz ,,Inne” stanowily mniej niz
0,4% news6w tego dnia® (Pelna lista tematéw znajduje sie w zalaczniku nr 1. Wiecej o

metodologii monitorowania mozna przeczytaé na stronie www.whomakesthenews.org™).

Celebryci, sztuka i
media, sport
7%

Polityka i rzad W Polityka i rzad

27%
19 newsow)

Gospodarka

B Nauka i zdrowie
12%

(52 newsy) B Zbrodnia i przemoc
Spoleczenstwo i prawo
B Gospodarka
Spoleczenstwo i P
prawo \ B Pozostate
17% \
(74 newsy)

Nauka i zdrowie
19%
(86 newsow)

Zbrodnia i przemoc
18%
(82 newsy)

Wykres 1: Tematyka newséw w monitorowanych mediach w dniu 29 wrzesnia 2020 t. w Polsce.

28Kategorie, ktére mialy mniej niz 30 danych nie sg prezentowane indywidualnie.
2 https:/ /whomakesthenews.otg/wp-content/uploads/2021/03/GMMP-2020-Methodology-Guide.pdf
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Roéznice pomigdzy mediami tradycyjnymi (radio, prasa, telewizja) i internetowymi (serwisy

internetowe, Twitter), w zakresie réznorodnosci tematycznej byly niewielkie.

W Polityka i rzad ® Gospodarka # Nauka i zdrowie

12 Spoleczefistwo i prawo M Zbrodnia i przemoc B Pozostale

Media tradycyjne Media internetowe

Wykres 2: Tematyka newséw w mediach tradycyjnych i internetowych w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Covid-19

20% wszystkich newsow, czyli 88 newsow 29 wrzesnia 2020 r. bylo zwigzanych z pandemia
Covid-19. Proporcjonalnie najwigcej o réznych aspektach sytuacji pandemicznej w Polsce mogli
dowiedzie¢ si¢ stuchacze wiadomosci radiowych (28% wszystkich wiadomosci podanych w radiu

dot. Covid-19), najmniej osoby przeszukujace w poszukiwaniu wiadomosci Internet (14%).

Twitter - Covid 19
17% Prasa - Covid 19

20%

Internet - Covid 19
14%

Radio - Covid 19
28%
Telewizja - Covid 19
21%

Wykres 3: Odsetek newséw zwiazanych z pandemia Covid-19 w poszczegdlnych mediach monitorowanych w dniu
29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.
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Zakres geograficzny

Jesli chodzi o zakres geograficzny newséw, ktore 29 wrzesnia 2020 roku Polki i Polacy mogli
przeczytal, uslyszec czy zobaczy¢ w mediach, dominowaly newsy, dotyczace wydarzen
o znaczeniu krajowym (48%) oraz zagranicznym/mie¢dzynarodowym (33%). Najmniej newsdéw

dotyczyto subregionu/regionu Europy, w ktérym znajduje si¢ Polska (2%). Niewiele byto

réwniez w skali kraju newsow o charakterze lokalnym (17%). Kategorie zasiegu geograficznego

odnosza si¢ do 'najszerszego' zasiegu, ktérego dotyczyl dany news. Np. jesli news dotyczyl

wydarzen o znaczeniu zaréwno lokalnym, jak i krajowym, news kodowano’ jako krajowy. Jesli

news dotyczyt Polski 1 innych krajow lub catego $wiata (np. globalne ocieplenie) kodowany’ byt

jako zagraniczny/mie¢dzynarodowy.

Lokalne
17%

Zagraniczne /Miedzynarodowe
33%

Subtegionalne/regionalne
20/, Krajowe

48%

Wykres 4: Zakres geograficzny newséw w poszczegolnych mediach monitorowanych w dniu 29 wrzesnia 2020 r.
w Polsce.

Jesli na zasieg geograficzny newsow spojrzymy z perspektywy poszczegolnych mediéw
(z wyjatkiem Twittera, w ktorym kategoria zasiegu geograficznego nie byla monitorowana), to

relatywnie najbardziej zréznicowane byly newsy radiowe 1 telewizyjne.

(relatywnie) najbardziej ré6znorodwe pod wzgledem zasiegu
geograficznego byly newsy radiowe i telewizyjne

Lokalny  ®Krajowy B Subregionalny/regionalny Zagraniczny/Miedzynarodowy

23%

35% 399/, 36%
. 26% 20% .
7%
Prasa Radio Telewizja Internet

Wykres 5: Zakres geograficzny newséw w poszczegdlnych mediach monitorowanych w dniu 29 wrzesnia 2020 r.
w Polsce.
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O KIM SA WIADOMOSCI I KTO W NICH WYSTEPUJE

W sumie w 446 wiadomosciach monitorowanych 29 wrzesnia 2020 r. wystapito 1057 oséb,
podmiotéw wiadomosci - 0séb, z ktérymi przeprowadza si¢ wywiady lub ktérych wiadomosci

dotycza.

Kobiety stanowily 28% wszystkich podmiotéw wiadomosci. W mediach tradycyjnych (radiu,
telewizji, prasie) byto to odpowiednio 27%, a w mediach internetowych 32%. Wartosci te na
przestrzeni lat w mediach tradycyjnych zmienily si¢ niewiele. W mediach internetowych

proporcja kobiet wéréd podmiotéw wiadomosci na przestrzeni pieciu lat znaczaco si¢ poprawita

(2 16% do 32%).

Kobiety jak podmioty wiadomosci % 2020 r. 2015 ¢.30 2010 £
Media tradycyjne 27% 23% 28%
Media internetowe 32% 16% b.d.

Tab. 2. Procentowy udzial kobiet wiréd 1057 podmiotéw wiadomosci w 446 newsach monitorowanych 29 wrzesnia
2020 r. w Polsce.

W mediach tradycyjnych (radiu, prasie, telewizji), proporcjonalnie w danej grupie tematycznej,
kobiety najrzadziej stanowily podmiot lub Zrédto w wiadomosciach dotyczacych polityki i rzadu,

najczesciej z kolei w wiadomosciach dotyczacych zbrodni i przemocy.

W mediach tradycyjnych kobiety najrzadziej pojawialy si¢ w newsach
dot. polityki i rzadu, najczesciej zbrodni i przemocy

320/0 280/0 370/0

14% A0

Polityka i rzad Gospodarka ~ Nauka i zdrowie Spoleczenistwo i Zbrodnia i
prawo przemoc

Kobiety % ® Mezczyzni %

Wykres 6: Proporcja kobiet wéréd podmiotéw wiadomosci w mediach tradycyjnych monitorowanych w dniu 29
wrzesnia 2020 r. w Polsce.

% GMMP 2015 w Polsce zidentyfikowato 767 podmiotéw w 359 newsach monitorowanych 25 marca 2015 .

https:/ /whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-news/Imported/reports_2015/national/Poland.pdf
3L GMMP 2010 w Polsce zidentyfikowato 253 podmiotéw w 318 newsach monitorowanych 29 listopada 2009

https:/ /whomakesthenews.org/wp-content/uploads/who-makes-the-news/Imported/reports_2010/global/ gmmp_global_report_en.pdf
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W mediach internetowych (serwisy internetowe, Twitter) odwrotnie, proporcjonalnie w danej
grupie tematycznej”, kobiety najrzadziej stanowily podmiot wiadomosci o zbrodni i przemocy,

a najczesciej wiadomosci dotyczacych spoteczenstwa i prawa.

W mediach interentowych, proporcjonalnie najrzadziej kobiety pojawialy
si¢ w newsach dot. zbrodni i przemocy, najczesciej spoteczefistwa i prawa

Polityka i rzad Nauka i zdrowie Spoteczenstwo i prawo  Zbrodnia i przemoc

= Kobiety % B Mezczyzni %

Wykres 7: Proporcja kobiet wsréd podmiotéw wiadomosci w mediach internetowych monitorowanych w dniu 29
wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Gdy obecnosci kobiet w newsach przyjrzymy si¢ na poziomie indywidulanych mediéw, okazuje
sie, ze najbardziej inkluzywne pod wzgledem plci s3 wiadomosci radiowe, gdzie kobiety

stanowily 39% podmiotéw wiadomosci. Najgorzej wypada pod tym wzgledem prasa.

Wiadomosci radiowe sa najbardziej inkluzywne pod wzgledem
plci
Prasa Radio Telewizja Internet Twitter
“ Kobiety B Mezczyzni

Wykres 8: Proporcja kobiet wsréd podmiotéw wiadomosci w poszczegdlnych mediach monitorowanych w dniu 29
wrzesnia 2020 r. w Polsce.

32 Kategorie, ktére miaty mniej niz 30 danych nie sa prezentowane indywidualnie.
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W poréwnaniu z resztqg Europy w Polsce kobiety w media tradycyjnych zdecydowanie najrzadzie;
pojawiaja si¢ w newsach dot. polityki i rzadu. Zdecydowanie czg¢sciej niz w Europie w Polsce

kobiety sa podmiotami newsow dotyczacych zbrodni i przemocy.

Kobiety w newsach w Polsce i Europe w mediach
tradycyjnych (prasa, telewizja, radio)
37%
300 34%
29% 289
26%
22% 200
140I
Polityka i rzad Gospodarka Nauka i Spolteczenistwo Zbrodnia i
zdrowie i prawo przemoc
Polska % kobiet w newsach M Europa % kobiet w newsach

Wykres 9: Proporcja kobiet wéréd podmiotéw wiadomosci w mediach tradycyjnych monitorowanych w Polsce
i Europie w dniu 29 wrzesnia 2020 r.

Jesli na obecnos¢ kobiet w newsach spojrzymy z perspektywy geograficznej, tj. tego czy dany
news dotyczyl zdarzen o znaczeniu lokalnym, krajowym, regionalnym czy mi¢dzynarodowym to
okazuje sig, ze im dalej od domu tym kobiet jest mniej w newsach. Kobiety najcze¢sciej pojawialy
si¢ w newsach o zasi¢gu lokalnym (53% podmiotéw wiadomosci), ktore stanowily najmniej

liczna kategori¢ wsréd newsow wyemitowanych i opublikowanych 29 wrzesnia 2020 r. (niecale

17%).

Kobiety najczesciej pojawiaja si¢ w newsach o zasi¢gu lokalnym
53%
48%
33%
17% 19% 19%
Lokalne Krajowe Migdzynarodowe
% kobiet w newsach B % newséw

Wykres 10: Proporcja kobiet wsréd podmiotéw wiadomosci o réznym zasiegu geograficznym w wybranych mediach
monitorowanych w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce
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Grupy zawodowe

Z dlugiej listy 27 grup zawodowych, ktére osoba pojawiajaca si¢ w newsach mogtaby
reprezentowaé (pelna liste zawodow/stanowisk mozna zobaczy¢ w zalaczniku 2), najczesciej

w dniu badania w mediach tradycyjnych® (prasa, telewizja, radio) pojawialy si¢ osoby z grupy
politykéw (324 razy), pracownikdéw administraciji pafstwowej (98), a nastepnie osoby, ktérym nie
przypisano zadnego zawodu/stanowiska. W sumie w wiadomosciach w prasie, radiu i telewizji 29

wrzesnia 2020 r. wystapito 873 osoby, w tym az w 37% byli to politycy.

Polityk, postanka, prezydent, ministra rzadu, przywodca polityczny 324 | 37%
Pracownik rzadu, urzedniczka panstwowa, dyplomata, oficera wywiadu, etc. 98 | 11%
Nie podano stanowiska/zawodu osoby 84| 10%

Policja, wojsko, funkcjonariuszka stuzby wigziennej, oficer ochrony, strazak 52 6%
Ekspertka akademicka, wykladowca, nauczycielka 49 6%

Pracownik mediow, dziennikarka, twérca wideo/ filmowy, rezyserka, etc. 39 4%
Przedsi¢biorca, dyrektorka wykonawcza, menedzer, etc. 38 4%

Uczen, studentka, gimnazjalista 32 4%

Lekarz, dentystka, specjalista ds. zdrowia 30 3%

Tab. 3. Zawody/stanowiska podmiotéw wiadomosci w mediach tradycyjnych w dniu 29 wrzesnia 2020 t. w Polsce.
Dane % nie sumuja si¢ do 100%, poniewaz kategorie, ktére mialy mniej niz 30 danych nie uwzgledniono w tabeli.

W najpopularniejszych grupach zawodowych, ktére reprezentowaly osoby pojawiajace si¢ w dniu
badania w newsach, kobiety widoczne byly na réwni z mezczyznami tylko wsréd oséb, ktérym
nie przypisano zadnego stanowiska/zawodu (52% kobiet w tej grupie), wiréd uczniéw,

studentéw (56%) 1 lekarzy (53%).

33W mediach internetowych w sumie wyodrebniono tylko 184 podmiotéw wiadomosci. Ta ilo§¢ danych nie
pozwolita na wyodrebnianie bardziej szczegétowych kategorii w analizie mediéw internetowych, poniewaz przyjeto
zalozenie metodologiczne, ze kategorie tematyczne, ktére maja mniej niz 30 danych nie beda prezentowane
indywidualnie.
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anonimowych

kobiety M mezczyzni

Parytet plci zachowany byt tylko wsrdd ucznidw, lekarzy i oséb

Politycy  F10% I 0
Przedsigbiorcy, menedzerowie  F11% IR O
Dziennikarze, twércy mediow 15% o 8%

Administracja rzadowa 33% S 6T%
Suzby porzadkowe 37% S 63%
Naukowecy, nauczyciele 41% 5%
Nie podano stanowiska 52% 8%
Lekarze 53% S 4%

Uczniowie, studenci 56% A%

Wykres 11: Proporcja kobiet i mezezyzn w grupach zawodowych, ktére reprezentowaly podmioty wiadomosci

w mediach tradycyjnych monitorowanych 29 wrze$nia 2020 r. w Polsce.

Rola w newsach

Jesli spojrzymy na osoby pojawiajace si¢ w newsach w radiu, telewizji i prasie, z perspektywy roli,

jaka w tych newsach pelnily, okazuje si¢, Ze najczesciej mamy do czynienia z

ekspertami/komentatorkami (37% podmiotéw wiadomosci), rzecznikami czy osobami

reprezentujacymi inne osoby lub organizacje (26%) i osobami, ktérych news dotyczyl lub o

ktorych byl (18%).

Ekspertka/komentator: osoba udziela dodatkowych

37 tkich
informacji, opinii lub komentarza, dzieli si¢ swoja | 327 o wszys ?b
0s0
specjalistyczna lub ekspercka wiedza
Rzecznik/rzeczniczka: osoba reprezentuje lub wypowiada si¢
o N 26%
w imieniu innej osoby lub organizacji
Podmiot: news dotyczy tej osoby lub 'czegoé, 'co té.l OS(?ba 158 18%
zrobila, powiedziala itp.
Osobiste dos§wiadczenie: osoba przedstawia opini¢ lub 61 70,
komentarz na podstawie swoich osobistych doswiadczen ’
Opinia popularna: zaklada si¢, Ze opinia danej osoby 50 Y
odzwierciedla opini¢ ,,przeci¢tnego obywatela” ’
Naoczny swiadek /naoczna swiadkini: osoba skltada zeznanie 48 50,
0

lub komentarz na podstawie bezposredniej obserwacji

Tab. 4. Funkcje, ktére podmioty mediéw petnity w mediach tradycyjnych w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.
Dane % nie sumuja si¢ do 100%, poniewaz kategoria ,,Inna rola”, ktéra mial mniej niz 29 danych nie zostala

uwzgledniona w tabeli.
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Role przypisywane kobietom przez dziennikarzy, dziennikarki i osoby przygotowujace serwisy
informacyjne sa najczesciej anonimowe. Kobiety byly najbardziej widoczne wéréd naocznych
swiadkow (stanowily 63% wsrdd 48 swiadkow zdarzen) oraz wsrdd tzw. ,,przecigtnych

obywateli” (50% wsréd 50 osob).

Z drugiej strony kobiety bardzo rzadko prosi si¢ w newsach o podzielenie si¢ wiedza ekspercka
lub o oficjalne wypowiedzenie si¢ w imieniu innej osoby lub organizacji. Najmniej widoczne
kobiety byly wérod rzecznikéw (niespelna 19% wsrdéd 223 osob), ekspertow (21% wsrdd 327
0s0b) oraz podmiotéw, czyli oséb o ktorych news byl lub dotyczyt ich bezposrednio (27%
wsrod 158 osob)

Najbardziej inkluzywne ze wzgledu na pleé byly role naocznych
$wiadkow i tzw. ,,przecigtnego” obywatela

Naoczyny $wiadek 63% o 38%
Opinia tzw. "przeci¢tnego" obywatela 50% S 50%
Osobiste do$wiadczenie 38% 2%

Podmiot 27% e
Rzecznik/rzeczniczka  [719% S 1Z——
Ekspertka/komentator 21% T

kobiety ® mezczyzni

Wykres 12. Proporcja kobiet i mezczyzn w rolach, ktére reprezentowaly podmioty wiadomosci w mediach
tradycyjnych monitorowanych w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Wiek

Wiek oséb pojawiajacych si¢ w newsach kodowany byl tylko wtedy, gdy byl przez dziennikarzy,
dziennikarki lub inne osoby wspominany, lub gdy news byl o danej osobie i bylo do tego
pokazane jej/jego zdjecie. Kategotie wickowe, ktdre nie pojawiaja si¢ w newsach w ogdle to

ludzie z przedzialu 12 lat i mniej i ludzie z przedziatu 80 lat 1 wigce;.

Wiadomosci telewizyjne dominowata wsréd mediéw, ktére pozwalaly na identyfikacje wieku
0s6b w nich wystepujacych (95%). W prasie tylko niewielki odsetek oséb byt identyfikowalny ze
wzgledu na wiek (24%) 1 niecata potowa podmiotéw w serwisach internetowych (48%).
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Jednoczesnie warto zauwazyd, ze to kobietom, podmiotom newsowym, zdecydowanie cz¢sciej

towarzyszylo zdjecie w publikacjach prasowych i w serwisach internetowych.

Zdjecia w wiadomosciach publikowanych w prasie
i Internecie zdecydowanie czg¢sciej towarzysza kobietom

46%
21%
Yo Y
Zdjecie kobiety Zdjecie mezezyzny

Tak m Nie

Wykres 13. Wiadomosci, ktére wykorzystywaly zdjecia podmiotéw w monitorowanych serwisach w prasie
i Internecie w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Ze wzgledu na niewielka ilo§¢ danych szczegélowy udzial kobiet i mezczyzn w poszczegdlnych

grupach wiekowych moze zosta¢ przeanalizowany tylko dla wiadomosci telewizyjnych. Kobiety

w wiadomosciach telewizyjnych stanowily 25% wszystkich podmiotéw wiadomosci (patrz

wykres 0) 1 udzial ten jest zblizony réwniez w poszczegdlnych grupach wiekowych, z wyjatkiem

grupy 50-64 lata, gdzie kobiet bylo zdecydowanie mnie;.

24%, 20% 31% 14% 29%
nie 19-34 35-49 50-64 65-79
wspomniano

Kobiety w wiadomosciach telewizyjnych sa najmniej
widoczne wéréd 50-64.latkow

kobieta M mezczyzna

Wykres 14. Proporcja kobiet i mezezyzn w grupach wiekowych, ktére reprezentowaly podmioty wiadomosci
telewizyjnych w monitorowanych mediach w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.
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Status rodzinny

Wezesniejsze raporty GMMP wskazywaly, ze w newsach kobiety s czg¢dciej niz mezczyzni
identyfikowane ze wzgledu na swoje relacje rodzinne (zona, corka itp.), czesto niezaleznie od
tematyki newsa. Réwniez 1 w tej edycji GMMP 2020 wiadomosci monitorowano pod katem tego

czy podmiotowy wiadomosci, byly identyfikowane poprzez funkcje rodzinne.

W mediach tradycyjnych w sumie 11% kobiet bylo w ten sposéb zidentyfikowanych, w
poréownaniu z 4% mezczyzn. W serwisach internetowych proporcja ta wygladala inaczej, 20%
1 10% mezczyzn — podmiotéw mediéw, zidentyfikowano poprzez ich funkcje rodzinne. Bardziej

szczegdlowa analiza tej kategorii jest niemozliwa ze wzgledu na mala liczbe danych.

Kobieta | M¢zczyzna

Radio, prasa, telewizja 11% 4%
Internet 21% 10%

Tab. 5. Odsetek podmiotéw wiadomosci, ktére zidentyfikowano przez pryzmat ich relacji rodzinnych, w mediach
tradycyjnych i serwisach internetowych monitorowanych w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Ofiary i osoby ocalate

Wiadomosci monitorowano réwniez pod katem tego, podmioty wiadomosci byly identyfikowane
jako ofiara badz osoba ocalata. Osobe kodowano jako ,,ofiar¢” jesli tego stowa uzywalo si¢

w stosunku do tej osoby lub jesli news, za pomoca jezyka czy obrazéw sugerowal, ze osoba jest
ofiarg (wywolujac emocje takie jak szok, przerazenie, lito§¢). Osobe kodowano jako ,,ocalaly”
jesli tego stowa uzywalo si¢ w stosunku do tej osoby lub jesli news, za pomoca jezyka czy
obrazéw sugerowal, ze mamy do czynienia z osoba ocalala (wywolujac emocje takie jak podziw,
szacunek). Osoby mogly by¢ ofiara lub osobg ocalala z wypadku, klgski zZywiolowej, przemocy
domowej, gwaltu, przemocy seksualnej doznanej poza domem, rabunku, przemocy na tle
religijnym, dyskryminacji ze wzgledu na ple¢, rase, wiek, etnicznosé, religie, niepelnosprawnosc
(Wiecej o metodologii monitorowania mozna przeczytac na stronie

www.whomakesthenews.org™).

W sumie 16% kobiet (37 z 234) w mediach tradycyjnych bylo przedstawionych jako ofiara lub
osoba ocalala, w poréwnaniu do 6% mezczyzn (38 z 639 0sob). Bardziej szczegdlowa analiza

tych kategorii jest niemozliwa ze wzgledu na mala liczbe danych.

3 https:/ /whomakesthenews.otg/wp-content/uploads /2021 /03 /GMMP-2020-Methodology-Guide.pdf
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REPORTERKI I REPORTERZY, PREZENTERZY I PREZENTERKI

Osoby, ktére w newsach pracowaly byly analizowane pod katem roli, ktérg w wiadomos$ciach
pelnily. Wyodrebniano zatem prezenteréw, prezenterki, reporterow, reporterki oraz innych
dziennikarzy, ktérzy zwlaszcza w wiadomosciach radiowych i telewizyjnych pojawiajg si¢ czgsto
np. w roli ekspertow. Kobiety proporcjonalnie cz¢sciej pracowaly w serwisach informacyjnych
w mediach internetowych (Srednio 45% reporterdw i prezenterow stanowily kobiet),

w poréwnaniu do medidéw tradycyjnych, gdzie pracowato $rednio 38% kobiet.

Kobiety czg¢sciej pracowaly w serwisach informacyjnych
w mediach internetowych

0
32% 43% 41% 46% 45%

prasa radio telewizja Internet Twitter

kobiety M mezczyzni

Wykres 15. Proporcja kobiet i mezezyzn pracujacych w serwisach informacyjnych w monitorowanych mediach
w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Reporterzy i reporterki

W przygotowaniu wiadomosci monitorowanych w badanym dniu mozna byto zidentyfikowac
nazwiska 329 reporteréw i reporterek. Najwiccej w telewizji (120), na Twitterze (65),

w Internecie (63), w radiu (38) i w prasie (38). Kobiety stanowity 40% reporteréow

1 proporcjonalnie w danym medium najczgsciej publikowaly wiadomosci w Internecie,

a najrzadziej w radiu. Warto zaznaczy¢, ze specyfika serwiséw radiowych jest taka, ze duza czes¢
wiadomosci odczytuja sami prezenterzy 1 prezenterki serwisu, stad np. wiadomosci radiowych

objetych monitoringiem bylo w sumie 118, a identyfikowalnych reporteréw i reporterek tylko 43.
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Reporterki najczesciej publikowaly wiadomosci w sewisach
internetowych
prasa radio telewizja Internet Twitter
W reporterka M reporter

Wykres. 16. Reporterzy i reporterki, ktorzy pracowali przy tworzeniu wiadomosci w monitorowanych mediach
w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Kobiety w roli reporterek, proporcjonalnie w danej kategorii dot. zasiegu geograficznego

wiadomosci, czedciej pracowaly przy tworzeniu wiadomosci krajowych, ktérych w mediach tego

dnia bylo réwniez najwiecej (48%). Rzadziej przygotowywaty wiadomosci o zasiegu/znaczeniu

miedzynarodowym, ktore tego dnia zajmowaly druga pozycje, wsrdd wszystkich wiadomosci

(33%).

Reporterki czesciej przygotowywaly wiadomosci lokalne
1 krajowe

53%

I 48%

Lokalne Krajowe Migdzynarodowe

33%

24% I

0,
20% 479,

=% reporterek M % newséw

Wykres. 17. Proporcja reporterek pracujacych przy tworzeniu wiadomosci o réznym zasi¢gu geograficznym
w monitorowanych mediach w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Prezenterzy i prezenterki

W prezentowaniu serwiséw informacyjnych monitorowanych w badanym dniu w radiu i telewiz;ji

brato udziat 280 prezenteréw i prezenterek. W serwisach radiowych pracowalo 142

33



prezenteréw, a w serwisach telewizyjnych 138. Kobiety stanowily 44% prezenterek

1 proporcjonalnie czesciej prezentowaly wiadomosci radiowe.

Prezenterki czedciej prezentowaly serwisy radiowe

68

54

radio telewizja

prezenterka M prezenter

Wykres. 18. Prezenterki i prezenterzy serwiséw radiowych i telewizyjnych w monitorowanych mediach w dniu 29
wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Jesli chodzi o wiek prezenteréw wiadomosci telewizyjnych, to dominowaly osoby w wieku 35-
49 lat. Prezenterki byly jednak wyraznie mfodsze od prezenteréw i na ekranie nie
pojawialy si¢ juz, gdy przekroczyly magiczny prég 50 lat. Nalezy przypomnieé metodologie
badania dotyczaca wieku. Wiek oséb pojawiajacych si¢ w wiadomos$ciach kodowany byl tylko
wtedy, gdy byl przez dziennikarzy, dziennikarki lub inne osoby wspominany, lub gdy wiadomosci
pokazywaly jej/jego zdjecie, lub dana osobg bylo ‘wida¢’. Kategorie wickowe byly okreslane
przez osoby monitorujace na tzw. oko, jednak w przypadku prezenteréw, osoby monitorujace

dodatkowo sprawdzaly wiek prezenteréw w innych zrédlach (np. Wikipedi).

Prezenterki serwiséw telewizyjnych byly mlodsze od
prezenterow

39% 36%

prezenterka prezenter

19-34 m35-49 m50-64

Wykres. 19. Wiek prezenteréw i prezenterek serwisow telewizyjnych w monitorowanych mediach w dniu 29
wrzesnia 2020 r. w Polsce.
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PRAKTYKA DZIENNIKARSKA: PERSPEKTYWA KOBIET,
DZIENNIKARSTWO WRAZLIWE NA DYSKRYMINACJE PLCI
i STEREOTYPY PLCIOWE

Kobiety w centrum

Tylko 7% wszystkich wiadomosci opublikowanych badZ wyemitowanych w dniu badania
stawiato w centrum perspektywe kobiety lub kobiet. Z tych 7% wiadomosci,
proporcjonalnie w danej kategorii tematycznej, najczesciej byly to wiadomosci zwiazane z
tematyka ‘Celebryci, sztuka i media sport’. Jednoczesnie nalezy pamigtad, Ze tematy te stanowily
tylko 7% ogotu wszystkich poruszanych tego dnia tematéw (zobacz wykres 1. Przypominamy, ze

kategorie tematyczne, ktore mialy mniej niz 30 danych nie sa prezentowane indywidualnie).

Wiadomosci stawiajace w centrum perspektywe kobiet

33% I I
10% 6% o 2 2

Celebryci, Spoleczeristwo Zbrodniai Politykairzad ~ Nauka i Gospodarka
sztuka i media,  iprawo przemoc zdrowie
sport

TAK % mNIE %

Wykres 20. Proporcja wiadomodci stawiajacych w centrum perspektyw kobiet w poszczegdlnych kategoriach
tematycznych w mediach monitorowanych w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce

Prawo antydyskryminacyjne w centrum

Istnieja rézne migdzynarodowe, regionalne i krajowe instrumenty promujace rownosc plci

i prawa cztowieka (np. ustawodawstwo, polityka lokalna lub mi¢dzynarodowa, w tym Konwencja
w sprawie likwidacji wszelkich form dyskryminacji kobiet (CEDAW), Pekiniska Platforma
Dzialania, rezolucje Rady Bezpieczenstwa ONZ, Agenda na rzecz zréwnowazonego rozwoju

2030 (SDGs) itp.). Tylko 4% wszystkich wiadomos$ci opublikowanych badz wyemitowanych
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w dniu badania odwolywato si¢ do aktu prawnego lub polityki promujacej réwnos¢ ptci

lub praw cztowieka.

Z tych 4% wiadomosci, proporcjonalnie w danej kategorii tematycznej, najczesciej byly to
wiadomosci zwiazane z tematyka spoleczenstwa i szeroko rozumianego systemu prawnego i
spolecznego. Jednoczesnie nalezy pamigtac, ze tematy te stanowily tylko 17% ogdtu wszystkich

poruszanych tego dnia tematéw (zobacz wykres 1).

Wiadomosci poruszajace kwestie praw 1 dyskryminacji kobiet

13% II- I I I I

Spoteczenstwo Polityka i rzad Zbrodniai ~ Gospodarka Nauka i Celebryci,
i prawo przemoc zdrowie  sztuka i media,
sport
TAK % mNIE %

Wykres 21. Proporcja wiadomosci poruszajacych kwestie dyskryminacji plcii praw kobiet w poszczegdlnych
kategoriach tematycznych w mediach monitorowanych w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

Stereotypy na celowniku

Tylko 2% wszystkich wiadomosci opublikowanych badZ wyemitowanych w dniu badania
konfrontowato lub kwestionowato stereotypy plciowe. Z tych 2% wiadomosci,
proporcjonalnie w danej kategorii tematycznej, najczesciej byly to wiadomosci zwiazane z
tematyka spoleczenstwa i szeroko rozumianego systemu prawnego i spolecznego. Jednoczesnie
nalezy pamigtaé, ze tematy te stanowily tylko 17% ogdlu wszystkich poruszanych tego dnia

tematow (zobacz wykres 1).
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Wiadomosci kwestionujace sterotypy plciowe

‘IO ‘I. I I I

Spoteczenistwo i Zbrodnia i Polityka i rzad Gospodarka ~ Nauka i zdrowie
prawo przemoc

TAK % mNIE %

Wykres 22. Proporcja wiadomosci kwestionujacych stereotypy plciowe w poszczegolnych kategoriach tematycznych
w mediach monitorowanych w dniu 29 wrzesnia 2020 r. w Polsce.

»Wellman zazdrosna o Rozenek”

Artykut o tym tytule zostal opublikowany w Super Expressie, tabloidowej gazecie populistyczno-
nacjonalistycznej, o Srednim nakladzie w 2019 r. - 195 tys. Artkul jest relacja z wywiadu
opublikowanego w magazynie ,,Zwierciadlo” ze znana polska prezenterka i dziennikarka Dorota
Wellman. Wellman odnosi si¢ w nim do formatéw telewizyjnych kupowanych 1 wspierane przez
stacj¢ TVN, z ktora dziennikarka wspolpracuje od 13 lat. Dziennikarka opowiada o tym, jak
probuje przekonac swojego szefa w TVN, Ze kobiety w Polsce zastuguja na bardziej ambitny
program dotyczacy m.in. dysproporcji w wynagrodzeniach kobiet 1 mezczyzn, nieréwnosci
miedzy kobietami a mezczyznami, pozycji kobiet w spolteczenstwie, ich rozwoju, w
przeciwienstwie do tego, co obecnie skierowane jest do kobiet: programéw o sprzataniu,
gotowaniu, odchudzaniu i kupowaniu ubran. Wellman méwi w wywiadzie takze o wlasnej
perspektywie rozwoju w TVN i o tym, ze nie ma nadziei na zrobienie ,,czego$ wigkszego” niz
prowadzenie porannego programu (co robi od 13 lat). W konsekwencji, zdaniem dziennikarki,
traci na tym stacja TVN, poniewaz z regularnych spotkan Wellman z kobietami z catej Polski

wynika, ze kobiety potrzebuja zupelnie nowego programu telewizyjnego.
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Dziennikarka chciataby
miec wlasny program

jak Matgosia

Zdjecie 1: Zdjecie z artykulu ,,Wellman zazdrosna o Rozenek” opublikowanego w Super Expressie dnia 29 wrzesnia
2020 1.

Artykul i sposoéb w jaki zostal on zobrazowany kladzie natomiast nacisk na przyklad programu,
ktérego Doroty Wellman uzyla, do pokreslenia swoich planéw, méwiac, ze nie ma aspiracji do
zrobienia kolejnej ,,Perfekcyjnej Pani Domu” programu, ktéry w tej samej stacji TVN
prowadzila Malgorzata Rozenek. W artykule wykorzystany jest wzorzec stereotypowej bojki
migdzy kobietami-celebrytkami: dziennikarka z wigkszym stazem vs dziennikarka z mniejszym
stazem, albo starsza kobieta vs mlodsza kobieta. Kobiety identyfikowane sa tylko przy pomocy
nazwisk: ,,Wellman zazdrosna o Rozenek”. Tytut artykutu nie oddaje tez sedna problemu
poruszanego przez Dorote Wellman w oryginalnym wywiadzie, ktérym w rzeczywistosci jest

o nieréwnosciach miedzy plciami.

Wykorzystanie wizerunku i imienia Malgorzaty Rozenek w artykule o Dorocie Wellman ma
zatem na celu stworzenie wrazenia, ze dziennikarki sg ze soba w konflikcie. W rzeczywistosci,
poza tym, ze Dorota Wellman wspomina program ,,Perfekcyjna Pani Domu”, Malgorzata
Rozenek nie jest podmiotem wywiadu, o ktérym pisze Super Express. Rozenek nie jest w tym
artykule ani cytowana, ani nie zostala poproszona o komentarza. Przedstawione jest tylko jej
zdjecie w kostiumie bikini. Podpis w prawym gérnym rogu jej zdjecia mowi o tym, ze prowadzila
programy o sprzataniu i dobrych manierach, a wkrétce ,,bedzie si¢ odchudza¢ na wizji”. Zdjecie
natomiast przedstawia wysportowana mtoda kobiete, ktora nie wyglada na osobe, ktora

potrzebuje si¢ odchudzac.

Zaréwno podpisy pod zdjeciami, jak i tytul to miejsca w tekscie, w ktorym kryja si¢ stereotypy.

Kobiety przedstawiane sg jako zazdrosne o siebie — konkretniej, starsza jest zazdrosna
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o mlodsza. Zdjecia przedstawiaja Dorote Wellman, ktorej wyraz twarzy 1 dlon (zacisnigta i
podniesiona pigsc) sugeruja gotowos¢ do walki. Druga kobieta, Malgorzata Rozenek,
przedstawiona jest w kostiumie bikini, z seksownym wyrazem twarzy. Te dwa obrazy wraz z
tytulem artykutu ,,Wellman zazdrosna o Rozenek, sugeruja wyraznie, ze Wellman de facto jest
zazdrosna o wyglad Rozenek. Wellman jest dziennikarka, ktéra wielokrotnie opowiadata o tym,
jak wyglada rzeczywisto$¢ w telewizji dla kobiet w jej wieku 1 noszacych rozmiar ubran wigkszy
niz 34-36. Z drugiej strony zdjecie Rozenek opatrzone jest podpisem o tym, ze to Rozenek
przygotowuje si¢ do ,,odchudzania”. Utrwala to przekaz o tym, ze nawet kobiety wygladajace jak
Maltgorzata Rozenek powinny by¢ na diecie, poddajac w ten sposéb w watpliwo$¢ obecnosci

takich kobiet jak Dorota Wellman w telewizji.

Paradoksalnie jednak, zaréwno zdjecia jak i tytul artykutu doskonale obrazuja problemy,

o ktérych Dorota Wellman méwita w wywiadzie; ze w telewizji, poza formatami, ktore
podtrzymuja konsumpcyjne ideaty mlodosci i pigkna, nie ma miejsca na kwestie dotyczace
kobiet. Autorzy artykutu nawet temat bezposrednio dotyczacy dyskryminacji i stabszej pozycji

kobiet w spoleczenstwie potrafili obsmia¢ i sprowadzi¢ do wyimaginowanej walki i zazdrosci

wsrod kobiet.
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PODSUMOWANIE I WNIOSKI

Widocznosc¢ kobiet wiréd podmiotéw wiadomosci niewiele si¢ zmienita na przestrzeni 10 lat.
Kobiety nadal sq marginalizowane w programach informacyjnych; w mediach tradycyjnych nie
stanowig nawet jednej trzeciej podmiotow wiadomosci (27%), a w mediach internetowych ledwie

przekraczaja ten prog (32%).

Kobiety, kiedy juz méwia, najczesciej pozostaja anonimowe. Ich rola w mediach tradycyjnych to
najczesciej rola naocznej $wiadkini (63% wszystkich naocznych §wiadkéw to kobiety) i tzw.
przecigtnej obywatelki (50%), raczej niz ekspertki (19%), rzeczniczki (19%) czy osoby, ktore;
news dotyczy bezposrednio (27%). Kobiety duzo czesciej pokazywane sa rowniez w rolach
studentek 1 uczennic (56%), lub oséb ktérym w ogdle nie przypisuje si¢ stanowisk (52%), niz

w rolach polityczek (10%) czy przedsigbiorczyn (11%). Odstepstwem byl tu zawodd lekarza, ktory
w 53% byl reprezentowany przez kobiety, co moglo mie¢ zwiazek z pandemia Covid-19 i
faktem, ze wiadomosci dotyczace pandemii stanowily 20% wszystkich wiadomosci tego dnia.
Kategoria wiadomosci ,,nauka i zdrowie” byla z tego powodu duzo bardziej widoczna

w informacjach w 2020 r. w poréwnaniu z rokiem 2015.

Media informacyjne chetniej widza kobiety w sferach zwiazanych z zyciem prywatnym
1intymnym (§wiadkini, przecietna obywatelka, studentka, osoba anonimowa), a mezczyzn
w sferach zwigzanych z Zyciem publicznym i nieosobistym (rzecznik, ekspert, polityk,
przedsigbiorca, prawnik). Trend ten obserwuje si¢ od pierwszej edycji GMMP. Trend ten
potwierdza réwniez fakt, ze kobiety — podmioty mediéw, duzo cz¢sciej niz mezczyzni
identyfikowane sq przez pryzmat swoich relacji rodzinnych (cérka, Zona). W mediach
tradycyjnych stosunek ten wynosit 11% kobiet do 4% mezczyzn zidentyfikowanych w ten

sposob. W mediach internetowych 21% do 10%.

O ile w 2020 r. w skali Europy stereotyp kobiety - ofiary przemocy nie byt juz tak powszechny,
o tyle w mediach tradycyjnych w Polsce kobiety nadal najczesciej byly podmiotem wiadomosci
dotyczacych przemocy 1 zbrodni. 16% wszystkich kobiet, w stosunku do 6% mezczyzn bylo tez
przedstawianych przez media tradycyjne jako ofiara lub osoba ocalala. Mediach internetowe
wypadly w tym zakresie lepiej i nie umieszczaly kobiet tak chetni w tematach dot. przemocy

i zbrodni.

Kobiety cz¢sciej pojawiajg si¢ rowniez w wiadomosciach istotnych lokalnie niz tych

o perspektywie krajowej czy dalej, miedzynarodowej. Wpisuje si¢ to w trend wspomniany wyzej,
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tzn. im dalej od domu, tym kobiet w wiadomosciach jest mniej. Wiadomosci lokalnych
w monitorowanych mediach bylo w skali kraju tylko 17% - wéréd nich 53% kobiet podmiotow
mediéw. Wiadomosci o znaczeniu migdzynarodowym byto z kolei 33%, ale w§r6d podmiotow

tych wiadomosci kobiet byto juz tylko 19%.

Facznie monitoringiem objeto 446 newséw i publikacji w pigciu mediach: w prasie (55), w radiu
(118), w telewizji (147), w serwisach internetowych (61) i kontach na Twitterze (65). Chociaz
los¢ artykuléw byta zréznicowana, tematy w nich poruszane byly bardzo spéjne. Dominowaly
tematy zwigzane z polityka 1 dziatalnoscia rzadu, nauka 1 zdrowiem oraz zbrodniami i
przestepstwami. Media tradycyjne nie réznily si¢ w tym zakresie od mediéw internetowych, co
sugeruje, ze obietnica, jakoby media internetowe byly bardziej inkluzywne, a przez to
demokratyczne wciaz nie zostata spetniona. Fakt, ze wigecej kobiet pracowalo przy tworzeniu
tych serwisow (45% reporteréw i prezenterdw stanowily kobiety), w poréwnaniu do mediow
tradycyjnych (38% kobiet), nie mial przelozenia na wybér realizowanych przez dziennikarzy

tematow.

Najblizej do parytetu plci bylo wérdd reporterdw i1 prezenterdw pracujacych w serwisach
informacyjnych. W sumie zidentyfikowano 329 reporteréw i reporterek pracujacych przy
tworzeniu serwisow, z czego 40% stanowily kobiety. Wsr6d 280 prezenteréw i prezenterek
kobiety stanowily 44%. Reporterki najczeéciej zajmowaly si¢ przygotowywaniem wiadomosci
o zasiggu lokalnym 1 krajowym, najmniej zas$ tych o charakterze mi¢dzynarodowym. Dane te
moga $wiadczy¢ o tym, ze reporterki nadal do§wiadczaja segregacji poziomej, jesli zalozymy, ze

wiadomosci o zasiggu mi¢dzynarodowym sa zaliczane do bardziej prestizowych tematow.

Prezenterki byly mlodsze od prezenteréw i z ekranéw znikaly po przekroczeniu magicznego
progu 50 lat, kategorii wickowej (50-64 lata) w ktérej byto 13% wszystkich prezenteréw.
Podobnie wygladata sytuacja kobiet — podmiotéw mediéw. W kategorii 50-64 latkéw kobiet bylo
zdecydowanie mniej niz mezczyzn. Wiek pozostaje problemem tak dla kobiet pracujacych w
mediach, jak i tych ktérych wiadomosci dotycza. Organizacje medialne zdecydowanie nizej cenig
doswiadczenia zawodowego kobiet od doswiadczenia mezczyzn, przynajmniej w rolach, ktérych

osoby wida¢ na antenie.
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ZALECENIA I PLAN DZIAY.ANIA NA LATA 2022-2025

W raporcie GMMP 2015 zostaly zaproponowane rekomendacje w zakresie wspierania rownosci
plci w mediach informacyjnych. Ponizej przedstawiamy uzupelnione zalecenia i proponujemy

nowe — takie, ktérych zabraklo w poprzednim raporcie.

1. Mysl wspolczesdnie 1 przyszlosciowo. Pomyél o tym, co okreslasz jako ,,informacje”

1 dostosuj ja do wspdlczesnych realiow — najczesciej to oznacza zmiang podejscia do
kwestii rownosci plci i sposobu przedstawiania kobiet w mediach. Publikuj tresci dla
kobiet i o kobietach.

2. Zadbaj o reprezentacij¢ kobiet w redakcji na wszystkich poziomach — nie tylko w funkcji
ekspertek lub wydawczyn, ale takze w rolach zarzadzajacych w redakcji.

3. Tworz programy szkoleniowe i mentoringowe zwickszajace Swiadomos¢ osob
zajmujacych si¢ mediami na temat réwnosci plci i réznorodnosci w mediach. Wigczaj
réwniez kwestie réwnosci plei do innych kurséow 1 programoéw szkoleniowych dla
dziennikarzy i os6b zarzadzajacych mediami™.

4. Zachecaj do debaty i dyskusji na temat raportu GMMP, a takze innych badan i raportow
monitorujacych réwnosé plci i inkluzywnos¢ w mediach. Angazuj w te dyskusje osoby
pracujace w mediach, na uniwersytetach, w organizacjach i stowarzyszeniach
spoleczenstwa obywatelskiego. Wspieraj wiele perspektyw zawodowych
1 tozsamos$ciowych nastawionych na wspolny cel — tworzenia demokratycznych
1 inkluzywnych mediéw i spoleczenstw.

5. Stworz polityke plci i plan dzialania dla swojej organizacii oraz wprowadz parytety plci
dla zespoléw tworzacych wiadomosci. Przykladem dobrej praktyki jest inicjatywa
stworzona przez samych dziennikarzy w BBC 50:50, ktéry ma na celu zwigkszenie
proporcji gloséw kobiecych w programach i newsach tworzonych przez rézne redakcje
w BBC™.

0. Wyeliminuj jezyk, ktéry wyklucza lub obraza kobiety. Uzywaj jezyka neutralnego plciowo
1 niestygmatyzujacego. Buropejski Instytut ds. Rownosci Kobiet i M¢zczyzn ma
uzyteczny zestaw zasobow dotyczacych jezyka.

7. Korzystaj z baz danych istniejacych organizacji, takich Ekspertki.org aby zwigkszy¢

reprezentacj¢ kobiet-ekspertek w wiadomos$ciach medialnych.

% Jedna z inicjatyw rozwoju dziennikarzy i dziennikarek jest np. Akademia Inkluzywnosci Mediéw, ktora tworza
autorki ponizszego raportu. Dobrym zrédlem materiatéw szkoleniowych jest rowniez Europejska Federacja
Dziennikarzy, ktéra opracowata wytyczne dotyczace wiadomodci i reportazy o réwnosci plci. Europejski Instytut ds.
Roéwnosci Plei réwniez publikuje przyktady dobrych praktyk w odniesieniu do medi6w.

3 https:/ /www.bbc.co.uk/5050
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Zalacznik 1. Tematyka newsow dnia

Polityka i rzad

1. Kobiety-politycy, kobiety-kandydatki w wyborach

2. Pokéj, negocjacje, traktaty (lokalne, regionalne, krajowe),

3. Inna polityka wewnetrzna / rzadowa (lokalna, regionalna, krajowa), wybory, przemoéwienia, proces
polityczny

4. Globalne partnerstwa (miedzynarodowe systemy handlu i finanséw, np. WTO, MEW, Bank Swiatowy,
dtug)

5. Polityka zagraniczna / miedzynarodowa, stosunki z innymi krajami, negocjacje, traktaty, misje
pokojowe ONZ

6. Obrona narodowa, wydatki wojskowe, szkolenie wojskowe, defilady wojskowe, bezpieczenistwo
wewnetrzne

7. Inne historie na temat polityki i rzadu (okresl temat w sekeji ,,Komentarze” w arkuszu kodowym)

Gospodarka

8. Polityka gospodarcza, strategie, moduly, wskazniki, rynki akcji, podatki

9. Kryzys gospodarczy, pomoc panistwa dla spélek, przejecia i fuzje firm

10. Ubéstwo, warunki mieszkaniowe, opieka spoleczna, pomoc potrzebujacym

11. Udzial kobiet w procesach gospodarczych (praca nieformalna, praca najemna, bezrobocie, praca
nieoplacana)

12. Zatrudnienie

13. Praca nieformalna, sprzedaz uliczna

14. Inne problemy dotyczace pracy, strajki, zwiazki zawodowe, negocjacje, inne zatrudnienie i bezrobocie
15. Gospodarka wiejska, rolnictwo, praktyki rolnicze, polityka rolna, prawa gruntow

16. Kwestie konsumenckie, ochrona konsumentéw, regulacje, ceny, oszustwa konsumenckie

17. Transport, ruch drogowy, drogi

18. Inne artykuly na temat gospodarki (okresl temat w sekgji ,,Komentarze” w arkuszu kodowym)

Nauka i zdrowie

19. Nauka, technologia, badania, finansowanie, odkrycia, rozwdj

20. Medycyna, zdrowie, higiena, bezpieczefstwo, niepelnosprawno$é, badania medyczne, finansowanie
(nie EBOLA ani HIV-AIDS)

21. EBOLA, leczenie, reakcja na nig

22. HIV i AIDS, zapadalno$¢, polityka, leczenie, osoby dotknigte

23. Inne epidemie, wirusy, zarazenia, grypa, BSE, SARS

24. Kontrola urodzen, ptodnos$é, sterylizacja, amniopunkcja, przerwanie ciazy

25. Zmiany klimatu, globalne ocieplenie

26. Srodowisko, zanieczyszczenie, turystyka

27. Inne historie o nauce lub zdrowiu (okresdl temat w sekeji ,,Komentarze” w arkuszu kodowym)

Spoteczne i prawne

28. Cele zréwnowazonego rozwoju (SDG), agenda po 2015 1., Agenda 2030

29. Relacje rodzinne, konflikty mi¢dzypokoleniowe, samotni rodzice

30. Prawa czlowieka, prawa kobiet, prawa dzieci, prawa gejoéw i lesbijek, prawa mniejszosci

31. Religia, kultura, tradycja, kontrowersje kulturowe, uroczystosci, praktyki

32. Migracja, uchodzcy, osoby ubiegajace si¢ o azyl, konflikt etniczny, integracja, rasizm, ksenofobia
33. Inne problemy rozwojowe, zréwnowazony rozwoj

34. Edukacja, opicka nad dzie¢mi, ztobek, uniwersytet, umiejetno$¢ czytania i pisania

35. Ruch kobiecy, aktywizm feministyczny, wydarzenia, demonstracje, propagowanie réwnosci plci
36. Zmiana relacji plci, 161 i relacji kobiet i mezczyzn w domu i poza nim

37. Prawo rodzinne, kodeksy rodzinne, prawo rzeczowe, prawo spadkowe i prawa

38. System prawny, system sadowy, ustawodawstwo (oprocz prawa rodzinnego, majatkowego i
spadkowego)

39. Katastrofa, wypadek, gtdd, powddz, katastrofa lotnicza

40. Zamieszki, demonstracje, zamieszki publiczne
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41. Inne historie na tematy spoteczne lub prawne (okresl temat w sekcji ,,Komentarze” w arkuszu
kodowym)

Zbrodnia i przemoc

42. Przestepstwa bez uzycia przemocy, przekupstwo, kradziez, handel narkotykami

43. Korupcja (w tym korupcja polityczna / naduzycia)

44. Przemoc, morderstwo, porwanie, porwanie, napasé, przemoc zwigzana z narkotykami

45. Przemoc wobec dzieci, przemoc seksualna wobec dzieci, zaniedbanie

46. Wojna, wojna domowa, terroryzm, przemoc ze strony panstwa

47. Inne historie o przestepczosci 1 przemocy (okresl temat w sekcjt ,,JKomentarze” w arkuszu kodowym)

Gender i pokrewne

48. Molestowanie scksualne wobec kobiet, gwatt, napas¢ seksualna, #MeToo, #TimesUp

49. Inna przemoc ze wzgledu na pled, taka jak zabdjstwa kobiet, handel kobietami i dziewczynkami,
okaleczanie zefiskich narzadéw plciowych

50. Nieréwnosci miedzy kobietami i mezczyznami, takie jak nieréwno$¢ dochodéw / réznica w
wynagrodzeniach kobiet i me¢zczyzn

Celebryci, sztuka i media, sport

51. Wiadomosci o gwiazdach, narodziny, malzenistwa, zgony, nekrologi, stawni ludzie, cztonkowie
rodziny krolewskiej

52. Sztuka, rozrywka, kino, teatr, ksiazki, taniec

53. Media, w tym nowe media (komputery, internet), przedstawianie kobieti / lub mezczyzn

54. Falszywe wiadomosci, bledne informacje, dezinformacje, zte informacje

55. Konkursy pigknosci, modele, moda, srodki upickszajace, chirurgia plastyczna

506. Sport, wydarzenia, zawodnicy, obiekty, szkolenia, polityka, finansowanie

57. Inne historie o gwiazdach, sztuce, mediach (okresl temat w sekeji ,,Komentarze” w arkuszu
kodowym)

Inny
58. Uzywaj tylko w ostatecznosci i wyjasnij
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Zalacznik 2. Zawod lub stanowisko

0
1

Nie podano. Publikacja nie opisuje zawodu ani stanowiska osoby.
Rodzina krélewska, monarcha rzadzacy_monarchini rzadzaca, monarcha obalony_monarchini

obalona, kazdy cztonek_kazda cztonkini rodziny krélewskiej

2

Polityk_polityczka, posel_postanka, prezydent_prezydentka, minister_ministra rzadu, przywodca

polityczny_przywodczyni polityczna

3

4

5

Osoba pracujaca w rzadzie, urzednik_urzedniczka pafstwowa, biurokrata_biurokratka,
dyplomata_dyplomatka, oficer_oficerka wywiadu, rzecznik_rzeczniczka rzadu, rzecznik
prasowy_rzeczniczka prasowa

Policja, wojsko, grupa paramilitarna, milicja, funkcjonariusze wi¢zienni_funkcjonariuszki
wigzienne, ochrona, funkcjonariusze_ funkcjonariuszki strazy pozarnej

Ekspert akademicki_ckspertka akademicka, wyktadowca_wyktadowczyni,

nauczyciel _nauczycielka

6
-

10

11

12
13

14
15
16

17
18

19
20
21

podano
22

23

24

Lekarz_lekarka, dentysta_dentystka, specjalista_specjalistka ds. zdrowia
Pracownik_pracowniczka stuzby zdrowia, pracownik socjalny_pracownica socjalna, opiekun_
opiekunka dzieci

Specjalista_specjalistka ds. nauki lub technologii, inzynier_inzynierka, technik_techniczka
informatyk_informatyczka

Pracownik_pracowniczka mediéw, dziennikarz_dziennikarka, tworca_twérezyni wideo lub filmu,
rezyser teatralny_rezyserka teatralna, influencer_influencerka w mediach spoteczno$ciowych,
YouTuber, Instagram, etc.

Prawnik_prawniczka, sedzia_s¢dzina, magistrat, adwokat_adwokatka, ekspert prawny_ekspertka
prawna, radca prawny_radczyni prawna

Przedsigbiorca_przedsigbiorczyni, dyrektor_dyrektorka, menedzer_menedzerka,
przedsigbiorca_przedsi¢biorczyni, ekonomista_ckonomistka, ekspert finansowy_ckspertka
finansowa, makler gietdowy_maklerka gieldowa

Osoba pracujaca w biurze lub ustugach, osoba nienalezaca do zarzadu w biurze, sklepie,
restauracji, gastronomii

Osoba zajmujaca si¢ handlem, rzemieslnik_rzemieslniczka, robotnik_robotnica, osoba kierujaca
cigzaréwka, budownictwo, fabryka, pomoc domowa

Rolnictwo, gérnictwo, rybotéwstwo, lesnictwo

Posta¢ religijna, ksiadz, mnich, rabin, mutla, zakonnica

Dziatacz_dziataczka lub pracownik_pracowniczka organizacii spoteczefistwa obywatelskiego,
organizacji pozarzadowej, zwiazku zawodowego, organizacji zajmujacej si¢ prawami czlowieka,
prawami konsumenckimi, organizacji §rodowiskowych, agencji pomocy, przywédcy chtopskiego,
ONZ

Osoba zajmujaca si¢ prostytucja

Osoby celebryckie, artysta_artystka, aktor_aktorka, pisarz_pisarka, piosenkarz_piosenkarka,
osobowo$¢ radiowa lub telewizyjna

Sportowiec, atleta_atletka, zawodnik_zawodniczka, trener_trenerka, sedzia_sedzina
Uczefi_uczennica, student_studentka, gimnazjalista_gimnazjalistka

Osoba zajmujaca si¢ domem, rodzic, kobieta lub mezczyzna. Zakoduj to tylko wtedy, gdy nie
innego zawodu, na przyklad lekarka, ktora jest réwniez okreslana jako matka, ma kod 6.
Dziecko, mtoda osoba (do 18 lat). Zakoduj to tylko wtedy, gdy nie podano innego zawodu /
stanowiska, np. dziecko w wieku szkolnym ma kod 20; dziecko pracujace w rolnictwie kod 14.
Mieszkaniec_mieszkanka wsi, ktéry wykonuje nieokreslony zawdd. Zakoduj to tylko wtedy, gdy
nie podano innego zawodu, np. Nauczycielka, ktéra jest réwniez opisana jako mieszkanka wsi,
ma kod 5.

Osoby na emeryturze, osoby na rencie. Zakoduj to tylko wtedy, gdy nie podano innego zawodu,

np. emerytowany policjant otrzymuje kod 4; emerytowana polityczka ma kod 2.

25

26
aktor
27

Przestepca, przestepezyni, osoba podejrzana. Zakoduj to tylko wtedy, gdy nie podano innego
zawodu, np. Prawniczka podejrzana o popelnienie przestepstwa jest zakodowana 10; byly polityk,
ktéry popelnit przestepstwo jest zakodowany 2.

Osoby bezrobotne. Zakoduyj to tylko wtedy, gdy nie podano innego zawodu, np. bezrobotny
zakoduj jako 18; osoba bezrobotna, ktéra popetnia przestepstwo, ma kod 25.

Inne. Uzywaj tylko w ostatecznosci (okresl zawdd / stanowisko w sekeji ,,Komentarze”

w formularzu)
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1 Dr Greta Gober. W latach 2005-2009 byta zawodowo zwiazana z telewizja publiczna. Od tamtej pory
naukowo zajmuje si¢ badaniem mediéw i dziala na rzecz eliminacji dyskryminacji ze wzgledu na pteé

w mediach. Jako stazystka w Departamencie Mediéw Rady Europy wspierata zespot ekspercki zajmujacy
si¢ rownoscia kobiet i me¢zezyzn w mediach. Stypendystka Fulbrighta. Badania naukowe prowadzita m.in.
w Centrum Badani Genderowych na Uniwersytecie w Oslo, w Departamencie Gender i Studiéw
Kobiecych na Uniwersytecie Kalifornijskim w Berkeley, w Departamencie Mediéw na Uniwersytecie
Sztokholmskim. Wiceprezeska zarzadu Mi¢dzynarodowego Stowarzyszenie Kobiet w Radiu 1 Telewizji
(IAWRT), wiceprzewodniczaca sekcji ECREA ds. Plei Kulturowej (Gender), Seksualnosci i Komunikacii
oraz przewodniczaca tymczasowej Grupy Roboczej ds. Plci Kulturowej 1 Mediow przy konferencji
NordMedia.

Wybrane publikacje:

Gober G. (2020). Gender and age inequalities in television and news production culture in Poland:
Ethnography in a public broadcasting company. Critical Studies in Television, 15(1):49-68.
doi:10.1177/1749602019891542

Gober, G. (2019). Handbook on Working Towards Gender Equality in the Media. IAWRT and the
Gender Mainstreaming Project. Oslo: IAWRT Norway.

Gober, G. (2018). Instytucja medialna przez pryzmat plci. Gdansk: Wydawnictwo Naukowe Katedra.

Gober, G., & Nastasia, D. 1. (2015). Gender Equality and Social Justice in Public Media: Media
monitoring research in eight countries across four continents. Nairobi, Kenya: IAWRT.

Wigcej informacji: https://orcid.org/0000-0002-5387-6431

2 Dr Margaret Amaka Ohia- Nowak. Jezykoznawczyni i kulturoznawczyni. Trenerka i konsultantka
Diversity Equity Inclusion w zakresie komunikacji wiaczajacej, przeciwdziatania mikronieréwnosci

i dyskryminacji w organizacjach. Certyfikowana trenerka miedzykulturowa. Certyfikowana trenerka
FRIS®. Ekspertka w Diversity Hub. Wykladowczyni w Wyzszej Szkole Europejskiej im. Jézefa Tischnera
w Krakowie. Absolwentka Black Europe Summer School w National Institute for the Study of Dutch
Slavery and its Legacy Amsterdamie. Prowadzita badania w Departamencie Studiéw Afro-amerykanskich
na Uniwersytecie Kalifornijskim w Berkeley, w Center for Racial and Ethnic Studies na City University
London i w Departamencie Jezyka na Uniwersytecie Amsterdamskim. Zatozycielka i prezeska Centrum
Intersekcjonalnej Sprawiedliwosci w Polsce, czlonkini zarzadu Stowarzyszenia Polakéw Pochodzenia
Afrykanskiego. Redaktorka naczelna Stownika Empatycznego Jezyka Polskiego.
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