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NYHETER HANDLAR
OM ATT VALJA

=» Pandemiar eller inte, nyheter handlar fortfarande om att vilja.
Och fortfarande viljs kvinnor bort. Kvinnor utgér halva virldens
befolkning men syns bara i en fjardedel av det globala nyhetsflodet.
2020 ars studie fran Global Media Monitoring Project (GMMP)
innebér dock ett trendbrott for Sverige. For forsta gangen pa 20 ar
okar andelen kvinnor i svenska nyhetskanaler.

Kvinnors andel i nyheter i press, radio och tv har 6kat fran 31 till

38 procent i Sverige pa fem ér. Fortfarande férekommer dock fa
kvinnliga experter i nyheterna. Liksom tidigare ar presterar digitala
nyhetskanaler nagot simre én traditionella, 4&ven om andelen kvinnor
har 6kat &ven dar, till 34 procent.

GMMP har genomforts vart femte ar sedan 1995. Studien ar unik,
eftersom nyheterna undersokts pa samma satt 6ver hela varlden,
samtidigt. Visserligen dr undersokningen baserad pa en dags
granskning, men nyhetsarbete 4r sd rutinbaserat att d4ven en dag ger
en tydlig bild av det globala nyhetsflédet, och i viss mén dven hur
det ser ut i enskilda linder som Sverige.

"Redaktionerna har mycket att vinna péa att gora
nyheter med, om och fér badde kvinnor och man.
Publicistiskt innebar det fler perspektiv och
ingdngar i nyheterna, demokratiskt innebar det
att fler kommer till tals och rent kommersiellt

s8 berodr det fler ménniskor.”

Maria Edstrom, nationell koordinator for GMMP Sverige



"Det &r svart att Overskatta vikten av att ha
siffror p4 jdmstélldheten i nyhetsflédet. Det &r
forst ndr du vet hur det ser ut i ditt eget land som
féorédndringsarbetet kan borja. Det &r darfér GMMP
ar si viktigt for vara partners. Det blir spdnnande
att se hur resultaten kommer att anvandas av
vara partnerorganisationer i Kambodja, Myanmar,
Ryssland och Zimbabwe.”

Agneta Sdderberg Jacobson, Medieinstitutet Fojo vid Linnéuniversitetet

=» Det ér viktigt med globala jamférelser. Sverige har férandrats
men gor varlden det? Nar GMMP genomfordes for forsta gdngen 1995
deltog 71 lander som med en gemensam metod granskade press, radio
och tv-nyheter under en dag. Sedan dess deltar allt fler lander i studien
och numera granskas dven internetbaserade nyhetssajter och twitter.
De globala resultaten for 2020, da 116 lander deltog i studien, visar

att andelen kvinnor 6kar med myrsteg, fran 17 procent 1995 till 25
procent 2020. Samtidigt saknas grundlaggande data fran flera lander
som ofta presterar 1lagt bade vad giller pressfrihet och jamstalldhet.

Det finns numera flera exempel pa svenska redaktioner och
redaktionsledningar som har rutiner for att skapa en battre konsbalans
i sina nyheter. Vissa integrerar dven andra representationsfrigor i
sitt nyhetstdnk och diskuterar vilka kvinnor och mén som kommer
till tals och hur. Bade riks- och lokaltidningarna har klivit fram och
systematiserat sitt arbete. Detta berdttar vi mer om under avsnittet
Medierna svarar. Vi granskar ocksé journalistutbildningarnas roll
for sjalvmedvetenhet och 6kad representation. I Vigar framdt
paminner vi om de globala ataganden gillande jamstalldhet som
Sverige har férbundit sig till och hur redaktioner kan rakna ut sitt
eget jamstalldhetsindex. Rapporten avslutas med en tillbakablick
over svensk journalistik ur ett genusperspektiv, en dversikt 6ver
mansdominansen i mediebolagen och vidare lastips.

= Titeln Ridkna med kvinnor har tva betydelser. En syftar

pé det tragna métarbete som medieaktivister, forskare och
jamstélldhetsarbetare utfor for att studera hur kvinnor kommer till
tals i nyhetsformedlingen. Nyheter ér en av de viktigaste informations-
kanalerna till medborgarna och har stor betydelse fér vér forstéelse

av virlden. Fortfarande marginaliseras kvinnor i nyheterna. Darfor
fortsatter vi rakna.

Den andra betydelsen av Rikna med kvinnor utmanar den realitet som
den systematiska underrepresentationen av kvinnor i nyhetsmedierna
avslojar, det vill sdga att kvinnors verkligheter, tankar, varldar och
villkor fortfarande inte raknas fullt ut i samhéllet. Nyhetsmedierna &r
en maktsfir med stort ansvar for en demokratisk samhéllsutveckling.
Nir dessa medier aterkommande sorterar bort kvinnors asikter,
erfarenheter och kunskap riskerar de att bli en tillbakahallande kraft
som motverkar ett jamstéllt, hillbart och rattvist samhalle.

=» Sverige vill gdrna se sig som ett redan jamstillt land. Det

finns ett antal metoder for jamstélldhetsarbete tillgdngliga, genus- och
jamstalldhetsforskningen ar omfattande och jamstalldhetspolitiken
progressiv. Kvinnor i Sverige har sjilva med stor framgéng gjort - och
gor — ansprak pa inflytande i politik och beslutsfattande. De utbildar sig
och ar hogpresterande i skola, arbetsliv och som omsorgsgivare. Men
kvinnor har ritt till att komma till tals i medierna, oavsett om de gor
skillnad eller ej. Anda fortsitter ménnen att dominera nyhetsmedierna.
Dirfor fortsétter vi rdkna.

Goteborg, maj 2021

Maria Edstrom, nationell koordinator for GMMP Sverige



OM GLOBAL MEDIA
MONITORING PROJECT
- METOD OCH MATERIAL

Global Media Monitoring Project (GMMP) ar vérldens
mest omfattande undersékning av kvinnor och man
i nyhetsmedier som gjorts over tid.

Den forsta undersokningen genomfordes 1995 av frivilliga i 71 lander.
Rapporten Who makes the news? blev klar lagom till FN:s fjarde
kvinnokonferens i september 1995.

Kvinnokonferensen resulterade i en global handlingsplan for
jamstélldhet, den si kallade Pekingplattformen, ddr “Kvinnor och
medier” blev ett av tolv fokusomréden. De ldinder som undertecknade

—
; "l.‘ \ g Ea plattformen férband sig att verka for att:
Whemz £

e

e Y A L Tt i cicseue SeeTh o s

e Oka kvinnors tillgang till och deltagande i massmedier
och nya kommunikationsteknologier

e Att frimja balanserade och icke-stereotypa framstéllningar
av kvinnor i medier

\

Sedan dess har den globala nyhetsstudien genomforts vart femte ar.
2020 deltog 116 lander.

GMMP koordineras av the World Association for Christian
Communication (WACC), en internationell civilsamhillesorganisation
som arbetar for social réttvisa. WACC verkar for full informations-
och kommunikationsfrihet och méngfald i medierna. Data for GMMP
samlas in genom en kollektiv ideell insats av hundratals organisationer
pa grasrotsnivd, inklusive medie- och genusaktivister, forskare,

Kodare i Myanmar, Argentina, Niger, Nepal,
Demokratiska Republiken Kongo och Surinam.
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akademiker, studenter, yrkesverksamma i olika medieprofessioner,
journalistorganisationer och kyrkoanknutna grupper. WACC
samarbetar med medieforskare for utformning av studien samt
for att bearbeta insamlad data.

Jamforbarhet 6ver tid
GMMP har genomforts p& ungefir samma satt sedan starten 1995
for att det ska ga att gora jamforelser ver tid. Projektet kan ses som
ett exempel pé internets mojligheter till samverkan och samarbete.
Via nitet distribueras kodbdcker och manualer till de nationella
koordinatorerna som ansvarar for att organisera arbetet i respektive land.

Oftast r den nationella koordinatorn en medieforskare, men
det kan ocksa vara en civilsamhillesorganisation som har ansvaret.
Kodningsarbetet sker i princip alltid ideellt av studenter, journalister
och universitetspersonal som utbildas genom provkodningssessioner.
Grundtanken 4r att det ska riacka med ett kodpapper och en penna for
att alla som 6nskar ska kunna delta. I 2020 érs studie kunde kodarna
dock vilja att registrera informationen direkt i Excel.

Den nationella datamangden kontrolleras och skickas sedan
till WACC som bearbetar och processar det insamlade materialet.
Resultaten blir sedan tillgingliga for allmédnheten via webben.

En omfattande metodbeskrivning finns pa projektets hemsida
www.whomakesthenews.org. Dar finns ocksa alla tidigare rapporter.

Viktning och urval
GMMP 2020 anvander en viktningsprocedur som introducerades 2005.
Systemet har uppdaterats och granskats for att garantera noggrannhet
och tillforlitlighet. Hinsyn har 4ven tagits till vilken tillgang
befolkningen i landet har till olika typer av medier.

Urvalet av antal medier inom olika medietyper utgar fran
kriterier faststillda av GMMP:s ledning. For Sveriges del innebar
det att fler nyhetssajter kodades 2020 jamfort med 2015 och 2010.
Datainsamlingen fran sju svenska twitterfloden stroks ddremot ur
undersokningen 2020 eftersom frekvensen av tweets var for lag enligt
GMMP:s urvalskriterier.

Kodare i Sverige, Pakistan, Nederlédnderna,
Nigeria och Papua Nya Guinea.
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Det dr enbart nyheter som kodas, opinionsmaterial ingar till exempel
inte i unders6kningen. De 12-14 storsta nyheterna i varje tidning/
program/sajt/flode granskas. Basinformation om nyheten, det vill sédga
amnesomréde, personer i nyheterna och journalister kodas. Liksom
tidigare ar anvinder GMMP en tredelad kategorisering av kon; male/
female/other, och granskningen utgar fran hur personer presenteras
och framtréder i nyheterna (inte hur de upplever sig sjilva). D
kategorin “other” i princip ar forsumbar i det insamlade materialet
presenteras enbart kategorierna kvinnor/maén i resultatet.

Nytt for GMMP 2020 var tillaggsfragan om nyheten var corona-
relaterad, for att pd sa sitt fi en indikation om hur mycket det globala
nyhetsflodet paverkats av den pagaende pandemin.

GMMP innehaller ocksé nagra mer kvalitativa variabler om bildval,
stereotyper och huruvida nyheten handlar om jamstalldhet. Har kan
man notera att med 116 deltagande ldnder finns det vissa skillnader i
tolkning, d& det som betraktas som stereotypt i ett land nodvandigtvis
inte dr det i ett annat. Pa nationell niva blir séllan dessa kvalitativa
kodningar anvindbara da underlaget ar for litet.

Sverige i GMMP

Sverige har deltagit i datainsamlingen till GMMP sedan 2000.
Mellan 2000-2015 skedde insamlingen genom ett samarbete mellan
det mediekritiska natverket Allt 4r Mojligt och JMG, institutionen
for journalistik, medier och kommunikation vid Géteborgs
universitet. Genom éren har arbetet dven skett med hjalp av andra
organisationer. 2015 deltog till exempel frivilliga fran Kvinna till
Kvinna och Réttviseformedlingen i kodningen av nyhetsmaterial.
2020 genomfordes datainsamlingen i ett samarbete mellan JMG
och Medieinstitutet Fojo, och rapporten har tryckts med st6d av
Jamstalldhetsmyndigheten.

I Sverige undersoktes 2020 elva dagstidningar, fem radiosindningar,
sex tv-sindningar och sju nyhetssajter.

Tabell 1: Undersdkta medier i Sverige GMMP 2020

Dagstidningar (11)
Aftonbladet
Barometern
Dagens Industri
Dagens Nyheter
Expressen
Goteborgs-Posten
Nerikes Allehanda
Svenska Dagbladet
Sydsvenskan
Upsala NyaTidning
Vasterbottens-Kuriren

TV (6)

SVT Rapport 19.30

SVT Aktuellt 21.00

TV4 Nyheterna 22.00

SVT Nyheter Skane 19.15
SVT Nyheter Stockholm 19.15
SVT Nyheter Vast 19.15

Nyhetssajter (7)
aftonbladet.se
dn.se
expressen.se
gp.se

svd.se

svt.se
sydsvenskan.se

Radio (5)

SR P1 Morgonekot 07.00
SR P1 Dagens Eko 16.45
SR P4 Goteborg 16.30
SR P4 Malmo 16.30

SR P4 Stockholm 16.30

Kommentar: Urvalet utgar fran GMMP:s kriterier baserade pa nationell mediestruktur,
internetstatistik fran Alexa, samt svensk rackviddsstatistik fran TU, MMS och Kantar Sifo.

Studien granskade 861 nyhetssubjekt, varav 627 forekom i press, radio
och tv och 234 i onlinenyheter. Aven 395 reportrar och presentatorer
ingick i studien.

Den svenska rapporten har sedan 2005 ocksé berittat om olika
redaktionella initiativ for att 6ka andelen kvinnor i nyheterna.
I Rikna med kvinnor 2020 ingar en enkit till journalistutbildningarna,
intervjuer med ett antal redaktioner samt statistik 6ver konsfordelningen
i medieforetagens ledningsgrupper.

15
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Gar det att lita pa en endagsstudie?

GMMP syftar framfor allt till att belysa globala ménster i nyhetsflodet.
Att analysera ett enskilt lands data dr mera kinsligt. Vissa lander har
gjort en mer omfattande datainsamling parallellt med GMMP f6r att
styrka sina resultat for den specifika insamlingsdagen. I Sverige fanns
dock inte resurser till detta. Darfor redovisar vi inte heller enskilda
mediers resultat eller resultat som innehéller for fa analysenheter.
Diéremot gar det att jimfora de svenska GMMP-resultaten med
andra undersokningar av svenska medier. Foretaget Prognosis har delat
data 6ver samma nyhetssajter for september 2020. GMMP:s manuella
kodning gav 34 procent kvinnor pa sju nyhetssajter. Prognosis hade 32
procent fér samma dag och medier, med ett manadssnitt p& 33 procent
kvinnor for september och ett arssnitt pa detsamma f6r 2020.
Rittvisaren, som genomférdes 2019 av Mediekompaniet/Kantar Sifo
utifran 3000 slumpvis utvalda nyheter online, visade att tva tredjedelar
av personerna i nyheterna var min. Aven om metod och urval skiljer
sig at dr alltsd resultaten snarlika och stabila éver tid. Okningen av
andelen kvinnor i svenska nyhetsmedier, som GMMP 2020 visar,
bekriftas ocksé av innehallsanalyserna av 26 svenska nyhetsmedier som
Institutet for mediestudier &terkommande genomfér (Hirdman 2019).

Forandringar i medielandskapet

Svensk nyhetskonsumtion forskjuts alltmer fran traditionella medier
till digitala plattformar och reklamintakterna for medierna gér i
okande grad till plattformsagarna. Andelen som prenumererar pa
en papperstidning fortsatter att minska samtidigt som de digitala
prenumerationerna okar. Den svenska tv- och radiomarknaden har
sedan linge dominerats av ett fatal dgare. SVT har dock okat sin
nérvaro fran 34 orter 2019 till 40 orter 2020. Tillgangen till lokala
nyheter fortsitter anda att minska d4 ménga mindre tidningar har lagts
ner eller képts upp av storre mediebolag for att 6verleva den dkande
konkurrensen. Branschens kris har darmed lett till ett demokratiskt
underskott, dd 44 kommuner i dagsldget helt saknar redaktionell
nérvaro pé orten (Facht & Ohlsson 2021).

Kodare i Zimbabwe, Jordanien, Sierra Leone,
Myanmar, Senegal och Sverige.
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Det ér stor skillnad mellan generationerna i valet av plattform

for nyhetskonsumtion. Den yngre generationen anvéinder framst
Instagram (42 procent) och Facebook (34 procent) for att fa tillgdng till
nyheter. Den éldre generationen tittar framfor allt pa SV'T (88 procent)
och lyssnar pa Sveriges Radio (64 procent) for att ta del av nyheter
(Facht & Ohlsson 2021).

=>» Det politiska landskapet i Sverige har ocksa blivit alltmer
polariserat under de senaste tio dren, nagot som dven aterspeglats
i medieutbudet. Vénstersajten Politism grundades av Schibstedt,
Kommunal och LO 2013, men lades ner fem ar senare pé grund
av bristande lonsamhet. Hosten 2020 lanserades den konservativa
webbtidningen Bulletin med profilerade hogernamn inom media
och politik.

Pa senare tid har ocksa allt fler alternativa nationalistiska medier
tillkommit. Flera far presstdd och de flesta dr sedan 2020 ocksé
anslutna till det medieetiska systemet (Ledarsidorna, Nya Tider,
Samtiden, Samhillsnytt, Exakt24 och Swebbtv). Stiftelsen Expo
skriver i sin drsrapport (2020) att dessa medier sprider hogerextrema
narrativ och stodjer rasideologiska organisationer. Redan tidigare
har Expo pekat pa att de nationalistiska ideologierna i Europa bygger
pa traditionella konsroller (Expo & Kvinna till kvinna 2014). Dessa
alternativa medier kan dérfor vantas forstarka ojamstallda strukturer.

= Viart att notera ir ocksa att Sverigedemokraternas nystartade
youtubekanal Riks frontar sina nyhetssindningar med unga kvinnor.
Ovan nimnda medier ingar dock inte i underlaget f6r GMMP da de
inte finns med i den upplagestatistik som urvalet bygger pa.

=» Sverige har tva dagstidningar med uttalad feministisk profil,
Fempers Nyheter och Dagens ETC. Dessa ingick inte i GMMP:s
granskning eftersom deras rickvidd ar for liten. Daremot kommer
de till tals i denna rapport for att synliggora strategier for ett jamstallt
nyhetsutbud.

HUVUD-
RESULTAT

Den sjatte globala studien inom GMMP
visar att man fortfarande ar i kraftig
majoritet i nyhetsfloédet. Andelen kvinnor
I svenska nyhetsmedier har for forsta
gadngen sedan 2000 6kat markant.

Har presenteras de svenska resultaten.

19
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SVENSKA NYHETSMEDIER
HAR HOJT NIVAN

Sverige behéller positionen som ett av de linder som har hogst andel
kvinnor i nyheterna i det globala nyhetsflodet, men det ar fortfarande
inte jamstallt i nyheterna, varken i Sverige eller globalt.

Sammanfattning:

o Svenska medier har for forsta gangen pé 20 ar tydligt okat
andelen kvinnor i nyheterna. Inom press, radio och tv ar
andelen kvinnor 38 procent.

o Det dr framfor allt dagspressen som bidragit till att hoja
den totala andelen kvinnor.

¢ Onlinenyheterna innehaller ocksa en hogre andel kvinnor
an tidigare med 34 procent pa de sju svenska nyhetssajter
som undersoktes.

¢ Andelen kvinnliga experter i nyhetsflodet dr oférdndrat lag,
21 procent.

e Fler kvinnor 4n mén &r nyhetspresentatorer (77 procent)
och négot fler mén 4n kvinnor 4n nyhetsreportrar (54 procent).

e Sveriges coronarelaterade nyheter hade en nagot hogre andel
kvinnor 4n 6vriga nyhetsrapportering (40 procent).

e Samtliga nordiska ldnder har tydligt 6kat andelen kvinnor
i nyheterna.

En forklaring till att Sverige okat andelen kvinnor i nyheterna
2020 ar att flera redaktioner aterigen har systematiserat sitt genus-
och jamstélldhetsarbete. Manga anvinder numera ocksa digitala
matverktyg for att halla koll pa synligheten for kvinnor och mén.
Mer om det i kapitlet Medierna svarar.

Figur 1. Andelen kvinnor och mén i nyheterna i Sverige och globalt 2020
(procent)

GMMP Sverige 2020 Globalt 2020

kvinnor 25%

kvinnor 38%

maéan 62%

man 75%

Kommentar: Avser nyhetssubjekt, det vill séga personer som uttalar sig
eller som det handlar om i nyheterna (press, radio och tv).

Kalla: www.whomakesthenews.org

"En forklaring till att Sverige 6kat
andelen kvinnor i nyheterna 2020
ar att flera redaktioner aterigen
har systematiserat sitt genus-

och jamstéalldhetsarbete.”
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NYHETSDAGEN
| SVERIGE

Tisdagen 29 september 2020 kan beskrivas som en ganska typisk
nyhetsdag. Ett fatal nyheter fick genomslag i alla medier men nagra
stora handelser dominerade dnd4, framfor allt i riksmedierna. Det
gillde till exempel nyheten om krav pd en ny utredning efter uppgifter
om hal i skrovet pa det forlista fartyget Estonia. Oljeraffinaderiet Preem
lade ner planerna pé att bygga ut sin anldggning Lysekil, vilket blev en
stor nationell nyhet. Under nyhetsdagen blev det dven klart att kirurgen
Paulo Macchiarini skulle atalas fér grov misshandel, vilket blev en
toppnyhet i de nationella etermedierna och online.

Utrikesnyheterna dominerades bland annat av rapporter om
harda strider i Nagorno-Karabach, och nya turer kring det stundande
presidentvalet i USA. Inrikespolitiskt berittade flera medier att
Nooshi Dadgostar forvintades bli ny partiledare for Vinsterpartiet
och att Marta Stenevi var en stark kandidat for att bli nytt sprakror
for Miljopartiet.

Flera nyheter var coronarelaterade. Folkhdlsomyndigheten holl
en av sina aterkommande presskonferenser dir man meddelade att
ytterligare tio personer avlidit, och fran Stockholm rapporterades
att smittspridningen 6kat. Kulturminister Amanda Lind och
energi- och digitaliseringsminister Anders Ygeman meddelande
pé en presskonferens att regeringen planerade att litta pa corona-
restriktionerna. Annu en deltagare i tv-programmet Idol hade drabbats
av Covid-19 och dansbanden rapporterades uppleva sin storsta kris
genom tiderna pa grund av instéllda spelningar.

Det fanns ocksa egna nyheter som lyftes fram. SVT hade bland
annat en nyhet som var koppad till en férdjupande dokumentir om
mén som slar kvinnor, Géteborgs-Posten gjorde i papperstidningen en
tillbakablick pa raset i Surte 70 ar tidigare, medan Viasterbotten-Kuriren
drog stort pa att det finns atta kvinnliga hotelldirektorer i Umeé.

Fem granskade papperstidningar av elva hade kvinnor pa dragar-
bilden pa forstasidan.
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FORDJUPADE RESULTAT

Den stora férandringen i GMMP 2020 ér alltsd att andelen kvinnor

i nyheterna har okat i Sverige, fran 31 procent till 38 procent pa fem

ar. Svenska redaktioner har ddrmed brutit det stillastaende ldget med
omkring 30 procent kvinnor i nyheterna sedan Sverige borjade delta

i GMMP:s mitningar vid millenieskiftet. Globalt ar férandringen de
senaste dren marginell, fran 24 procent kvinnliga nyhetskallor i GMMP
2015 till 25 procent kvinnor 2020.

Figur 2. Utveckling i Sverige. Andelen kvinnor och mén
i nyheterna 2000-2020 (procent)

[ kvinnor [ man

Kommentar: Avser
nyhetssubjekt, det vill
séga personer som
uttalar sig eller som det
handlar om i nyheterna
(press, radio och tv).
Antal nyhetssubjekt de
olika &ren ar 2000: 331,
2005: 374, 2010: 418,
2015: 620, 2020: 627.

Kalla: www.whomakes-
thenews.org

2000 2005 2010 2015 2020

Dagspressen stér for den storsta mangden material i GMMP Sverige.
Tidigare ar har etermedierna haft en tydligt hogre andel kvinnor, men
2020 har den skillnaden mer eller mindre forsvunnit. Liksom tidigare ar
tycks de svenska onlinenyheter gynna méans nérvaro, d&ven om andelen
kvinnor 6kat dven dar, fran 28 procent 2015 till 34 procent 2020.

Tabell 2. Andelen kvinnor och méan i olika medieslag i Sverige
GMMP 2020 (procent)

Press Radio TV Online
Kvinnor 37 38 39 34
Man 63 62 61 66
Totalprocent 100 100 100 100
Antal 505 39 83 | 234

Kalla: www.whomakesthenews.org

Man dominerar mest inom brott och vald

De storsta &mneskategorierna i svenska nyheter, dér flest personer uttalar
sig, var sociala och rittsliga fragor samt ekonomi. Dérefter kom politik,
vetenskap och hilsa, samt kiandisar, kultur och sport som fick ungefér
lika mycket utrymme. Nyheter om kéndisar, kultur och sport hade hogst
andel kvinnor och &mnesomradet brott och véld hade hogst andel mén.

Figur 3: Andel kvinnor och méan inom olika @mnen i svenska nyheter
2020 (procent)

[ kvinnor [ man

Brott & vald

Socialt
& rattsligt

Politik

Vetenskap
& halsa

Ekonomi

Kéandisar,
kultur & sport

Kommentar: Avser vad nyheten handlar om, samt hur manga kvinnor och man som férekommer
inom de vanligaste &mnena. Galler press, radio och tv i Sverige 2020. N=614.

Kalla: www.whomakesthenews.org
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Mannen ar experter och talespersoner

Fler kvinnor kommer till tals i nyheterna, men bade roller och &mnen
ar fortfarande konsmaérkta. Det finns alltsa en strukturell under-
representation av kvinnor i nyhetsutbudet. Det ar framfor allt experter
och talespersoner som forekommer i svenska medier, majoriteten av alla
som framtrider har dessa funktioner. Bada rollerna domineras av mén.

Fyra av fem experter d4r mén i svenska nyheter (79 procent), vilket
ar mer dn det europeiska snittet pa 76 procent. Sveriges laga andel
kvinnliga experter i nyheterna ar oforéndrat.

Nir det géller talespersoner ar andelen kvinnor hogre i Sverige,
37 procent, jamfort med Europasnittet p& 28 procent.

Kvinnorna férekommer oftast nér journalister s6ker efter personliga
erfarenheter. Det monstret dr generellt. Nyhetslogiken dr global och
den bygger framfor allt pé intervjuer med makthavare och experter.

Figur 4. Kvinnor och mans olika funktioner i svenska nyheter 2020
(procent)

[ kvinnor [ man
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Talesperson

Huvudperson,
subjekt

Personlig
erfarenhet

Kommentar: Avser personer som uttalar sig eller som det handlar om i svenska nyheter
(press, radio och tv) 2020. N=583.

Kélla: www.whomakesthenews.org

Manliga politiker syns mer

Det vanligaste yrket eller rollen bland nyhetssubjekten dr politiker
inagon form. 31 procent av politikerna som framtrader i svenska
nyheter ar kvinnor, vilket kan det jamforas med 46 procent kvinnor

i riksdagen och 43 procent kvinnliga fértroendevalda i svenska
kommuner (Statistiska centralbyran 2020).

Figur 5. Andelen kvinnor inom de tio vanligaste yrkena i svenska
och europeiska nyhetsmedier (procent)
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Kalla: www.whomakesthenews.org

il

Kommentar: Avser de tio
vanligaste yrkena for nyhets-
subjekt i svenska nyheter. Nio

av de tio var ocksa de stdrsta
yrkesrollerna i Europa, medan
studenter placerade sig pa 12:e
plats i europeiska nymedier. Géller
press, radio och tv 2020. Sverige
N=458. Europa N=10 947.
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Det finns en stor samstammighet med de europeiska resultaten nér det
galler de tio vanligast forekommande yrkena bland nyhetssubjekten.
Sverige har genomgaende en hogre andel kvinnor inom de flesta

yrken utom f6r akademiker och lakare/tandlakare, dar de europeiska
resultaten visar en hogre andel kvinnor. Tydligaste skillnaden

aterfinns i kategorin sportféretrddare, dér svenska nyhetsmedier

pa undersokningsdagen hade 41 procent kvinnor jamfort med
Europasnittet pa 19 procent kvinnor.

Fler kvinnor i coronarelaterade nyheter

Coronapandemin har inneburit att globala ojamlikheter har

forstarkts. En mediestudie som genomfordes under varen 2020

om coronarelaterade nyheter i sex linder (Indien, Kenya, Nigeria,
Storbritannien, Sydafrika och USA) pekade pa en underrepresentation
av kvinnor och att genus- och jamstélldhetsperspektiv saknades i
rapporteringen (Kassova 2020). Vad giller Sverige var ungefar en
fjardedel av alla granskade nyheter i GMMP coronarelaterade och
andelen kvinnor var nagot hogre (40 procent) jamfort med det
europeiska genomsnittet pa 38 procent. Coronanyheterna dominerades
av talespersoner och experter, fa “vanliga” personer kom till tals

eller var i centrum for nyheterna.

Kvinnor syns mer pa bild

Aven om det ir firre kvinnor med i nyheterna sa dr det storre chans att
komma med pa bild som kvinna. Néstan hélften av kvinnorna i svenska
nyheter 4r med pa bild, jamfort med en tredjedel av ménnen. Pa sé sitt
foljer svenska nyheter en global trend. Detta kan tolkas som ett satt for
redaktionerna att kompensera fér mansdominansen i nyheterna.

Aldre kvinnor fortsatter att vara osynliga

De yngsta och édldsta ménniskorna fortsatter att vara marginalerade i
nyheterna. 60 procent av alla som férekommer i nyheterna ar mellan
35 och 65 ar, dér ligger Sverige nagot hogre dn det globala snittet.
Min dominerar i alla aldersgrupper 6ver 35 ar och kvinnors andel ar
hogst i aldersgrupper under 35 ar. Kénsmarkningen av aldrar dr dnnu

tydligare i det globala materialet. Dér ar det bara inom kategorin barn
(0-12 ar) som kvinnor/flickor &r i majoritet, och d& pa en mycket lag
nivé - tre procent av alla medverkande i nyheterna ar barn. Globalt sett
ar barn och aldre 6ver 80 ar lika osynliga, men flickor syns mer och de
dldre minnen syns mest inom sin dldersgrupp (for mer info om globala
monster, se www.whomakesthenews.org).

Kvinnor oftare presentatorer

Den globala trenden &r att kvinnor presenterar nyheterna i radio och
tv, vilka oftast handlar om mén. Detta giller dven i Sverige. Under
nyhetsdagen var tre av fyra nyhetspresentatorer kvinnor (77 procent).
Kvinnliga nyhetspresentatorer ar ocksd yngre 4n sina manliga kollegor.
Bland nyhetsreportrarna var det mer jamt fordelat, 44 procent kvinnor
och 56 procent mén inom press, radio och tv. I onlinenyheterna var

63 procent att reportarna man.

Figur 6. Andelen kvinnor och man som reportrar och presentatérer
i nyheterna Sverige 2020 (procent)

kvinnor man

Reportrar

Presentatorer

Kommentar: Géller press, radio och tv i Sverige 2020. Reportrar N=207. Nyhetspresentatérer N=78.

Kalla: www.whomakesthenews.org

"Den globala trenden ar att kvinnor
presenterar nyheterna i radio och tv,
vilka oftast handlar om man.”
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Skillnader i Norden

De nordiska linderna ligger ofta i topp i olika jamstélldhetsindex och
jamstalldhet ses ndrmast som en nordisk exportvara. I Varldsbankens
Global Gender Gap Report 2021 placerar sig Island, Norge, Finland
och Sverige bland de fem basta linderna. 2020 har alla deltagande
nordiska linder i GMMP okat andelen kvinnor i nyheterna. For forsta
gingen placerar sig samtliga 6ver 30 procent kvinnor i press, radio
och tv och har en tydligt hégre andel kvinnor dn bade det globala

(25 procent) och europeiska genomsnittet (28 procent). Gronland
som deltog i GMMP for forsta gdngen 2020 har 41 procent kvinnor

i nyheterna.

Figur 7. Andel kvinnor som nyhetssubjekt i press,radio och tv i Norden
och globalt 2010-2020 (procent)

2010 2015 [ 2020
41%

38
35
34
33 33
32 3 31 32
” 29
25 26 25
24 24 23
I 18

Globalt Sverige  Norge Island Finland Danmark Grénland

Kommentar: Antal nyhetssubjekt press, radio och tv érv2020: Sverige 627, Norge 418, Island 108,
Finland 368, Danmark 314, Gronland 71. Faréarna och Aland deltog inte i GMMP 2020.

Kalla: www.whomakesthenews.org

Nir det giller nyhetssubjektens funktion utmérker sig Danmark med
en foérhallandevis hog andel kvinnor som experter (28 procent). Detta
skulle kunna forklaras med att landet sedan 20 ar tillbaka har en
kvinnlig expertdatabas (Kvinfo).

Langt kvar till jamstallda nyheter

JMG har skapat ett index for jamstélldhet i nyhetsmedier. Indexet

gar mellan -100 och +100 dér 0 ar balans, baserat pA GMMP-data

om kvinnor och méns nérvaro i nyheterna i olika roller och dmnen.
GMMP 2020 visar att alla deltagande lénder ligger pd minussidan.
Sverige placerar sig bland de bittre, men ligger 4nda pa minus 26 i
indexet. I figur 8 redovisas de nordiska ldndernas placering i indexet,
dédr man kan se att det dr ganska stora skillnader inom Norden, dven
om alla lander placerar sig ndrmare balans (0) 4n total mansdominans
(-100). Las mer om indexet pa sidorna 66-70.

Figur 8: Nordiska landers jamstalldhet i medierna
baserat pa GEM-Indexet 2020

Gronland
Sverige
Finland

Danmark

Norge

Island

Kommentar: GEM-Indexet bygger pa medelvardet av sex GMMP-indikatorer for jamstélidhet
i nyheterna: Andelen kvinnor och man som nyhetssubjekt; reportrar; experter; foretradare;
samt andelen kvinnor och médn inom d&mnena ekonomi; och politik. -100 betyder att det ar
bara man, +100 betyder att det bara &r kvinnor och 0 = balans. For indexet uppbyggnad,

se Djerf-Pierre & Edstrom 2020.

Kalla: www.whomakesthenews.org

Synlighetens betydelse

GMMP 2020 visar att andelen kvinnor i svenska nyhetsmedier har
okat. Det mérks ocksa att redaktionerna anstringer sig for att na en
battre balans genom att till exempel ldta kvinnor férekomma oftare
pé bild. Men kvinnor i svenska nyheter 4r fortfarande en bristvara.
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Synlighet for olika grupper ar viktigt och det spelar roll om du tillhér
en minoritets- eller majoritetsgrupp for vilken frihet du har att agera.
Redan pa 1970-talet konstaterade organisationsforskaren Rosabeth
Moss Kanter att om en person tillhorde en grupp som var mindre dn
35 procent av totalen sa fick den personen rdkna med att vara en
“token”, en symbol for sin kategori snarare 4n att bli betraktad som
en egen individ. Det dr ddrfor jamstalldhet ofta anges vara vara minst
40 procent av vardera kon i olika sammanhang.

Overfort pa nyhetsmedier kan vi nu se att kvinnor ar s& pass synliga
i svenska medier att de uppfattas som individer i stallet for att bli
representanter for sin grupp. Samtidigt noteras att roller och dmnen
ar konsmarkta. En expert i medierna ér fortfarande oftast en man.

MEDIERNA
SVARAR

| denna del lyfts nya initiativ

for 6kad jamstalldhet i nyhetsmedierna.
Nyhetsredaktioner som omskrivits
tidigare &r foljs ocksa upp.

Samtliga mediehus vars kanaler har
granskats i drets studie har kontaktats.
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DATAVERKTYGENS INTAG
PA REDAKTIONERNA

For forsta gangen pa 20 ar har andelen kvinnor 6kat i svenska nyhets-
medier. En forklaring dr att dagspressen tagit nya tag for att arbeta mer
systematiskt med representation.

Redan 2015 hade enskilda redaktioner bérjat anvinda digitala
matverktyg som kunde skota rdknandet baserat pa namnstatistik. Idag
ingar konsbalans som en del av dataanalyserna pa manga redaktioner.

Prognosis startade 2015 och anvinds idag av flera redaktioner, bland
annat inom public service. Max Berggren som utvecklat verktyget har
ocksa skapat ett datorprogram pa Twitter som automatiskt granskar
nyhetsmedier i olika lander.!

2016 valde Dagens Nyheter att gora ett "omtag” som Martin Jonsson,
redaktionell utvecklingschef pa DN, uttrycker det. Jamstélldhet och
balans i rapporteringen blev ett prioriterat mal och med systematiskt
arbete har en fordndring skett. Andelen chefer ar nu 50/50 och
loneskillnader baserat pa kon har rittats till. Genom Prognosis
mits konsbalansen i onlinenyheterna, DN méter under pagaende
produktion och reportrarna fir manadsrapporter om det egna arbetet
for sjalvreflektion. Enligt DN:s egna métningar har andelen kvinnor
i nyheterna okat fran 32 procent 2017 till 38 procent 2021. Flera
tidningar inom Bonnier News arbetar numera pé liknande sitt,
se sidorna 39-41.

Réikna med Kvinnor har tidigare skrivit om enskilda redaktioner
som systematiskt raknat pa jamstélldheten, men nu har lokal-
tidningarnas gemensamma bolag Mediekompaniet h6jt ambitions-
nivan. Mediekompaniet arbetar fraimst med annonsaffirer, men 2019
tog foretaget Over rapporten Rttvisaren fran Rittviseformedlingen
som lades ner samma ar. Nya Rttvisaren handlade 2019 om

1) Nyhetsrepresenationsbottar som Max Berggren utvecklat: Sverige (@shamebot_se),
Danmark (@ligestillingbot), Norge (@likestillingbot), Finland (@tasaarvobotti),
Tyskland (@shamebot_de), UK (@genderegbot)

Martin Jénsson, redaktionell utvecklingschef pa DN och Bonnier News.  Bild: Anette Nantell

representation i nyheterna, 2020 var temat representation i reklam och
2021 handlar rapporten om publiken®.

- Vi jobbar for en héllbar mediebild inom béde reklam och nyheter,
sdger Ricki Rebecka Petrini, marknads- och kommunikationschef pa
Mediekompaniet. Vi har en lasaraffir och en annonsaffar dér vi har
storre chans att attrahera kunder om vi speglar befolkningen.

Att ta Over Rdttvisaren var ett forsta steg, att utveckla ett matverktyg
blev ndsta. I mars 2020 introducerades verktyget Media Watch som
framfor allt méter konsrepresentation baserat pd namnstatistik. For
internt bruk kan redaktionen dven fi indikationer pa dlder och utom-
nordisk bakgrund. Tredje steget handlar om utbildning. Under 2020
har Mediekompaniet arrangerat workshops runt om i landet for
tidningsledningar och redaktioner.

Enligt Martin Jénsson pa DN ligger Sverige langt framme med
att utveckla tjanster for att méta redaktionellt innehall nér det galler
konsbalans. Vad géller andra former av representation har Sverige
langre vég att ga, bade kvalitativt och kvantitativt.

2) Rattvisaren gors i samarbete med Kantar Sifo: https:/rattvisaren.com
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KOMMERSIELLA MEDIER

Aftonbladet

Aftonbladet ér ett av alla mediehus som numera anvander digitala
matverktyg for att halla koll pa jamstalldheten i innehéllet. En robot
miter sedan 2018 nyhetssajten ur ett genusperspektiv, en annan
paminner journalisterna om att anvdnda expertlistan med hundratals
kvinnor listade inom olika omraden.

Konsfordelning pa sajtens forstasida ligger péa 48 procent kvinnor
(juli 2020-mars 2021). Konsfordelningen i lasekretsen mats via
Orvesto, dar aktuell statistik visar pa 49 procent kvinnliga lasare totalt
péa Aftonbladet inklusive Sportbladet.

I samband med att den senaste omorganisationen lades ett stort
fokus pa genusfragor. Bland annat har ledningen utbildats om
“unconscious bias”, det vill saga att skapa sjdlvinsikt om sina egna
férdomar. Aftonbladets ledningsgrupp och redaktionsledning har idag
en jamn konsfordelning. Hela organisationen, inklusive redaktionen,
befinner sig inom Schibsteds policy om 40/60.

Under hela 2000-talet har Aftonbladet ocksd satsat stort pa att
granska och belysa mins vald mot kvinnor.

Upsala Nya Tidning
UNT, som ingér i NTM-koncernen, miter aterigen konsfordelningen
i sitt innehall sedan april 2021. Siffrorna tas upp pé alla redaktionella
moten och f6ljs upp veckovis. Nér den nya satsningen inleddes lag
fordelningen pa 31 procent kvinnor och 69 procent mén.

Ett antal workshops pa redaktionen om vikten av representativitet
i saval det redaktionella innehéllet som i annonser och hur det
kan uppnés dr genomférda och fler dr inplanerade. Det finns
en jamstalldhetsplan for arbetsplatsen som uppdateras varje ar,
samt en jamstélldhetsgrupp. UNT jobbar dven aktivt for ett
genusmedvetet ledarskap.

Umea IK:s Monica Jusu Bah drar pa ett skott i matchen mot Bollstanés i Elitettan.
Bild: Abebe Asres, Véasterbottens-Kuriren

Vasterbottens-Kuriren

Visterbottens-Kuriren 4r en av fi nyhetsmedier som kontinuerligt

har riknat konsfordelningen i sitt innehéll sedan bérjan av 2000-talet.
Rékningen sker fortfarande manuellt, ddrav méts bara papperstidningen.
Merparten av innehallet ar dock detsamma béde i tryck och pa webben.

Ar 2002, nir rikningen initierades, bestod nyheterna i tidningen
av 23 procent kvinnor, medan sportsidorna enbart hade 18 procent.
Knappt 20 r senare ér fordelningen i nyheterna 49 procent kvinnor
och 51 procent mén. Sporten har nétt upp till 43 procent kvinnor.

- Det ér sa klart véldigt gladjande att det gér at ratt héll, &ven om
det alltid finns mer att jobba pa. I min roll som sportchef férsoker jag
ocksa ha med fordelningen som en del i de olika val och prioriteringar
som vi gor. Det finns ofta sma val som kan gora skillnad 6ver tid,
sdger Markus Isacson.

37



38

Fortfarande lyser ofta de kvinnliga trdnarna med sin franvaro dven
i damlagen. Sportreportrarna pa Viasterbottens-Kuriren har darfor
vinnlagt sig om att intervjua spelarna i stillet for de manliga trdnarna.

Pandemidret 2020-2021 har inte visat p& négra avvikelser i
konsfordelningen. Ndgot som kan bero pa att de tre viktigaste
positionerna gillande smittskyddsarbetet i Vasterbottens ldn innehas
av kvinnor.

— Nar vi gjorde en artikelserie ett ar efter de forsta coronafallen i
ldnet intervjuade vi relevanta forskare om framtiden. Denna intervju
blev omdiskuterad p& grund av att alla forskare var man. Var reporter
hade som vanligt sokt efter kvinnor, men upptickte att expertlistan
som lyftes av Region Visterbotten fraimst bestod av mén. Detta har
foranlett en diskussion hos oss internt och vi har gett en reporter i
uppdrag att ta fram en mer balanserad lista pa experter, siger ansvarige
utgivaren Jessica Wennberg.

Férutom att jobba aktivt for en jamn konsférdelning i sitt innehall
har tidningen en rekryteringspolicy for en jamstalld redaktion. Ett
genusmedvetet ledarskap ar en sjalvklar del i alla utbildningar och
ledningen jobbar aktivt for att gora det lattare for kvinnor att jobba
som chefer genom individuella insatser och anpassningar.

BONNIER NEWS PLANERAR
FOR KONSBALANS

Fem av de svenska tidningarna som granskats i GMMP 2020 ingar i
Bonniers News. Dér dr jamn konsfordelning numera
en prioriterad fraga.

- Valdigt mycket av att uppné konsbalans handlar om hur man
planerar och ldgger ut jobben, och vilken sorts journalistik man gor,
sdger Martin Jonsson, redaktionell utvecklingschef for savil DN som
Bonnier News.

I dagsldget finns inte ndgon gemensam jamstalldhetsstatistik da
de olika tidningarna inom mediehuset anvander olika métverktyg.

— Vi haller pa att utveckla funktionalitet for att vi ska fa till det
under det kommande éret s att vi kan ha det aggregerat, kommenterar
Jonsson.

Sydsvenskan arbetar sedan 2016 med det internt utvecklade
publiceringsverktyget Calpal ddr varje reporter markerar sina artiklar

Johanna Karlsson, chef pa avdelningen Omkretsen pa Sydsvenskan som técker krans-
kommunerna runt Malmé och Lund. Det interna verktyget Calpal syns i bakgrunden.
Bild: Mattias Pehrsson
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"Du far ingen forandring forran
du har en struktur som majliggor
en forandring.”

Mattias Pehrsson, redaktionell utvecklingschef for Sydsvenskan

som kvinnliga, manliga eller neutrala. Artiklarna nyhetsvérderas
ocksa for att se om man “prioriterar eller varderar kvinnliga nyheter
annorlunda dn manliga nyheter” som Mattias Pehrsson, redaktionell
utvecklingschef for Sydsvenskan, uttrycker det och tillagger:

- Du fér ingen férandring forrdn du har en struktur som mojliggor
en forandring.

She News, Expressens matverktyg, fokuserar pa den digitala produkten
och registrerar aven uppdateringar som gors i efterhand.

- Vi har blivit medvetna om hur mén och kvinnor portratteras och
kunnat agera, sdger Johanna Cardell, bitraidande redaktionschef for
Expressen.

Hon anser att mojligheten att se konsfordelningen i realtid har
bidragit till att 6ka andelen kvinnor. Framfor allt dr det dock ett
strategiskt arbete, tillsammans med diskussioner och planering av jobb
som lett till en férandring pa Expressen, siger hon.

P4 Nerikes Allehanda paborjades en manuell granskning av innehallet
under hésten 2020, dir reportrarna markerar egenproducerade artiklar
med 6vervagande kvinnor eller mén i ett Excel-ark.

— Det dr ett aktivt arbete och innehéllet som publiceras nu ligger
valdigt néra ett jamstéllt innehall, kommenterar chefredaktéren Anders
Nilsson.

Featurereportern och familjeredaktéren Heléne Berzeliuz sager:

- I praktiken jobbar vi pé bred front. Allt frdn en sarskild
projektgrupp till digitala redaktionsmé&ten en gang i veckan,
och darutéver méten och avstimningar inom varje avdelning
pa redaktionen. Motena kan innehélla allt fran att diskutera &mnet
i stort till att spana konkreta idéer och uppslag.

Nyhetsdesken pa Nerikes Allehanda. Bild: Nerikes Allehanda

Snart ska Nerikes Allehanda 6vergé frdn manuell till digital
granskning, samma publiceringsverktyg som anvéinds av Sydsvenskan
och Helsingborgs Dagblad kommer da att inforas.

Det ar lattare att uppna mal kring ett jamstallt nyhetsinnehall i den
planerade journalistiken 4n i den nyhetsreaktiva verksamheten, menar
Jonas Jonsson, Dagens Industris redaktionschef:

- Vi intervjuar méinga aktieexperter och dar ar det tyvirr sé att
mén dr 6verrepresenterade. Men vi forsker hela tiden hitta kvinnliga
aktieexperter ocksa och lyfta fram dem.

Att se en fordndring i nyhetsinnehallet tar tid.

— Det kravs att man river upp gamla arbetssitt och att ledningarna
héller i det. Och att du fir med dig redaktdrer och avdelningschefer
att jobba med de hir fragorna. Drivkraften ér att leverera bittre
journalistik till lasarna, siger Martin Jénsson.
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NYSTART FOR
FEMPERS NYHETER

Det bléste hart mot Sveriges forsta feministiska dagstidning,
Feministiskt Perspektiv, under deras tiodriga existens. Med ett
nytecknat samarbetsavtal ser dock chefredaktoren for nystartade
Fempers Nyheter, Anna-Klara Bratt, med tillforsikt pa framtiden.

Feministiskt Perspektiv, numera Fempers Nyheter, bevakar bade
inrikes- och utrikesnyheter, ekonomi, kultur och sport ur just ett
feministiskt perspektiv. Antalet prenumeranter har legat pa drygt 2 000
sedan starten och antalet lsare per manad uppgar till knappt 70 000.

Nyheterna i tidningen har en genomsnittlig konsférdelning pa
80 procent kvinnor och 20 procent min, vilket ar helt i sin ordning
enligt Bratt:

- Vi bedriver informationsbildning ur ett feministiskt perspektiv,
visionen 4r att verka komplicerande. Vi kompenserar bristen pa
kvinnlig kunskap och erfarenhet i 6vriga medier. Under #metoo
uppstod ett enormt behov av denna kunskap. D4 fick vi lite ledigt nar
andra medier tog vid, kommenterar hon.

Akademiker utgér basen i prenumerantstocken, medan lasarna
av det Oppna materialet fraimst bestar av kvinnor, pensionérer och
socioekonomiskt utsatta. Bland tidningens ldsare och prenumeranter
ar 30 procent man.

I februari 2021 fick Feministiskt Perspektiv nej till fortsatt presstod
pé grund av att tidningen hade for fa prenumeranter.

"Det kdnns valdigt bra att vi
sadkrat fortsatt utgivning av
feministisk nyhetsproduktion.”

Anna-Klara Bratt, chefredaktor for nystartade Fempers Nyheter

Josefine Rénnbéck, Anna-Klara Bratt, Anne Atambo, Helen Pankhurst och Somar Al-Naher
pd Bokméssan 2019. Bild: Jenny Rénngren

— Vara ldsare tillhor inte de resursstarka i samhallet. Vi paverkas
ocksa av att feminism har suspektifierats nar Facebooks algoritmer
stanger ner politiska och enkénade communities, det vill sdga vara
maélgrupper, kommenterar Bratt.

I april 2021 ingick Feministiskt Perspektiv ett samarbetsavtal
med Mediehuset Gron Press, som bland annat ger ut tidningarna
Syre och Global. Tillsammans startade de en helt ny produkt, den
digitala tvadagarstidningen Fempers Nyheter. Tidningen Feministiskt
Perspektiv har lasts upp i sin helhet och vid sidan av arkivet kommer
den ideella féreningen dven fortsitta med live- och poddverksamhet.

— Det kdnns valdigt bra att vi sékrat fortsatt utgivning av feministisk
nyhetsproduktion. Nu finns det en nytindning. Det varas for fakta,
sager Bratt, samtidigt som hon pekar pé vikten av Feministiskt
Perspektivs betydelse for utvecklingen av 6vrig nyhetsrapportering:

- Jag kan konstatera att var initiala sportbevakning har haft effekt
béde bland kvinnliga utdvare och sportjournalister. Véar bevakning
av nazism, rasism, anti-feminism och transfragan har ocksa fatt
ringar pa vattnet genom att fragorna har forts vidare i den breda
samhillsdebatten och i andra medier.
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ETC MATER SEDAN 2014

Dagens ETC har sedan starten 2014 dagligen matt jamstélldheten i
innehéllet. Redaktionen riknar kvinnor, min och uttalat icke-binara
pa bild och i citat fore pressldggning och redovisar siffrorna pé sidan
tre i tidningen.

- Jag dr 6vertygad om att det hér ger battre och mer reflekterande
journalistik. Jag dr lika 6vertygad om att nagon annan malséttning vore
omdjlig for en dagstidning som kallar sig feministisk. For alla anstallda
hoppas jag att det faktiska resultatet kan betyda stolthet, att vi med
gemensamma anstrangningar lyckades, da det har i allt vasentligt 4r
en kollektiv insats dér alla yrkesgrupper pé tidningen &r involverade,
sager chefredaktéren Andreas Gustavsson.

Totalt
Kvinnor 50% (49)
Man 50% (51)

Omfattar intervjupersoner,

Profilintervjuer
Kvinnor 48% (49)
Man 52% (51)

personer som syns De lite langre intervjuerna,
pa bild samt anlitade till exempel inom
frilansmedarbetare. kultur eller politik.

| vilken egenskap
intervjuas kvinnor?

Debatt Expert/yrke/initiativtagare 70% (68)
Kvinnor 49% (46) Offer for omstandigheter 12% (16)
Man 51% (54) Neutral, ofta enkatform 18% (16)
Debattuppslagets storst Medier har en tendens att skildra kvinnor som
utgjorda artikel. Vissa offer. Darfor har ETC réknat pa i vilken roll
texter har haft flera kvinnor far komma till tals. Att vara drabbad
undertecknare. ar sa klart inte per definition att vara passiv.

Kalla: Statistik fran Dagens ETC 1 januari 2020-31 december 2020.
Resultat for 2019 inom parantes.

PUBLIC SERVICE — MED
SARSKILT ANSVAR

Public service, det vill siga Sveriges Television, Sveriges Radio och
Utbildningsradion, har jobbat med jamstélldhet inom sina uppdrag

i drygt 40 ar, bland annat genom en medveten personalpolitik och

ett jamstallt innehall. Programutbudet ska priglas av ett jamstalldhets-
och mangfaldsperspektiv, enligt saindningstillstinden (kravet pa
jamstalldhet infordes 2014).

Framfor allt Sveriges Radio blev tidigt ett flaggskepp for genus-
medvetna satsningar och feministiska program, som Radio Ellen,
Radio Freja, Lika villkor, Gender, Pitbull och Heliga familjen.

Sveriges Radio har tagit fram en ny strategi 2021 for att halla ihop
arbetet som gors kring satsningen pa fler perspektiv. En del av arbetet
handlar om att bredda perspektiven i innehallet, en annan handlar om
rekrytering av nya medarbetare med olika perspektiv, och en tredje om
en inkluderande foretagskultur dar alla olikheter far plats, trivs och kan
utvecklas.

Vad giller granskningen av kénsfoérdelningen i nyhetsprogrammen
satter varje redaktion upp egna rutiner fér mitning.

— For vissa av Ekots program har vi kontinuerligt gatt igenom
medverkande. For andra har vi gjort punktinsatser. Vi stravar hela
tiden efter att ge flera perspektiv pa de fragor vi bevakar, siger Klas
Wolf-Watz, chef och ansvarig utgivare for Ekot.

Aven flera SVT-redaktioner miter regelbundet konsfordelningen
i innehallet, bland annat Aktuellt, Rapport och méanga lokala
nyhetsredaktioner. Bland de anstallda ar 49 procent kvinnor och
51 procent man, och hos cheferna ar konsférdelningen 56 procent
kvinnor och 44 procent mén.

- Vi far en del extern kritik for att vi har en 6vervikt av kvinnliga
programledare pa Rapport och Aktuellt, siger Charlotta Friborg,
programchef f6r SVT Riksnyheter.
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SVT jobbar sedan 2015 utifran policyn Sverigespegling och lika-
behandling. Samtidigt inréttades en ny tjénst, ansvarig fér "framtidens
kompetenser”. Syftet ar att i en digital omstéllning fokusera pa
utbildningar, kurser och verktyg fér medarbetarna utifran en omvérlds-
analys. Under hosten 2020 antog bolaget dven en ny foretagsstrategi
med fokus pa méangfald. Enligt strategin behéver SVT bredda sina
kunskaper och erfarenheter for att bli mer relevanta. Tva initiativ har
tagits for att f6lja upp om de atgarder som genomfors ger onskad effekt:

1. Genomlysning av 100 rekryteringar

SVT:s policy for Sverigespegling och likabehandling séger att Sveriges
befolkning ska avspeglas i sammansattning av personal. I syfte att
starka kompetensbaserad och icke-diskriminerande rekrytering ska
SVT genomlysa, folja och ldra av 100 rekryteringsprocesser. P4 sa sitt
medvetandegors organisationen pa om olika kandidater mots av olika
forutsdttningar. Genomlysningen kan sedan f6ljas och upprepas for att
se om genomforda insatser gjort skillnad.

2. Pilot av medarbetarundersékning med sarskilt fokus

pa inkludering av kansla av samhdrighet

Alla pa SVT ska kdnna sig inkluderade och virda lika mycket. Under
2021 kommer organisationen dérfor att genomfora en pilot av en
medarbetarundersokning med sarskilt fokus pa inkludering och kinsla
av samhorighet. Unders6kningen kommer att f6ljas upp med konkreta
atgarder och insatser.

Under 2021 har drygt 400 medarbetare pd SVT:s lokala nyhets-
redaktioner genomgétt en perspektivworkshop med fokus pa att
medvetenhetsgdra journalisterna kring fragor som ror jamstélldhet,
inkludering och representation. Nyhetsredaktionerna jobbar dven med
omréadesanalyser for att synliggora vilka som bor i bevakningsomradet
for att pa sa sitt mojliggora en bred representation.

Intern kritik

Saval SVT som SR har dock fétt intern kritik fér bristande mangfald.

Under hosten 2020 gick 39 medarbetare pa Sveriges Radio samman
i uppropet ”Vems SR?” mot rasism och brist pa representation, riktat
till ledningen. ”Vems SR?” foljdes av ett stodupprop undertecknat av
ett 50-tal SR-medarbetare.

Efter uppropen pé Sveriges Radio initierade den lokala fackklubben
pa SVT en enkdtundersdékning om inkludering och diskriminering.
Tillsammans med en grupp SVT-medarbetare genomfordes dven
djupintervjuer med anstillda med utldndsk bakgrund (minst en
foralder frén ett annat land) om arbetssituationen och de journalistiska
perspektiven pa SVT. Intervjuerna har sammanstillts i rapporten
Hur kan det vara sa hdir? som synliggor arbetsmiljoproblem, en brist pa
mangfald i ledande positioner, samt ensidig bevakning av minoriteter,
invandrare och utsatta omraden.

E BU PUBLIC: This document 15 intended for public distribution

v B

GENDER EQUALITY AND
PUBLIC SERVICE MEDIA
PUBLIC VERSION

MEDIA INTELLIGENCE SERVICE
MARCH 2021 ~

European Broadcasting Union har tagit fram flera rapporter om hur europeiska public
service-bolag arbetar med jémstélldhet. Se lastipsen pa sidan 86.
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2018 firade nyhetsredaktionen
pa SVT Nyheter Vésterbotten
20 ar av systematiskt
jadmstélldhetsarbete. Pa
bilden nagra av de drivande
krafterna: Maria Bréndstrém,
Maria Brénnstrém, Lotta
Strémland, Jenny Gustafsson
och Anna Hellgren.

Bild: Maria Edstrom

En lokalredaktion i taten

SVT Nyheter Visterbotten har, liksom Visterbottens-Kuriren, fort
statistik over konsfordelningen i innehallet under 20 &rs tid. Skillnaden
fran tidigare ér att redaktionen nu riknar fordelningen pa webben i
stillet for i direktsdndningarna pa grund av organisationsforandringar.
Rikningen sker dock fortfarande manuellt. Redaktorerna gar igenom
alla klipp som publiceras och raknar hur manga kvinnor och mén som
intervjuas. Trots de mer handelsebaserade nyheterna pa webben ligger
konsfordelningen for det mesta kring 40-60 pa veckobasis.

— Det var dags att skifta fokus till sajten och dar har vi nu en
fungerande metod for att rakna de intervjuade varje dag. Vi har
bittre siffror 4n vi vagat hoppas pa, vi trodde att blaljusnyheter och
héndelsenyheter skulle dra ner statistiken d&nnu mer, kommenterar
redaktoren Maria Brandstrom.

Andelen kvinnor och méan over tid
i nyheterna fran SVT Nyheter
Vasterbotten

2005: Kvinnor 44%, man 56%

2010: Kvinnor 43%, man 57%

2014: Kvinnor 49%, méan 51%

2020: Kvinnor 46%, méan 54%

PRISADE SPORTNYHETER

SVT Sport har vunnit flera priser for sin jamstéllda sportbevakning.
Dessutom har trafiken 6kat med 6ver hundra procent pé tre ar.

- Man maéste vara ihérdig och inte ge upp sa litt, kommenterar
sportchef Asa Edlund Jonsson.

Sportnyheter ér en klassisk manlig domén, som har haft svart att
bryta ojamstéllda monster i savél organisation som innehéll. SVT Sport
inkluderar programmen Sportnytt, Sportspegeln, Sondagsmagasinet
och Vinterstudion. I tilligg sander de 2000 timmar direktsénd sport
per ar.

Redaktionen hade 2015 linge pratat om att de ville bli battre pa
damidrott. Asa Edlund Jénsson fick som engagerad sportchef uppgiften
att gora verklighet av visionen.

- Jag insdg dock tidigt att hela redaktionen méste bidra om detta
skulle kunna bli verklighet, sdger hon.

Sagt och gjort. Pa de dagliga morgonmotena infordes en obligatorisk
punkt om damidrott. Redaktionen bérjade méta andelen kvinnor och
man i sina nyheter. P4 de digitala kanalerna méts namn, pronomen
och lag, i direktsdandningarna rdknas sekunder dam- och herridrott.
Man bérjade stilla krav pa sina leverantorer att leverera material aven
fran damidrott, annars sades avtalen upp. Dessutom startades ett
instagramkonto som bara foljer profilerade kvinnliga idrottare, med
motiveringen att stora manliga idrottsprofiler syns i alla 6vriga medier.

Malet ér att vara vérldsledande pé jamstélld sportbevakning. Efter
flera ar av en jamn konsfordelning slog coronapandemin till, vilket i
sportens vérld innebar att herrligorna fick fortsétta spela medan dam-
ligorna stilldes in. Ar 2020 stod bevakningen av damidrott dirfor bara
for 39 procent av totalen. Resultaten fluktuerar dock 6ver tid beroende
pé vilka evenemang som star pa dagordningen, enligt Edlund Jénsson:

— Nu har vi en liten 6vervikt pa dambevakningen efter en stark
vinter, men med hockey-VM och fotbolls-EM f6r herrar 2021 jémnar
det ut sig igen.
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"Idag ar redaktionen mycket mer
heterogen och vi har helt andra
redaktionella samtal &n tidigare,
vilket ocksa dppnar upp for 6kad
jamstalldhet och mangfald.”

Asa Edlund Jénsson, sportchef pad SVT Sport

Vid stora manliga idrottsdr lagger redaktionen extra mycket fokus pa
att ta fram egna damnyheter.

- Omgivningen ger oss inte det gratis, sa det maste vi fokusera hért
pa. Vi maste bidra genom att samla in egna bilder. Vi behéver ocksa
bli béttre pa att skapa storre kontaktnat bland kvinnliga idrottare.
Kvinnliga idrottare har inte heller vanan att kontakta journalister pa
samma sdtt som manliga, sdger Edlund Jonsson.

Redaktionen ér transparenta med statistiken for att sétta tryck
pa sig sjalva att lyckas. Dels gors veckovisa utskick med aktuell
konsfordelning till de 170 medarbetarna, dels publiceras den i SVT-
bloggen.

Aven redaktionen dr numera helt jamstilld efter att man forandrat
sin rekryteringsprocess.

- Nér jag bérjade pa SVT Sport och skulle rekrytera nya formagor
anvéinde jag ett test med fokus pa traditionella sporter, som speedway,
fotboll och hockey. Det var ju sa klart valdigt exkluderande f6r dem som
kunde massor om stora damidrotter och stjilpte mer dn det hjélpte.

Idag ar SVT Sport 6ppet f6r en bredd av kompetenser. Det racker
med att vara sportintresserad for att fa jobb pé redaktionen, enligt
Edlund Jonsson. Daremot behdver man vara en stjarna inom sin
kompetens, som till exempel sociala medier.

- Idag ar redaktionen mycket mer heterogen och vi har helt andra
redaktionella samtal 4n tidigare, vilket ocksa 6ppnar upp for 6kad
jamstélldhet och méngfald, sager hon.

Asa Edlund Jénsson, sportchef pg SVT Sport, tar emot Svenska Jamstélldhetspriset 2020.
Bild: Anna Hallams

Det ir fortfarande ndgot fler mén 4n kvinnor som intresserar sig for
SVT Sports nyheter. Den direktsédnda idrotten ses av 60 procent man
och 40 procent kvinnor. Diaremot handlar hilften av alla lasta artiklar
om damidrott.

SVT Sports jamstélldhetsarbete och dess resultat har gett ringar pa
vattnet. Savil sportredaktioner, niringsliv som laroséten efterfragar
forelasningar, flera internationella férbund har hort sig for om
samarbete och lirdomarna har blivit tips i en handbok f6r de som
vill bli battre pa att bevaka damidrott. Boken heter Reimagining Sport
- pathways to gender-balanced media coverage och ges ut av
European Broadcasting Union (EBU 2020 b).

- I borjan var det manga som fnissade lite nervost it oss. Idag vet
vi att det gir och att det dr en enorm framgangsfaktor. En jamstalld
sportbevakning har gett oss fler egna nyheter, mer livesport att sidnda,
en kraftigt 6kad digital publik och stora konkurrensférdelar. Nu ar det
ingen som fnissar langre.
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JOURNALIST-
UTBILDNINGARNA

SVARAR

Som en del av kartldggningen av kvinnors
representation i nyhetsmedierna ar det ocksa
angelaget att undersoéka hur val genus- och
jamstélldhetsperspektiv integreras i Sveriges
journalistutbildningar. En enkét har darfor
mejlats till de 17 universitet, hbgskolor och
folkhbgskolor som utbildar journalister.

SKIFTANDE FOKUS
PA JAMSTALLDHET

En forsta genusgranskning av landets journalistutbildningar
genomfordes infor Rikna med kvinnor 2015. Da framholl en majoritet
av respondenterna att genusperspektivet ar oerhort relevant for yrket.
Dock var det bara tvéd larositen som erbjod specifika kurser

kopplade till genus.

Sedan dess ér det flera folkhogskolor och ett universitet som har
lagt ner sina journalistutbildningar. Ytterligare en vid Lulea Tekniska
Universitet dr pa vég att nedmonteras. Samtidigt kommer Kalix
folkhogskola, aterigen, att erbjuda en journalistutbildning fran och
med hostterminen 2021 efter att ha pausat den under fyra ar.

Av 17 tillfrigade larosdten har representanter for 13 av dessa
svarat pa enkiten. Endast en utbildning, vid Ljungskile folkhogskola,
erbjuder en specifik kurs i genus och jamstéilldhet. Daremot svarar alla
respondenter att flera kurser och temaomraden, savil teoretiska som
praktiska, innehaller moment kopplade till genus och jamstélldhet.
Det kan till exempel handla om enskilda férelasningar, medieanalyser
ur ett genusperspektiv, workshops och seminarier kring demokrati,
intersektionalitet, makt, #metoo och néthat.

Linnéuniversitetet, Luled Tekniska Universitet, Lunds universitet,
Umeéd universitet, Stockholms universitet, S6dertorns hogskola,
Ljungskile folkhogskola samt Vara folkhogskola har obligatorisk
kurslitteratur om genus och jamstalldhet kopplat till medier.

Pé& Linnéuniversitet har nagra studenter ifragasatt de obligatoriska
momenten om genus och jamstélldhet i utbildningen.

- Ett antal studenter upplever en politisk styrning av utbildningen.
Jag tror att nuvarande uppldgg i journalistutbildningen, att ge
jamstéllhet lite utrymme i olika kurser, inte pa ett tydligt vis
problematiserar journalistikens betydelse for genus och jamstélldhets-
fridgan som en av de viktigaste delarna i ett demokratiskt samhille.
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Jag tror ocksa att en sérskild genuskurs i journalistik kan vara en mer
fruktsam vag i radande samhallsklimat for att ge journaliststudenterna
kunskaper som de sedan kan omsitta i sitt kommande yrkesliv,

sdger Britt-Marie Ringfjord, institutionen f6r Medier och Journalistik
vid Linnéuniversitetet.

Larares och studenters eget intresse av genus och jamstélldhet
ar i manga fall det som styr innehallet i utbildningarna.

- Jag tror det krévs en storre medvetenhet hos oss pedagoger
for att fragan skulle uppmarksammas mer. Jag tror ocksa att det har
med olika deltagargrupper att gora, sdger Tommy Karlsson Ravstrom,
ldrare vid Radiolinjen, Vara folkhogskola.

- Vi har under de senaste dren markt ett 6kat intresse for genus
och jamstalldhet kopplat till medieforskning och tittar just nu pa hur
vi kan mota detta intresse, siger universitetsadjunkt Philip Zetterlund
vid institutionen f6r informatik och media vid Uppsala universitet.

Tillfragade universitet
och hogskolor:

Tillfragade folkhogskolor:

Jakobsbergs folkhogskola
Kaggeholms folkhdgskola
Kalix folkhégskola

Goteborgs universitet
Linnéuniversitetet
LuleaTekniska Universitet Ljungskile folkhogskola

Lunds universitet Skurups folkhogskola
Mittuniversitetet Sodra Vatterbygdens folkhdgskola
Stockholms universitet Vara folkhdgskola

Sodertérns hogskola Kista folkhogskola

Umea universitet

Uppsala universitet

"Lyckas man inte visa hela
samhaéllet s& misslyckas man
med sitt journalistiska uppdrag,
och i férlangningen ockséa det

demokratiska uppdrag som man har.”

Ulf Svenning, linjeledare journalistlinjen vid Skurups folkhdgskola

"Det ar viktigt att tydligare
medvetandegora for studenterna
vilka normer och maktstrukturer
som de sjalva direkt, och indirekt,
kan vara med att uppratthalla
inom nyhetsrapporteringen.”

Andreas Mattsson, programansvarig och universitetsadjunkt
vid journalistutbildningen, Lunds universitet

"For att fragan skulle
uppmarksammas mer i utbildningen
kravs mer litteratur med
genusperspektiv pa fler kurser,

och ett globalt perspektiv pa fragan.”

Maria Nilsson, studierektor i journalistik vid institutionen
for mediestudier vid Stockholms universitet
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EN INTERNATIONELL
UTBLICK

Journalistutbildningarnas roll for att uppné jamstalldhet i branschen
och i mediernas innehall lyfts savil i riktlinjer fran UNESCO som
av Europarédet. Tillgdngen till kvalificerad utbildning i jamstalldhet
och medier dr dock ojamn och till stor del beroende pa enskilda
institutioners goda vilja.

Mycket har dnda hént pé senare ar, inte minst tack vare engagerade
akademiker fran 19 universitet globalt som samlas i UniTWIN
Network for Gender, Media and ICTs. Nétverket bildades 2016
pé initiativ av UNESCO for att stédja organisationens arbete for
jamstalldhet i och genom medierna.

Till Kvinnokommissionen i New York 2018, dar kvinnor och
medier var ett centralt tema, tog natverket fram lagesbeskrivningar
pa medieomradet. I en rapport om journalistutbildningar framgar att
jamstalldhetsintegrering pa de flesta hall i vérlden inte dr ett krav. Aven
dar forsok har gjorts visar studier att systematik i kursplaneringen
saknas (Geertsema-Sligh mfl 2020).

Under 2020/2021 arrangerade UniTWIN-nétverket en serie digitala
workshops om att integrera genus i journalistutbildningar, bland annat
med utgangspunkt fran en manual om hur kursplaner kan utformas
som nétverket publicerade 2019: Gender, media and ICTs: New
approaches for research, education and training. Flera av deltagarna
i Europa-workshopen bekriftade att genusperspektivet fortfarande
ar marginellt i journalistutbildningar och efterfragade strategier
for att fa universiteten intresserade.

I Frankrike togs 2013 ett lagforslag fram om att gora jamstélldhet
till ett obligatoriskt &mne i landets journalistutbildningar. Syftet var
enligt utbildningsministern Najat Vallaud-Belkacem, socialist och
forsta kvinna pa posten, att “bekdmpa kriankande kdnsstereotyper
som skapar och uppritthaller ojamlikhet mellan kvinnor och mén”

Men rektorerna for samtliga 14 erkdnda journalistutbildningar i landet
gjorde gemensam sak och satte stopp for lagforslaget. Som argument
anforde de akademisk frihet. Dessutom kidnde de sig skuldbelagda
eftersom obligatoriet inte omfattade andra universitetsutbildningar
(Le Monde 2014).

Det finns dock flera universitet som erbjuder kurser och program i
genus och medier. I Ecuador har nyligen masterprogrammet Gender
and Communication implementerats vid Universidad Andina Simén
Bolivar, och i Barcelona finns ett liknande masterprogram vid UAB,
Universitad Autonoma de Barcelona.

I en rapport till Varldsradet for journalistutbildning, WJEC,
konstaterar medieforskaren Margaretha Geertsema-Sligh tillsammans
med flera kollegor att det inte finns nagon samsyn om hur bristen pa
jamstalldhet i medierna ska 19sas, men att utbildningen &r en bra plats
att borja. De forespréakar en intersektionell utgdngspunkt eftersom
ojamlikhet baserad pa forestallningar om kon, ras, klass, funktionalitet,
sexualitet, genusidentitet och nationalitet ar verlappande.

"Med tanke pa hur mottagliga
manniskor ar for dessa diskussioner
idag, ar det ratt tid att inforliva,
fragor om koén och ojamlikhet
ilaroplanerna.”

Geertsema-Sligh mfl, 2020: 72
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VAGAR
FRAMAT

Mediefrihet, yttrandefrihet och jamstalldhet

ar grundlaggande manskliga rattigheter,

som bor forstarkas och samverka snarare

an att stallas mot varandra. | detta avsnitt
anges ndgra forslag pa véagar framat for
mediafdretag, branschorgan och beslutsfattare.

GLOBALA ATAGANDEN
FOR JAMSTALLDHET
| MEDIERNA

Det har funnits en avvaktande instéllning fran politikers sida att lagga
sig i frdgan om bristande jamstélldhet i medierna. Om statsmakten
agerar gentemot medierna skulle det kunna ses som ett hot mot
yttrandefriheten. Férhoppningen har varit att branschen sjalva
ska hantera frgan.

Hir foljer nagra viktiga ataganden som Sverige skrivit under.

Kvinnokonventionen lyfter konsstereotyper

Konventionen om avskaffande av all slags diskriminering av kvinnor
(CEDAW) antogs av FN 1979 och ér ett av de viktigaste dokumenten
for kvinnors réttigheter. Den definierar vad som ér diskriminering mot
kvinnor och hur den kan motverkas. Artikel 5 handlar om skyldigheten
for stater att motverka konsstereotypa monster. Fortfarande &r CEDAW
forhéllandevis okdnd i Sverige. Det gors dock regelbundna kontroller
av vilka atgérder staterna har tagit i forhallande till konventionen.
Civilsamhallet gor ocksa s kallade skuggrapporter.

I Sverige granskar Sveriges kvinnolobby hur konventionen efterlevs.

Pekingplattformen visar pa vikten
av medier och jamstalldhet

Sverige har undertecknat den sa kallade Pekingplattformen, den
globala handlingsplanen fér jamstélldhet som antogs i Peking under
FN:s fjdrde internationella kvinnokonferens 1995. Handlingsplanen
identifierar kvinnor och medier (Sektion J) som ett av tolv
fokusomraden i arbetet for rittvisa, demokrati och kvinnors rittigheter,
och mediers ansvar betonas i nastan alla fokusomraden. Staterna

som skrivit under Pekingplattformen har forbundit sig att verka for
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att (1) kvinnor ska fa tillgdng och inflytande 6ver medier, och (2) att
framja balanserade och icke-stereotypa skildringar i medier. Det har
gétt trogt att fa i gang ett systematiskt arbete for att nd dessa mal, det
framgar bland annat av den svenska regeringens uppfoljningar av
Pekingplattformen och skuggrapporterna frdn Sveriges kvinnolobby.
2018 inréttades Jamstalldhetsmyndigheten som har ett pagaende
uppdrag om att sprida kunskap om Pekingplattformen och dess tolv
fokusomraden. Pa EU-niva ér det EIGE, EU:s jamstélldhetsinstitut,
som ansvarar for att aterrapportera till FN hur medlemsstaterna foljer
Pekingplattformen.

Jamstalldhet central i Agenda 2030

Hosten 2015 antog FN 17 globala mal for en héllbar utveckling,
Transforming our world: the 2030 Agenda for Sustainable Development,
i Sverige ofta kallad Agenda 2030. Dir bekriftas att mélen i
Pekingplattformen fortfarande géller. Medierna har inget eget mal
i Agenda 2030, ord som yttrandefrihet och pressfrihet ndmns inte.
Samtidigt anges att alla grundlaggande réttigheter som FN enats
om tidigare giller, det vill siga dven FN:s deklaration om ménskliga
rattigheter fran 1948 som sldr fast bade ménniskors yttrandefrihet
och informationsfrihet.

Mal 16 handlar om att skapa inkluderande samhéllen och dar ar
rétten till information ett sarskilt delmal (16.10). Mal 5 handlar om att

uppnd jamstélldhet och det malet ska ocksa genomsyra alla andra mél.

I tillagg till de 17 huvudmaélen finns ocksa 169 delmal dar FN betonar
betydelsen av informations- och kommunikationsteknologi (ICT),
bland annat i ett delmal for jamstalldhet.

Europeiska ataganden

Bade EU och Europaradet har de senaste aren satt storre press pa

att jamstilldheten ska 6ka i medierna, bade inom mediebolagen

och i utbudet. 2013 antog EU:s ministerrad tre indikatorer f6r medier
i forhéllande till ett av delmélen i Pekingplattformen; att ge kvinnor
storre tillgang till medier.

EU:s indikatorer ar:
1. Andelen kvinnor i medieforetagens styrelser
2. Andelen kvinnor pé beslutsfattande positioner

3.1vilken omfattning medieforetagen har jamstalldhetsplaner
och aktiva atgirder for att 6ka jamstalldheten

Medlemsstaterna ska arligen aterrapportera kring dessa indikatorer
till EU (European Union 2013).

Strax efter att EU beslutat om medieindikatorer antog Europaradet
nya rekommendationer f6r hur jamstalldheten ska 6ka i medierna.
Rekommendationerna ar inte bindande, men de har betydelse for till
exempel kartlaggningar av radande lige. Branschen uppmanas att ta
sitt ansvar men ocksa medlemsstaterna uppmanas agera (Europaradet
2013). Forutom jamstalldhet i medierna har Europarédet ocksé tagit
fram rekommendationer for att motverka sexism (Europaradet 2019).

EU och Europaradet talar om vikten av att ta fram statistik for
medieomridet, men det ar séllsynt med jamforbar statistik. Aven
fran svenskt hall har det uppmérksammats att det inte gar att gora
uppfoljningar gillande jamstalldhet om det inte finns kénsuppdelad
statistik.

Istanbulkonventionen pekar pa mediernas ansvar

Istanbulkonventionen &r det forsta juridiskt bindande avtalet om
vald mot kvinnor i Europa. Den beskriver att avskaffandet av vald
mot kvinnor dr nédvandigt f6r att kunna uppna jamstalldhet.
Konventionen upprittades 2011 och Sverige ratificerade den 2014.
I artikel 17 uppges att medierna, med hansyn till yttrandefrihet
och oberoende, ska uppmuntras att delta i utvecklingen och
genomforandet av politiken. Medierna ska ocksé ta fram riktlinjer
for sjalvreglering for att forebygga vald mot kvinnor och stiarka
respekten for kvinnor.
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Sveriges jamstélldhetspolitik dr uppdelad i sex delmal, varav det sjatte
delmalet handlar om att méns vald mot kvinnor ska upphora. Delmélet
har ett sérskilt fokus pa kopplingen mellan maskulinitet och vald. Det
omfattar ocksa att motverka kommersialisering och exploatering av
kvinnokroppen i medier som syftar till att reproducera forestéllningar
om kvinnors underordning. I arbetet utgdr man frdn den nationella
strategin for att forebygga och bekdmpa méans vald mot kvinnor.
Strategin &r en del i Sveriges arbete med att leva upp till sina ataganden
i Istanbulkonventionen.

Sveriges uppféljning av Pekingplattformen

I ett uppfoljningssystem for jamstalldhetspolitiken (Ds 2013:37,

sid 30) identifieras medierna som ett omréade dér Sverige bor ta

fram jamstélldhetsindikatorer. Detta har &nnu inte gjorts, men fran
politikerhall framhélls andra tillvigagangssitt. I uppfoljningen

av Pekingplattformen 2014 pekade davarande regering pa
demokratiskrivningen i Radio och tv-lagen samt de skdrpta kraven

pa public service for tillstandsperioden 2014-2019, dér det star att

all programverksamhet ska praglas av jamstalldhet och mangfald
(U2014/240/JAM). Kraven ir de samma i de nya sindningstillstinden
for 2020-2025. 1 Sveriges uppfoljning av Pekingplattformen 2019 lyfts
ater skrivningen i saindningstillstanden. Regeringen pekar ocksa pa
Statens Medierads arbete med medie- och informationskunnighet, samt
stdd for att stoppa hat och hot mot journalister (A2019/00538/JAM).

INTERNATIONELLA OCH
EUROPEISKA RESURSER
—ETT URVAL

Advancing Gender Equality in the Media Industries

Advancing Gender Equality in the Media Industries (AGEMI) ar en
laroplattform i samverkan mellan tre universitet (Goteborg, Newcastle

och Padova) och tva branschorganisationer (COPEAM och EFRJ). Plattformen
skapades inom ramen for ett projekt finansierat med stod fran EU:s
generaldirektorat for rattsliga fragor, konsumentfragor och jamstalldhet.
Projektet ar avslutat men hemsidan finns kvar:

www.agemi-eu.org

Europaradet

Europaradet ser jamstalldhet i medierna som central for yttrandefriheten
i varlden och har en speciell sida for dessa fragor:

www.coe.int/en/web/freedom-expression/gender-and-media

Europaradet har ocksa skapat en egen sajt for uppfoljningen av de globala
atagandena mot sexism:

www.coe.int/en/web/human-rights-channel/stop-sexism

European Broadcasting Union

Public servicebolagen i Europa driver jamstalldhetsarbetet via
organisationen European Broadcasting Union (EBU) och samlar exempel
pa hur public service arbetat systematisk med dessa fragor.

www.ebu.ch/groups/gender-equality

Gender Links

Gender Links ar en civilsamhallesorganisation med bas i Sydafrika.
Gender Links utgar frdn medierna som bérare av social forandring. Villkor
och innehall i nyhetsjournalistik ar ett av organisationens fokusomraden.
2021 firade Gender Links 20 ar av aktivism.

www.genderlinks.org.za
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Global Alliance on Media and Gender

UNESCO, FN-organet for utbildning, vetenskap och kultur, arbetar ocksa
med genus och medier. 2013 bildades Global Alliance on Media and
Gender (GAMAG) och den forsta generalférsamlingen holls 2015 i Genéve.
GAMAG arbetar i huvudsak ofinansierad men har en viktig natverkande
och samordnande funktion, inte minst i forhallande till 6vrigt FN-arbete.

gamag.net

International Association of Women in Radio and Television

The International Association of Women in Radio & Television (IAWRT)
ar ett natverk for forskare och journalister inom radio och tv-omradet.
Organisationen har medlemmar i 145 lander och arbetar med kvinnliga
journalisters villkor och sékerhet, samt mediebilden av kvinnor i
journalistiken.

www.iawrt.org

International Federation of Journalists

Internationella journalistfederationen (IRJ) har jamstalldhet som ett av
sina huvudomraden och driver frdgor om arbetsvillkor och sakerhet.

P& uppdrag av UNESCO haller IRJ pa att uppdatera UNESCO:s indikatorer
for jamstalldhet i medierna som skapades 2012.

www.ifj.org/what/gender-equality.html

International Women’s Media Foundation

International Women’s Media Foundation (IWMF) arbetar med att bevaka
kvinnliga journalisters villkor. Organisationen publicerade 2011 Global
Report on the Status of Women in the News Media, en kartldggning av
jamstalldhetslaget pa drygt 500 redaktioner varlden éver. IWMF:s hemsida
ar ocksa vardplats for rapporterna The Missing Perspectives of Women in
the News och The Missing Perspectives of Women in the Covid-19 News
fran 2020.

www.iwmf.org

Safety of Female Journalists Online

Organisationen for sdkerhet och samverkan i Europa, OSCE, har ett projekt
som sarskilt syftar till att forbattra kvinnliga journalisters arbetsvillkor som
en del i demokratiarbetet, kallat Safety of Female Journalists Online eller
#SOFRJO.

www.osce.org/fom/safety-female-journalists-online

UniTWIN

UNESCO:s UniTWIN Network on Gender, Media and ICTs ar ett
universitetsnatverk som jobbar i ndra samarbete med GAMAG och
publicerar olika rapporter, bland annat med forslag pa undervisnings-
moduler och kartlaggning av policydokument inom omradet.

www.unitwin.net

UNWomen

2010 slog FN ihop UNIFEM med andra organisationer for kvinnors
rattigheter och utveckling i en organisation, UN Women. Huvudkontoret
ligger i New York och leds av Phumzile Mlambo-Ngcuka. Asa Regnér,
tidigare svensk jamstalldhetsminister, ar vice chef. Medierna ar inget

utpekat fokusomrade for UN Women, med de ar partners till GMMP 2020.

Deras svenska sida finns pa:
unwomen.se

Women in News

World Association of News Publishers (WAN-IFRA) ar en global
branschorganisation for dagstidningar. Deras projekt Women in News
syftar till att utbilda kvinnliga redakt6rer och journalister, framfor allt

i globala syd. Organisationen har ocksa tagit fram exempel pa hur
redaktioner kan utveckla sitt systematiska arbete for jamstalldhet.
WAN-IFRA éar partners till GMMP 2020.

genderbalancecontent.womeninnews.org
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SA ANVANDER DU
GEM-INDEXET

Gender and Media-indexet (GEM-I) som tagits fram p& JMG, se sidan
92, dr baserat pa kodningsschemat for GMMP. Indexet bestar av sex
indikatorer géllande kvinnors och méns nérvaro, amnen och roller

i nyheterna.

KVINNOR . =
JAMSTALLDHETSINDIKATORER

ANTAL %

NARVARO

1. Nyhetssubjekt

2. Reportrar

3. Nyhetssubjekt inom ekonomi-
och affarsnyheter

ROLLER

4. Nyhetssubjekt inom politik
och forvaltning

5. Talespersoner

B s % |

6. Experter

3

GENOM- GEM-I (genomsnitt % kvinnor GENOM-

SNITT % minus genomsnitt % man) SNITT %

STEG 1

Rékna antal kvinnor och mén i nyheterna, som (1) nyhetssubjekt;
(2) reportrar; (3) nyhetssubjekt inom ekonomi- och affarsnyheter;
(4) nyhetssubjekt inom politik och forvaltning; (5) talespersoner;

och (6) experter (ANTAL).

STEG 2
Rékna ut andelen kvinnor och mén f6r varje indikator (%).

STEG 3
Summera andelen kvinnor respektive man foér samtliga indikatorer
(SUMMA %).

STEG 4
Rékna ut den genomsnittliga andelen kvinnor respektive mén genom
att dividera summan med sex (GENOMSNITT %).

STEG 5

Riakna ut ditt GEM-I-resultat genom att dra av ménnens genomsnitt
fran kvinnornas genomsnitt: (GENOMSNITT % kvinnor minus
GENOMSNITT % mén). Det slutgiltiga GEM-I kan ligga mellan
-100 (alla man) och +100 (alla kvinnor). Noll (0) motsvarar
jamstalldhet i relation till samtliga indikatorer.

For mer utforlig beskrivning av indikatorerna, se kodningsguiderna
for GMMP: whomakesthenews.org/gmmp-2020/media-monitoring/
methodology-guides-and-coding-tools

Tank pa att GEM-I kan anvéndas for alla typer av nyheter i text,
radio, tv och online. Det dr ocksa majligt att tillimpa GEM-I genom
att bara anvinda fyra indikatorer (nyhetssubjekt, reportar,
talespersoner och experter)".

1) F6lj samma process, men anvénd féljande formel: ((% kvinnliga nyhetssubjekt +
% kvinnliga reportrar + % kvinnliga experter + % kvinnliga talespersoner) / 4) - (%
manliga nyhetssubjekt + % manliga reportrar + % manliga experter + % manliga
talespersoner) / 4)). GEM-I-4 kan vara relevant om du vill granska aktualitetsprogram
inom till exempel kultur, néje och sport. GEM-I-4 har darmed ett bredare anvéndnings-
omrade an basindexet, men genererar generellt sett hogre poang. Om du vill rékna ut
ett index utifran kdnskvot (GEM-GGI) istéllet for konsbalans (GEM-I) i nyheterna kan
féljande formel anvandas: GENOMSNITT % kvinnor / GENOMSNITT % méan. GEM-GGI
gar fran 0 (ingen konsbalans) till 1 (total kdnsbalans) och mats utifran samma skala
som det etablerade Global Gender Gap Index och Gender Inequality Index (observera
dock att GIl ar omvénd sa att 0 innebar jamstalldhet och 1 ojamstalldhet).
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Sammanfattning av kodningsprinciper och definitioner
fran GMMP:s kodningsguide (2015/2020)

Bestdam urval, det vill sdga vilka typer av nyhetsmedier och kanaler,
samt vilken tidsperiod du vill studera. GMMP inkluderar en rad

olika nyhetsmedier som publiceras under en och samma dag i varje
deltagarland, men du kan vilja att granska till exempel en ldngre period
eller bara en nyhetskalla.

(1) VAD SOM KODAS

Tidningar: Koda 12-14 nyheter i huvuddelen av varje tidning. Borja
med att koda alla nyheter pa forstasidan. Om en nyhet fortsitter
inne i tidningen s& kodas hela nyheten. Fortsitt sedan till nésta stora
nyhetssida. Bildnyheter, inklusive rubrik, bildtext eller kortare text,
kodas som en vanlig artikel.

=» Koda inte: Ledarsidor, kommentarer, kronikor eller insdndare.

I vissa tidningar finns innehéllsférteckningar, dessa ska ej kodas.
Inte heller tecknade serier eller skamtsidor.

Radio och tv: Koda alla nyheter i séindningen, inklusive politik,

lokala nyheter, internationella nyheter, utbildning, halsa, affirsnyheter,
naje, osv. Sport- och vadernyheter kodas bara om de ingar i
nyhetssandningen.

=» Koda inte: Intron och huvudrubriker; vissa nyhetssiandningar inleds
med en sammanfattning av de storsta nyheterna, denna ska ej kodas.
Koda inte heller férdjupningar som inte ingar i nyhetssindningen,
rullande text-nyheter eller reklamavbrott.

Onlinenyheter: Koda de 6versta 12-14 nyheterna pa sajten. En
nyhetssajt dr vanligen uppbyggd i flera lager, det vill siga puffarna pa
forstasidan som utgor det forsta lagret, lankar till nyheterna som utgor
det andra lagret, osv. Ibland finns lénkar till ytterligare material, som
relaterade nyheter, ljud- eller videoklipp, fran det andra lagret till ett
tredje. Koda inte langre 4n det tredje lagret.

-» Koda inte: Ledare, kommentarer, kronikor eller lyssnar- och
tittarinlagg, innehallsforteckningar, tecknade serier och skamt,
vaderrapporter, annonser och youtubevideos.

=» OBS! Nyheter om klimat och vider ska dock kodas.

(2) SA KODAR DU NARVARO
Narvaron av kvinnor och mén i nyheterna miéts genom tva indikatorer:
personer som syns och hors i nyheterna samt reportrar.

NYHETSSUBJEKT: Koda personen som nyheten handlar om, dven om
personen ifraga inte ér intervjuad eller citerad, samt 6vriga intervjuade
personer i nyheten.

I tidningar: Koda alla personer som ar citerade, direkt eller indirekt.
En person raknas som direktciterad om hens egna ord trycks i nyheten.
En person raknas som indirekt citerad om hens ord ar omskrivna eller
sammanfattade.

I radio och tv: Koda varje person som nyheten handlar om och/eller
kommer till tals i inslaget. Kodade personer kan béde befinna sig i och
utanfor studion. Koda enskilda individer.

=» Koda inte: Grupper, organisationer, foretag, kollektiv, partier,
karaktdrer i berittelser eller filmer (forutsatt att nyheten inte handlar
om en viss karaktér), doda historiska personer (férutsatt att nyheten
inte handlar om en déd historisk person), manniskor som ndmns i
forbigaende (forutsatt att nyheten inte handlar om den som namns),
samt Oversattare.

REPORTRAR: Koda varje reporter som namnges vid varje enskild
tidningsnyhet.

-» Koda inte: Ej namngivna journalister (till exempel var reporter”
eller "var korrespondent”) eller nyhetsbyréer.

I radion och tv: Koda varje reporter. Inkludera éven reportrar som
inte syns, men som medverkar i till exempel rostpéalagg.

=» Koda inte: Nyhetsankare och presentatorer.

(3) SA KODAR DU AMNEN

Hur kvinnor och min representeras i nyheter om politik och
férvaltning, respektive ekonomi- och affirsnyheter, mats genom
att granska personer som far komma till tals i dessa nyheter.

NYHETSSUBJEKT | POLITIK OCH FORVALTNING: Koda alla
personer som férekommer i nyheter om politik och forvaltning,
inklusive lokala, regionala och nationella 6verenskommelser,
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inrikespolitik, utrikespolitik, val, tal, politiska processer, kvinnliga
politiker och kandidater, globala partnerskap, internationella relationer,
forsvar, sikerhet och fredsforhandlingar.

NYHETSSUBJEKT | EKONOMI- OCH AFFARSNYHETER: Koda alla
personer som forekommer i nyheter om ekonomi- och affarsnyheter,
inklusive handlingsplaner, strategier, moduler, indikatorer, boérsnyheter,
skatter, kriser, statliga uppkop, foretagsvertaganden, fusioner,
valfardsfragor, fattigdom, bostadsmarknad, arbetsmarknad, hem- och
hushallsarbete, strejker, fackforbund, férhandlingar, landréttigheter,
konsumentfragor och infrastruktur.

(4) SA KODAR DU ROLLER

Roller refererar till vilken funktion kvinnor och mén har i nyheterna
och mits med tva indiatorer; talesperson och expert.

TALESPERSON: Koda alla individer i nyheten som har en roll som
talesperson. En talesperson representerar en grupp eller organisation,
eller talar for ndgon annan.

EXPERT: Koda alla individer i nyheten som har en roll som expert
eller kommentator. Detta 4r en person som tillfor ytterligare
information, asikter eller kommentarer, baserade péa sakkunskaper.

NYA LANDER
PA GMMP-KARTAN

En sak tycks nyhetsmedierna i alla varldens ldnder ha gemensamt, att
ménnen dominerar nyheterna. Kunskapen om den skeva konsbalansen
i nyheterna finns dnnu inte i alla lainder, men tack vare Fojos partners

i Kambodja, Myanmar, Ryssland och Zimbabwe, sa ticks ytterligare
nagra vita flackar pé kartan i och med GMMP 2020.

Andelen kvinnor i nyheterna
for Fojos partnerlander,
GMMP 2020:

Myanmar 15%

Zimbabwe 25%

Ryssland 26%

Kambodja 34%

Kalla: www.whomakesthenews.org

Myanmar

Nir Fojo borjade jobba i Myanmar 2013 s fanns fragan om
jamstalldhet i medierna knappt pa dagordningen. Ett forsta steg for
att uppmarksamma fragan var en studie av kvinnors arbetsvillkor i
mediebranschen. Studien visade bland annat att kvinnor och man
ofta tilldelades olika &mnen att bevaka, att fi kvinnor avancerade till
beslutsfattare och att manga kvinnor saknade en branschorganisation
som engagerade sig i deras sak.

En grupp kvinnliga journalister som borjat diskutera dessa fragor
i en grupp pa Facebook kinde sig starkta av studien och bildade
Myanmar Women Journalist Society (MW]S). Kvinnorna i gruppen
horde talas om GMMP och bestimde sig for att fa med Myanmar i
projektet nésta gang studien genomfordes (2020). Malet var att ta fram
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data for det egna landet och att kunna anvanda den for paverkansarbete
och i annan verksamhet.

2017 borjade MWJS med att gora en pilotstudie. Den visade att bara
16 procent av alla som syns och hors i nyhetsmedierna i Myanmar
ar kvinnor. Nyheten véckte intresse, da det var forsta gdngen sddana
siffror presenteras.

Nu é&r situationen radikalt annorlunda. Den 1 februari 2021 tog
militdren 6ver makten i Myanmar och de demokratiska reformer
som genomforts sedan den forra perioden av militardiktatur ar nu
ett minne blott.

- Det finns inte ndgot intresse for jamstalldhet i medierna idag.
Fokus ligger pé helt andra saker, pa hur vi ska kunna 6verleva
som oberoende media och som journalister, sager Tin Zar,
generalsekreterare for MW]JS.

Men det ar samtidigt viktigt att Myanmar nu ar med i GMMP,
understryker hon. Det ger ett referensvirde som kan anvindas i
framtiden, nir utvecklingen vinder igen. Dessutom finns det en
mindre grupp medier och andra aktdrer som fortfarande har intresse
for fragan och som kan anvinda resultaten inom sina organisationer.

- Vi kommer att ha en dialog kring resultatet med vissa utvalda
medier, men det blir en begrinsad skara, forklarar hon.

Kodare i Zimbabwe. Bild: Tinashe Nyaruwanga

Zimbabwe

Ett land som har storre erfarenhet av GMMP ar Zimbabwe, som varit
med sedan projektet startade 1995. Idag ar det organisationen Gender
Media Connect som dr nationell koordinator och spindeln i nétet.
Abigail Gamanya leder verksamheten och har ménga érs erfarenhet av
att jobba med jamstalldhet i zimbabwiska mediehus.

- GMMP ir viktigt, det ger oss kraft i paverkansarbetet och en
baseline som vi kan méta utvecklingen ifran, konstaterar hon.

Att vara med i GMMP betyder ocksa att vara del i ett globalt
nétverk som kan sétta tryck pa internationell niva:

- Jamstalldhet i medierna 4r en fraga som behéver globalt fokus.
Tack vara GMMP sa astadkommer alla organisationer som dr med
detta tillsammans.

Zin Moe War kodar i Myanmar.
Bild: Privat
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Kodare i Kambodja. Bild: San Vattanakvatey/Ly Sokuntheary

Kambodja

En av 2020 ars nykomlingar i GMMP ar Kambodja, dir Cambodian
Center for Independent Media (CCIM) ér nationell koordinator.
San Vattanakvatey, som arbetar med paverkansarbete vid CCIM,
berittar att intresset dr stort for att vara med och granska medierna.

- Unga ménniskor &r intresserade av jamstalldhet i medierna, av hur
kvinnor portritteras. Man ar medveten om att medierna inte beskriver
verkligheten som den ér.

Att Kambodja nu tack vare GMMP och Fojo kommer att fa
siffror som svart pa vitt visar hur det ser ut med konsbalansen i
nyhetsmedierna ser hon som en stor fordel.

- Vi kommer att anvinda resultatet for paverkansarbete, for att
forandra mediebilden. For oss ar GMMP dr ett nytt viktigt redskap
for att kunna gora kvinnor mer synliga i medierna.

Ryssland

Aven Ryssland har deltagit i GMMP 2020 med stod av Fojo, efter att
ha varit borta ur leken under 20 ar.

HAR BEHOVS
FORANDRING

Ett jamstallt och inkluderande utbud handlar inte bara om att rdkna
huvuden, men det &r ett steg pa vig mot 6kat medvetande om vilka
som fér synas och héras i nyheterna. Svenska medier har i GMMP
2020 tagit ett rejalt kliv framat nér det galler andelen kvinnor i
nyheterna, men én dr det langt kvar till 50/50. GMMP visar ocksa att
nyhetsmediernas verklighetsbeskrivning slapar efterefter. Kvinnliga
politiker och experter ir till exempel betydligt farre i nyhetsflodet
jamfort med den faktiska utvecklingen i samhallet.

Medieforetag — jamstalldhet ar en ledningsfraga

Flera redaktioner naimner genusmedvetet ledarskap som en
nyckelfraga. Det dr viktigt att halla koll pa utbudet och redaktionen,
men det ér lika relevant att ledningen granskar sig sjalva. Mediehusens
toppskikt dr minst lika mansdominerade som 6vriga ndringslivet,

se sidorna 82-84.

e Fortsitt rdkna konsfordelningen i ert utbud, satt upp mal

och f6lj upp.
e Inventera era expertlistor och 6ka méangfalden bland era killor.
o Ténk pd att det sillan enbart handlar om kon.

e Oppna upp for fler kvinnor i ledande positioner.

Branschorgan och fackforbund
- jamforbar statistik ger utvecklingsmaéjligheter

Paraplyorganisationer kan se till att internationella ataganden foljs
och bistd med omvarldsbevakning.

e Samla in konsuppdelad statistik som ar jamforbar over tid,
béde nar det géller organisation och innehall.

e Erbjud fortbildning med genusperspektiv for chefer och anstillda.
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Beslutsfattare - folj globala ataganden
Okad jamstilldhet i medierna handlar om att vidga yttrandefriheten.
o Agera utifran de globala atagandena gillande medier

och jamstélldhet som Sverige skrivit under.

o Skapa forutsittningar for att samla in konsuppdelad statistik
aven for medieomradet, i Sverige och globalt.

¢ Frimja forskning om mediernas roll f6r jamstalldheten.

Journalistutbildningar - dra férdel av forskningen
Utbildningarna har ett ansvar att ge studenterna analysverktyg sa att
de kan forsta hur yttrandefrihet och jamstalldhet hanger ihop. Som
blivande journalist dr det viktigt att bli medveten om den maktposition
som yrket innebar och vilket ansvar som f6ljer med professionen.

¢ Anvind den forskning, litteratur och branschkunskap om medier
och jamstalldhet som finns.

FOR DIG
SOM VILL
ETA MER

Hur har jamstélldheten sett ut

pa svenska redaktioner genom decennierna?
Och hur mycket har egentligen forandrats
under de senaste hundra dren? Har kan du
lasa mer om de forsta kvinnliga journalisterna,
mediala upprop frén Dokumentet till #metoo,
samt om mansdominansen pa toppen

inom svenska mediebolag. Vill du férkovra dig
ytterligare finns en lang lista med lastips.
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SVENSK JOURNALISTIK
| BACKSPEGELN

For hundra ar sedan fick kvinnor rostritt i Sverige. D4 fanns bara ett
fatal kvinnor pa landets redaktioner. Numera 4r kvinnliga journalister
i majoritet.

Publicistklubben (PK) grundades i Stockholm 1874. Ursprungligen
fungerade den framst som moétesplats for de manliga journalisterna
vid Stockholmstidningarna, men med tiden har den blivit en
samlingsplats for debatt och yrkesfragor for hela Mediesverige.

1901 bildades Svenska Journalistforbundet (SJF) for att oka statusen
for landets journalistkar. Férbundet hade vid starten tva kvinnliga
medlemmar (Djerf-Pierre 2003).

I borjan av 1900-talet utvecklades en stark partipress. Samtliga
partier i alla storre svenska stdder drev egna tidningar, medan
Radiotjanst sande allmédnnyttig information nationellt. Det var
inom den borgerliga Stockholmspressen som de forsta kvinnliga
journalisterna gjorde sitt intag pa redaktionerna. P4 1910-talet bildade
de gruppen Ligan for att st6tta varandra och forbattra kvinnors villkor
i en mansdominerad bransch (Djerf-Pierre 2003). Den manlige
murvelns kvinnliga motsvarighet kallades vid tiden for pennskaft,
med Ester Blenda Nordstrom och Elin Wégner som de kanske mest
kianda foretradarna (Stil 2003).

Under de bada vérldskrigen blev utrikespolitiken allt viktigare och
journalistikens status véixte. Kvinnorna fick dock néja sig med att
rapportera om familje-, hushalls- och konsumentfragor. Da de ofta var
mer valutbildade 4n sina manliga kollegor kunde de ocksa fa dversitta
utrikesnyheter (Djerf-Pierre 2007).

Utbildningskraven vixte och 1959 startades Journalistinstitutet
av PK, SJF och Tidningsutgivarna. 1962 tog staten 6ver ansvaret
for utbildningen. Pa sé sitt professionaliserades och feminiserades
yrket, da kvinnorna slapptes in i branschen via universiteten. P&

1970-talet drev kvinnor pa Aftonbladet, DN och GT
kampen om lika villkor. Rapporten Dokumentet om
alkohol- och “tafsarkulturen” pa Aftonbladet ledde till
en kvinnoredaktion. P4 DN agerade en grupp kvinnor
(i pressen kallade Kvinnomafhan) for réttvisa loner
och lika méjligheter till avancemang, och pa GT
fanns Honsamaros, kvinnor som stred for jamstallda
l6ner och arbetsférhéllanden. 1979 kom rapporten
Sakligt, opartiskt, jamstdllt? fran Sveriges Radios
jamstélldhetsprojekt som dé pagatt i flera ar och som
initierades efter FN:s forsta kvinnokonferens i Mexiko 1975.

Figur 9. Andelen kvinnor och man bland journalister i Sverige
1914-2019 (procent)
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Kallor: Djerf-Pierre (2003) och &rsredovisningar/statistik fran Journalistférbundet

Mot slutet av 1980-talet kommersialiserades medielandskapet nar
det blev mojligt att distribuera tv via kabel och satellit. Hushallen
fick ocksa tillgang till reklamfinansierad radio och tv (Myndigheten
for press, radio och tv 2021). I kulturdebatten talades det om bakslag
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for feminismen och mediernas ansvar for skadliga kroppsideal. Den
tredje vagens feminism nadde Sverige. Den feministiska tidskriften
Bang, uppkallad efter journalisten Barbro ”Bang” Alving, grundades
1991. Journalisten Nina Bjorks bok Under det rosa téicket kom 1996,
foljt av forsta upplagan av Allt dr Majligt — En handbok i mediekritik
1998 och antologin Fittstim 1999, skriven av unga journalister och
kulturarbetare.

I borjan av 2000-talet inleddes ett samarbete mellan Goteborgs
universitet och tidningsbranschen, kallat Publicistiskt bokslut. Fokus
lag bland annat pa granskning av nyhetsinnehall utifran vem som kom
till tals. Fran borjan deltog 36 tidningar, men intresset klingade snabbt
av. Projektet ledde dnda till att flera redaktioner implementerade egna
rutiner for att bredda innehall och representation. Publicistiskt bokslut
2001 visade pa 72 procent mén i nyheterna (Andersson Odén 2002).

Digitaliseringen av medierna under 2000-talet har medfort att
mediehusen har behovt utveckla nya affirsmodeller for att Gverleva.
Det har samtidigt skett en maktforskjutning frn traditionella medier
till nya arenor, som i vissa fall 4gs av digitala aktorer utan publicistiska
ansprak (SOU 2016:30). Néthat mot journalister har 6kat 6ver tid och
framfor allt kvinnliga journalister utsitts for grova sexualiserade hot
(SOU 2020:56; Bladini 2017). Vissa amnen vacker mer hat 4n andra,
som jamstilldhet och feminism (Lofgren Nilsson 2019; Bladini 2017).

Idag utgor kvinnor 53 procent av Journalistfsrbundets
medlemmar (se figur 9). Fortfarande 4r dock ménnen i majoriteten i
bolagsledningarna och har de flesta chefsposterna globalt (Nordicom
2018, se dven sidorna 82-84).

:H;me’GOO

#metoo-handelser med medialt efterspel

Hosten 2017 startade de forsta #metoo-uppropen i USA
och spred sig snabbt 6ver varlden. | Sverige samlades
tiotusentals kvinnor bakom fler &n 50 upprop inom lika
manga branscher mot sexuella trakasserier. De kvinnliga
journalisternas upprop kallades #deadline. #metoo fick
stor uppmarksamhet i svenska medier, medan debatten
darefter framst handlat om kritik mot namnpubliceringar
av pastadda forovare.

Under #metoo anklagade journalisten Cissi Wallin sin
branschkollega Fredrik Virtanen for valdtakt. 2018 sande
Uppdrag Granskning programmet #metoo och Fredrik
Virtanen. 2 187 personer anmalde programmet till
Granskningsnamnden, som fallde det for intrang i Wallins
privatliv. | tingsratten blev Wallin falld for grovt fortal och
att betala 90 000 kronor i skadestand till Virtanen.

Drygt tre ar efter #metoo anklagades toppjuristen Joran
Lambertz for valdtakt. Nar utredningen lades ner bjod
Lambertz in till presskonferens dar han namngav kvinnan
som anmalt honom och kallade henne l6gnerska. SVT och
Expressen direktsande presskonferensen, nagot

som mottes av stark kritik for bristande medieetik.

Komikern Soran Ismail anmaéldes 2017 for valdtakt och
flera fall av sexuella ofredanden. Férundersékningen
lades ner aret darpa. 2021 sande SVT serien Persona

non grata, dar Ismail berattar om hur hans liv forandrats
efter valdtaktsanklagelserna och om hans forsok att ta sig
tillbaka som yrkesverksam. Kritiken mot serien var massiv
pa kulturredaktionerna, men SVT forsvarade sig med att
syftet inte var att utreda skuldfragan.
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GLASTAKET BESTAR
| SVENSKA MEDIEBOLAG

GMMP handlar framst om nyhetsinnehéll, men de redaktionella
strukturerna, dgande och styrning har betydelse for nyhetsarbetet. Bade
ALMI och Allbright har genomfort flera studier 6ver svenskt néringsliv
under 2010-talet. De pekar pa att andelen kvinnor i vissa avseenden
Okar, men studierna visar samtidigt att det gar langsamt. Medierna ar
en del av det ojamstallda naringslivet.

Dagstidningsforetag

Nordicom har granskat andelen kvinnor och mén i svenska styrelser
och ledningsgrupper inom dagstidningsbranschen 2012 och 2018

och ser liten forandring 6ver tid. Det har skett en koncentration av
foretagsstrukturen i dagstidningsbranschen pé senare 4r. Antalet
tidningstitlar &r relativt oférdndrat mellan 2012 och 2018, men antalet
foretag som publicerar dem har minskat fran 49 till 35. Trots det visar
studien pa en uppétsida. Andelen kvinnor i styrelserna har 6kat fran
24 till 29 procent. Antalet kvinnor som 4r ordf6érande dr ofordndrad
(fyra kvinnor), dock innebér det en liten 6kningsandel fran 9 till 11
procent pa grund av att foretagen blivit firre. Den manliga dominansen
pé ordforandeposten ér i linje med hur det ser ut pad borsen och i
svenskt niringsliv i 6vrigt. Andelen kvinnor pa vd-posten har ocksé
andrats marginellt mellan 2012 och 2018.

"GMMP handlar frémst om nyhets-
innehall, men de redaktionella
strukturerna, &gande och styrning
har betydelse for nyhetsarbetet.”

Figur 10. Styrelsesammansattning och VD i dagstidningsforetag
2012 och 2018 (procent)
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Kalla: Arsredovisningar. Beraknat pé totalt 49 féretag 2012 och 35 féretag 2018.

Genomgangen visar att kvinnorna i styrelserna och pa vd-stolen har
blivit fler under 2010-talet, men det ar langt kvar till en jamstalld
bransch. Aven om andelen kvinnor med styrelseuppdrag har okat
saknar en fjardedel av alla dagstidningar helt kvinnor i styrelserna.
2012 saknades kvinnor i 23 procent av bolagsstyrelserna, 2018 saknade
24 procent av dagstidningsféretagen kvinnor sina styrelser.

Figur 11. Dagstidningsforetag med minst en kvinna i styrelsen
2012 och 2018 (procent)
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Kalla: Arsredovisningar. Beréknat pa totalt 49 foretag 2012 och 35 foretag 2018.
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e ledninger 2018 och 2012 (procent] | e LASTIPS — ETT URVAL

Kvinnor (%) | Méan (%) N-tal
Styrelseledamoéter 2018 | 29 71 147
(medelvérde) 2012 124 76 315 Abrahamsson, Ulla B (1990). Hilften vunnet? Sveriges Radios
jamstélldhetsarbete under 10 ar och avstamp inf6r 90-talet.
Styrelseordférande 2018 | M 89 35 Aftonbladets kvinnliga journalister (1979). Dokumentet - och vad
2012 |9 91 47 hénde sen? Stockholm: Rabén & Sjogren.
VD 2018 | 18 82 34 Andersson Odén, Tomas (2002). 2001 drs publicistiska bokslut. En
2012 |15 a5 18 rapport om 36 tidningars bokstiver och siffror. JMG arbetsrapport nr 3.
Goteborgs universitet.
teda"de be;a:'tr:ir;gs- 2018 | 31 69 Bladini, Moa (2017). Hat och hot pé nitet: En kartldggning av den
avare (medelvérde) 2012 rittsliga regleringen i Norden fran ett jimstélldhetsperspektiv.
Goteborg: NIKK.
Anstillda (medelvarde) | 2018 |44 56 2853 Bremmer, Fatima (2017). Ett jivla solsken: en biografi om Ester Blenda
2012 | .. . . Nordstrom. Forum.
Kalla: Arsredovisningar. Beraknat pa totalt 49 féretag 2012 och 35 foretag 2018. Bromander, Tobias (2012). Politiska skandaler! Behandlas kvinnor och
mdn olika i massmedia? Avhandling. Linnéuniversitetet.
Radio- och tv-bolag Callamard, Agnes (2006). Gender-based Censorship and the News

Media. www.article19.org/pdfs/publications/gender-women-s-day-

Nordicom har dven granskat konsrepresentationen i tio svenska
paper-2006.pdf

radio- och tv-bolag. Etermedierna har genomgaende hogre andel
kvinnor i ledningen, men det dr framfor allt public service-bolagens Carlsson, Ulla (red.) (1993). Nordisk forskning om kvinnor
styrelseledamoter och vd:ar som drar upp andelen kvinnor. Fem av nio och medier. Nordicom.

vd:ar var kvinnor 2018 (TV4 och CMore hade samma vd). Totalt var 35
procent av ledaméterna kvinnor medan nio av tio styrelseordféranden
var man.

Djerf-Pierre, Monika (2003). Journalistikens kon. Faltets
struktur och logik under 1900-talet. Kvinnovetenskaplig

Tidskrift 2003(24):2
Kommentar: Datainsamlingen och bearbetningen &r gjord av Ulrika Facht pa Nordicom och Djerf-Pierre, Monika (2007). "Medieeliten’ i Anita
materialet ar hdmtat ur arsredovisningar fran framfor allt Bolagsverket och Retriever Business. . .. . ..
Informationen galler data pa balansdagen (2018-12-31 och 2012-12-31). Féretagen som ingér i Goransson (red.) Maktens kon: kvinnor och mdn i den
underlaget har handplockats efter bedémning av var respektive féretags operativa verksamhet svenska makteliten pa° 2000-talet. Nora: Bokférlaget
ligger. | underlaget ingar bade stora och smé foretag. Storleken pa styrelser varierar dven mellan
foretag av jamforbar storlek. Nya Doxa.

85



Amplifying wom

A Gender

Djerf Pierre (2007.) The Gender of Journalism The Structure and Logic
of the Field in the Twentieth Century. Nordicom Review, Jubilee issue.

Djerf-Pierre, Monika (2011). The Difference Engine. Gender equality,
journalism and the good society. Feminist Media Studies. 11:1.

Djerf-Pierre, Monika & Edstrom, Maria (2020). "The GEM-Index:
Constructing a unitary measure of gender equality in the news’ i
Monika Djerf-Pierre & Maria Edstrom (red.) Comparing Gender

and Media Equality Across the Globe: A Cross-National Study of the
Qualities, Causes, and Consequences of Gender Equality in and through
the News Media. Nordicom.

Domell6f-Wik, Maria & Hanna Tornbrant (2021). Tidningsliv:
Tio kvinnor som fordndrade Goteborgs-Posten. Stampen AB.

Doss, Diana (2019). SVT Nyheter Viisterbotten En fallstudie av
mediekonvergensens paverkan pd jamstdilldhetsarbete. Kandidatuppsats,
Digital produktion. Umea universitet.

EBU (2019). All things being equal. Gender equality guidelines
from public service media. European Broadcasting Union.

Balance Guide EBU (2020a). Gender equality and PSM. EBU’s media

 ForMedia——

-
AQI“
L

86

intelligence service. European Broadcasting Union.

A
' i { EBU (2020b). Reimagining Sport. Pathways to gender-
“ balanced media coverage. European Broadcasting Union.
|
Edstrém, Maria (2006). Tv-rummets eliter - forestillningar
| g om kén och makt i fakta och fiktion. Avhandling. Goteborgs

universitet.

Edstrém, Maria (2010). "Utan jamstéilldhet ingen
yttrandefrihet’ i Torbjérn von Krogh (red.)
Journalistisk kvalitet? En antologi om hot och
mdjligheter ndr medievdrlden fordndras. Institutet {or
Mediestudier.

Edstrém, Maria & Molster, Ragnhild (red.) (2014).
Making Change. Nordic Examples of Working
Towards Gender Equality in the Media. Nordicom.

Edstréom, Maria & Nordberg, Karin (2007). ’Medierummets eliter’ i
Anita Goransson (red.) Maktens kon. Nya Doxa.

Edstréom, Maria & Josefine Jacobsson (2015). Rikna med kvinnor 2015.
Global Media Monitoring Project Nationell rapport Sverige. IMG
Arbetsrapport nr 73.

Edstrom, Maria & Facht, Ulrika (2018) Men and (a few) women in
the top 100 international media corporations. Fact sheet. Nordicom.

Europaradet/Council of Europe (2013). Recommendation CM/Rec
(2013) 1 of the Committee of Ministers to member States on gender
equality and media.

Europaradet/Council of Europe (2019). Recommendation CM/
Rec(2019)1 of the Committee of Ministers to member States on
preventing and combating sexism.

European Commission. (2019). MLP in gender equality seminar -
Women and the media - France, 12-13 November 2018. Summary
Report. https://ec.europa.eu/info/publications/mlp-gender-equality-
seminar-women-and-media-france-12-13-november-2018_en

Expo/Kvinna till Kvinna (2014). Folk, familj och fosterland -
Nationalismens konsekvenser for jamstdilldhet.

Expo (2021). Svensk rasideologisk miljé 2020. Analys, statistik och
trender. Arsrapport.

Facht, Ulrika & Ohlsson, Jonas (2021). MedieSverige 2021. Nordicom.

Fernquist, Johan mfl (2020). Det digitala hatets karaktdir. En
studie av hat mot kvinnor och mdn i utsatta yrkesgrupper. FOLs
forskningsrapport Memo 7429. Totalf6rsvarets forskningsinstitut.

EN (1979). Convention on the Elimination of Discrimination Against
Women (CEDAW) (A/RES/34/180).
https://digitallibrary.un.org/record/10649?n=en

FN (1995). Beijing Declaration and Platform for Action. In Report of
the 4th World Conference on Women, Beijing, 4-15 September 1995.
(A/CONE177/20/Rev.1).
https://digitallibrary.un.org/record/250039¢In=en

87



Geertsema-Sligh, Margaretha, Ingrid Bachmann, Mia Moody-
Ramirez, Elanie Steyn & Robyn S Goodman (2020). ’Educating
Journalism Students on Gender and Inequality. Journalism ¢ Mass
Communication Educator 75.1: 69-74.

Hammarlin, Mia-Marie & Jarlbro, Gunilla (2014). Kvinnor och mdn
i offentlighetens ljus. Studentlitteratur.

Hirdman, Anja & Kleberg, Madeleine (red.) (2015). Mediers kdnsla for
kon. Feministisk medieforskning. Nordicom.

Hirdman; Anja (2019). ’Kon, killor och dmnen i nyhetsjournalistiken’
i Michael Karlsson & Lars Truedsson (red.) Nyheter allt mer en
tolkningsfrdga. Institutionen for mediestudier.

Istanbulkonventionen (2011) Europarddets konvention om forebyggande
och bekdampning av vdld mot kvinnor och av vald i hemmet.
Europaradets fordragsserie — nr 210.

Jacobson, Maria & Broman Norrby, Anna (2004).

Allt dr mojligt: en handbok i mediekritik: tiank kritiskt,
diskutera, sig ifran. Edition 3., [omarb. och utvidgade]
uppl. Allt ar Mojligt/Tidskriftverkstan i Malmo.

Jarlbro, Gunilla (2013). Genusmedveten journalistik.
Lund. Studentlitteratur.

Allt &r Majligt EEESES Luba (2020) The missing perspectives of

88

women in Covid-19 news. Bill & Melinda Gates
Foundation.

Kassova; Luba (2020) The missing perspectives of women in the news.
Bill & Melinda Gates Foundation.

Kvinna till Kvinna (2015). Handbook Gender & Conflict Sensitive
Journalism.

Kvinna till Kvinna/Pernilla Ahlsén (2013). Peace journalism
- How media reporting affects war and conflicts.

Le Monde (2014). Loi égalité hommes-femmes: le coup de gueule des
écoles de journalisme (2014-01-28).

Ledman, Anna-Lill (2012). Att representera och representeras. Samiska
kvinnor i svensk och samisk press. 1966-2006. Avhandling. Umea
universitet.

Lippe, Berit von der & Ottosen, Rune (red.) (2016). Gendering war and
peace reporting: some insights - some missing links. Nordicom.

Lodalen Mia & Anna-Klara Bratt (2007). Konsbalans - sd jobbar du
jdmstdllt. DN forlag.

Lundgren, Kristina & Birgitta Ney (red.) (2000). Tidningskvinnor 1690-
1960. Studentlitteratur.

Lofgren Nilsson, Monica (1997). Hon och han i journalistutbildningen
- Ett pedagogiskt projekt, JIMG Arbetsrapport nr 68.

Lofgren Nilsson, Monica (2004). ’Konsmérkning i SVT:s nyheter 1958-
2003} Nordicom Information 4/2004.

Lofgren Nilsson, Monica (2019). Hot och hat mot journalister (3) 2019.
Journalistundersékningarna. JMG: Géteborgs universitet. https://www.
gu.se/forskning/hot-och-hat-mot-journalister-2019

Lonnroth, Ami (red.) (2008). Empati och engagemang: en kvinnolinje
i svensk journalistik. Tusculum Forlag.

Myndigheten for press, radio och tv (2021). Medieutveckling ver tid.
Hémtad 20 maj 2021 https://www.mprt.se/medieutveckling-och-
statistik/medieutveckling-over-tid/

Mediebarometern 2021. Nordicom, Goteborgs universitet.

Melin-Higgins, Margareta (2008). Gendered journalism cultures:
strategies and tactics in the fields of journalism in Britain and Sweden.
Avhandling. Goteborgs universitet.

Nordberg, Karin (2020). Radio Ellen tog vid efter Husmors-
programmen. Kvinnoprogrammen i Sveriges Radio i ett historiskt
perspektiv. Nittidskriften Viisterbotten forr & nu.

Nordicom Information (2015). Tema: Medier och kon, drgang 37,
nummer 2.

89



90

coopP

o Pris i
o st 50

Nordlander, Jenny (2018). Mellan raderna: en bok om att vara kvinna
och journalist. Natur & Kultur.

Pa print- om journalistik och journalistutbildning. 12 personliga
debattinldgg (1988). Journalisthogskolan, Stockholm.

Roosvall, Anna (2005). Utrikesjournalistikens antropologi:
nationalitet, etnicitet och kion i svenska tidningar. Avhandling.
Stockholms universitet.

Rittvisaren 2019. Mediekompaniet/Kantar Sifo, https://
rattvisaren.com/2019/.

Scoop 2007:1. Tema: Kvinnor i Machoreservatet.

Statens offentliga utredningar(2020). Det demokratiska
samtalet i en digital tid - Sd stirker vi motstandskraften mot
desinformation, propaganda och ndthat (SOU 2020:56).
Stockholm: Kulturdepartementet.

Statens offentliga utredningar (2016). Mdinniskorna medierna ¢
marknaden - Medieutredningens forskningsantologi om en demokrati i
fordndring (SOU 2016:30). Stockholm: Kulturdepartementet.

Stal, Margareta (2002). Signaturen Bansai: Ester Blenda Nordstrom:
pennskaft och reporter i det tidiga 1900-talet. Avhandling. Goteborgs
universitet.

Stal, Margareta (2003). Kvinnorna i det offentliga samtalet. Om hur
pennskaften blev reportrar. Kvinnovetenskaplig Tidskrift 2003(24):2.

Statistiska centralbyran (SCB) (2020). Pd tal om kvinnor och mdn.
Lathund om jamstilldhet 2020.

Sveriges Radio (1979). Sakligt, opartiskt, jamstdllt? Slutrapport fran
Sveriges Radios jamstilldhetsprojekt. Stockholm.

Sveriges uppfolining utifran Pekingplattformen 2014
(Utbildningsdepartementet 2014, (U2014/240/JAM)).

Sveriges uppfoljning utifran Pekingplattformen 2019 Sweden’s report
on Beijing +25. Arbetsmarknadsdepartmentet (A2019/00538/JAM).

UNESCO. (2012). Gender sensitive indicators for the media. Framework
of indicators to gauge gender sensitivity in media operations and content.
UNESCO.

UNESCO (2019). Gender, media and ICTs: New approaches for
research, education and training. UNESCO.

Voronova, Liudmila (2014). Gendering in political journalism:
a comparative study of Russia and Sweden. Avhandling. Orebro
universitet.

Wadbring, Ingela (2003). Publicistiska bokslut. Nordicom Information
3/2003.

WAN-IFRA. (2020). Amplifying women's voices. A gender
balance guide for media. A Women In News (WIN)
publikation frain WAN-IFRA.

Zadig, Cecilia & Oleskog Tryggvason, Nora (2014).
Kvinnor och ledarskap i svenska medier.

Zuiderveld, Maria (2019). Battling the “invisible nets”:

gender in the fields of journalism in sub-Saharan Africa. A s
Avhandling. Géteborgs universitet. KVINNOR ocy

) SVENSKA MeDiER

Hitta mer via kvinnohistoriska samlingarna

KvinnSam vid Goteborgs universitetsbibliotek &r ett nationellt
bibliotek for genusforskning och har funnits sedan 1958. KvinnSam
har utvecklat flera portaler och databaser, bland annat databasen
KVINNSAM som 4r en tvarvetenskaplig litteraturdatabas med ca
150.000 svenska och utldndska genusvetenskapliga referenser ur
Goteborgs universitetsbiblioteks bestdnd. I databasen GENA finns
referenser till svenska doktorsavhandlingar inom kvinno-, mans- och
genusforskning. Databasen produceras av KvinnSam i samarbete med
Nationella sekretariatet fér genusforskning.

www2.ub.gu.se/kvinn
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Nytt dataset med globalt perspektiv

Forskningsprojektet Comparing Gender and Media Equality Across
the Globe vid JMG har skapat ett dataset om nyhetsmedier och

1 jamstalldhet, GEM-datasetet. Datasetet kan laddas ner
| iolika format fr&n JMG:s hemsida. Dar finns ocksa

| boken Comparing Gender and Media Equality Across

| the Globe dir internationella forskare ger exempel pé

| hur datasetet kan anvindas. I boken finns ocksé en

| &versikt av globala ataganden, olika branschinitiativ

| samt nagra slutsatser om den globala utvecklingen.
COMPARING GENDER AND MEDIA “

VI SOM HAR KODAT
OCH SKRIVIT RAKNA
MED KVINNOR 2020

GMMP 2020 har genomférts med forhinder. Pa grund av corona-
pandemin blev den planerade kodningen i mars installd. I stallet

Projektet har dven utvecklat ett enkelt index for
EQUALITY ACROSSTHEGLOBE | =" - , ) s
wcoensmareome | jamstdlldhet i nyheterna, som dels beskrivs utforligt
(1--!!'\."“ the Nay . |

. paengelska i Comparing Gender and Media Across
| the Globe, dels i denna rapport pa sidorna 66-70.

GEM-Indexet dr tankt att kunna anvdndas bade
inom forskning och pa redaktioner.

GEM-datasetet kommer att uppdateras med nya data fran
GMMP 2020 och andra killor. GEM-projektet leds av professor
Monika Djerf-Pierre och dr finansierat av Vetenskapsradet.

Har finns GEM-datasetet:

www.gu.se/forskning/gemdataset

Las mer om projektet pa JMG:s webbplats:
www.gu.se/forskning/medier-och-jamstalldhet

skedde datainsamlingen 29 september 2020 och kodningen
genomfordes i fysiska rum dér det var majligt, samt 6ver Zoom.

145 lander hade anmiilt sig for att koda, men till slut var det bara
116 linder som hade mojlighet att delta.

I Sverige var det initialt svért att hitta personer som ville och kunde
koda pa grund av pandemin, men till slut fick vi ihop ett stort géng
studenter fran JMG vid Goteborgs universitet och JMK vid Stockholms
universitet, personal fran JMG och Medieinstitutet Fojo vid
Linnéuniversitetet, familjemedlemmar och andra engagerade personer
som tog sig tid att ga igenom provkodning och kodning. Agneta
Séderberg Jacobson ansvarade f6r kodningen med Fojo och Maria
Edstrom for kodningen i JMG:s regi.

Stort tack till alla inblandade i Stockholm, Géteborg och Kalmar!

=>» Personer som kodade via Fojo: Anders Behrmann, Annicka
Flovin, Kersti Forsberg, Annelie Frank, Caroline Fredholm, Helena
Gailani, Caroline Hammargren, Rebecka Jacobson, Janett Khador,

Johanna Mannergren Selimovic, Jenny Rénngren och Agneta
Soderberg Jacobson.

=>» Personer som kodade via JMG: Lovisa Andersson, Nils Arnell,
Monika Djerf-Pierre, Maria Edstrom, Victoria Graf, Amanda
Haraldsson, Gunilla Ivarsson, Josefine Jacobsson, Teo Kristjansson,
Simone Lindsten, Nike Lundahl, Fredrik Léfgren och Karin Zwinkels.
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=» Redaktérer for Rakna med kvinnor 2020 ar Maria Edstrom och
Josefine Jacobsson. Maria Edstrom har analyserat GMMP-datan och
Josefine Jacobsson har ansvarat for enkiten till journalistutbildningarna
och genomfort flera av intervjuerna i avsnittet Medierna svarar.

=» | arets rapport har ocksa féljande skribenter bidragit med
texter: Elfete Kadrija har skrivit om utvecklingen inom Bonnier
News, Jenny Ronngren har skrivit om internationella satsningar inom
utbildningsomradet, och Agneta Séderberg Jacobson har skrivit om
deltagandet av Fojos partnerldnder i GMMP 2020. Statistiken om
mediebolagens struktur 4r insamlad av Ulrika Facht pa Nordicom.

=» Tryck och layout har finansierats av Jamstallhetsmyndigheten.

GMMP 2020 har genomforts
med forhinder. Tack till alla,
som deltog!

Kodare i Stockholm, Kalmar, Géteborg, Ryssland,
Kambodja och Myanmar.
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Maria Edstrém Josefine Jacobsson

Maria Edstrém, docent vid institutionen for journalistik, medier
och kommunikation (JMG) vid Goteborgs universitet. Nationell

koordinator for GMMP Sverige och ansvarig for rapportens innehall.

Edstrom har deltagit i GMMP sedan ar 2000 och varit redaktor
for Rékna med kvinnor sedan 2005.

Josefine Jacobsson, journalist, har en master i ménskliga réttigheter
och jobbar som kommunikat6r vid Jamstélldhetsmyndigheten.
Jacobsson har deltagit i GMMP sedan ar 2015 och varit medredaktor
for Rakna med kvinnor sedan dess.

Rédkna med kvinnor 2020
kan laddas ner fran JMG:s
webbplats.

GMMP 2020 och de nationella
rapporterna finns att ladda ner
pa whomakesthenews.org



Nyheter handlar om att vélja. Fortfarande valjs kvinnor bort

nar nyhetsredaktioner ska beskriva varlden. Kvinnor utgor halva
varldens befolkning men férekommer bara i en fjardedel av
det globala nyhetsflodet. Det visar nyhetsstudien Global Media
Monitoring Project (GMMP) 2020. Bristen pa jamstalldhet

i nyheterna ar ett demokratiproblem.

| svenska nyhetsmedier ar 38 procent av alla nyhetssubjekt
kvinnor, vilket ar en betydligt hdgre andel jamfoért med tidigare
undersokningsar. Fortfarande ar dock &mnen och positioner
kénsmarkta och mannen dominerar i mediebolagens toppskikt.

Rékna med kvinnor 2020 berattar ocksd om hur svenska medie-
foretag arbetar med genus och jamstalldhet och vilket ansvar
journalistutbildningar tar. Rapporten lyfter ocksa en rad forslag
pa vagar framat.

Réakna med kvinnor 2020 ar producerad vid institutionen for
journalistik, medier och kommunikation vid Géteborgs universitet
i samarbete med Medieinstitutet Fojo.

FOJO:
L]
GOTEBORGS MEDIEINSTITUTET
UNIVERSITET HELinnéuniversitetet

BILAGA
PUBLIKATIONER



PUBLIKATIONER UTGIVNA AV INSTITUTIONEN FOR
JOURNALISTIK, MEDIER OCH KOMMUNIKATION (JMG)

Institutionen for journalistik och masskommunikation (JMG)
har tva publikationsserier:

- JMG:s bokserie: Goteborgsstudier i journalistik och
masskommunikation

- JMG:s arbetsrapportserie: Arbetsrapporter frin
Institutionen for journalistik och masskommunikation

Mellan 1991 och 1994 utgavs dven en sérskild rapportserie.
Titlarna i den finns fortecknade separat.

JMG:s bokserie Goteborgsstudier i masskommunikation
(1980 — 1990)

1. Lennart Weibull (1983) Tidningsldsning i Sverige.
Stockholm, Liber. 521 sid.

2. Anders Ohlsson (1989) Politiska nyheter till nytta och nije.
Almqvist & Wiksell International, Stockholm. 350 sid.

3. Lennart Weibull, Karin Bjorkqvist (1989) Dagspressen
och dess lisare. Stockholm, Almqvist& Wiksell
International. (slut)

Goteborgsstudier i journalistik och
masskommunikation (1990- )

1.Robert Burnett (1990) Concentration and Diversty in the
International Phonogram Industry. (slut)

2.Roger Wallis (1991) Internationalisation, Localisation &
Integration.. 281 sid. Goteborgs universitet.

3.Ronny Severinsson (1994) Tidningar i konkurrens.
Dagstidningar- nas agerande pa lokala ldsarmarknader i
Viistergotland 1950 - 1985.

4.Bo Reimer (1994) The Most Common of Practices. On Mass
Media Use in Late Modernity. Almqvist & Wiksell
International. Stockholm. (slut)

5. Ulf Wallin (1995) Vad fick vi veta? En studie i svenska
nyhetsmediers rapportering aren fore folkomrostningen om EU.
Goteborgs universitet.

6. Lennaﬁ Weibull och Charlottd Kratz (red) (1995)
Tid ilioer. Dagstidningsldsning pa 1990-talet. Géteborgs
universitet.

7. William Borden (1995) Power Plays. A Comparision Between
Swedish and American Press Policies. Goteborgs universitet.

8.Admassu Tassew (1995) Reporting a Pandemic. A
Comparative Study of AIDS News Coverage in African and
European Dailies. Goteborgs universitet.

9.Monika Djerf Pierre (1996) Griona nyheter.
Miljgjournalistikeni televisionens nyhetssdndningar 1961 —
1994. Goteborgs universitet.

10. Tomas Andersson Odén (1996) Principer pa prdnt. En studie
av redaktionella mal inom den svenska dagspressen. Institutionen
for journalistik och masskommunikation, Goteborgs unviersitet.

11. Margareta Melin-Higgins (1996) Pedagoger och sparhundar. En
studie av svenska journalisters yrkesideal. Institutionen for
journalistik och masskommunikation, Goteborgs universitet.

12.Maria Elliot (1997) Fortroendet for medierna. TV, radio och
dags- press i allmdnhetens 6gon. Institutionen for journalistik och
masskommunikation. Goteborgs universitet.

13.Kent Asp, Bengt Johansson och Larsdke Larsson (1997) Ndra
nyheter. Studier om kommunaljournalistik. Institutionen for
journalistik och masskommunikation. Goteborgs universitet.

14. Carlsson, Ulla (1998) Frdagan om en ny internationell
informationsordning. En studie i internationell mediepolitik.
Institutionen for journalistik och masskommunikation,
Goteborgs universitet.

15. Johansson, Bengt (1998) Nyheter mitt ibland oss. Kommunala
nyheter, personlig erfarenhet och lokal opinionsbildning.
Institutionen for journalistik och masskommunikation. Goteborgs
universitet.

16. Wallin, UIf (1998) Sporten i spalterna. Sportjournalistikens
utveckling i svensk dagspress under 100 dr. Institutionen for
journalistik och masskommunikation. Goteborgs universitet.

17.Larsson, Larsake (1998) Nyheter i samspel. Studier i
kommun-  journalistik. Institutionen for journalistik och
masskommunikation. Géteborgs universitet.

18. Weibull, Lennart och Ingela Wadbring /red/ (1998) Publik och
medier 1996/1997. Sértryck av artiklar om medier ur SOM-
rapporterna nr 18 och 19. Institutionen for journalistik och
masskommunikation. G6teborgs universitet.

19. Lindstedt, Inger (1998) “Till de unga, till dem som dmna
bliva tidningsman . Handbdocker i journalistik. Goteborgs
universitet.

20.Dahlén, Peter (1999) Frdan Vasaloppet till Sportextra.
Radiosportens etablering och forgrening 1925 — 1995. Stockholm:
Stiftelsen Etermedierna i Sverige.

21.Lofgren Nilsson, Monica (1999) Pd Bladet, Kuriren och
Allehanda. Om ideal och organiseringsprinciper i den redaktion-
ella vardagen. Goteborgs universitet.

22. Wadbring, Ingela och Weibull, Lennart /red/ (2000) Tryckt.
20 kapitel om dagstidningar i borjan av 2000-talet. Goteborgs
universitet.

23. Andersson Odén, Tomas (2000) Skaraborgar’n och Spionen.
Tidningar i Vistra Gotaland genom 250 ar. Goteborgs
universitet.

23.Ghersetti, Marina (2000) Sensationella berdttelser. En studie av
nyheter fran Angola 1987 och om Prinsessan Diana 1997 i
dagstidningar, radio och TV. Géteborgs universitet.

JMG:s rapportserie (avslutad 1994)
Rapporter fran Avdelningen for masskommunikation

1. Lennart Weibull (1984) Dagspress och etermedier i Sverige
1979-1983. (slut)

2.Jan Strid och Lennart Weibull (1984) Ldasvanor och
Lasintressen. 1979-1983. (slut)

3.Ingela Strid och Lennart Weibull (1984) Annonsbladslisning i
Sverige.

4. Ronny Severinsson (1985) Publiken méter kabel-TV. (slut)

5. Lennart Weibull (1985) Ndrradiolyssnandet i Stockholm 1984.
(slut)

6. Bo Reimer och Lennart Weibull (1985) Dagspress pd
arbetsplatsen.

7.Informatorer i Sverige: Arbetsmarknad Framtidsutsikter (1986)
Utdrag ur utredningen om informationsutbildning i Sverige
(UHA- rapport 985:13)

8.Ingela Strid och Lennart Weibull (1986) Mediesverige 1986.
9.Bo Reimer (1986) Lésaren och tidningen.

10. Rutger Lindahl (1986) Nyheten om mordet pa Olof Palme.

11. Monika Djerf (1986) Funktioner hos kabel-TV.

12. Anders Ohlsson (1986) Atz svara eller inte svara - det dr fragan.

13. Ronny Severinsson (1987) Den nya medieframtiden - TV via
satellit och kabel.

14.Ingela Strid och Lennart Weibull (1988) Mediesverige 1988.

15. Ronny Severinsson (1989) Agerande och utveckling inom
dagspressen i Viistergotland.

Rapporter fran Instiutionen for journalistik och
masskommunikation (avslutad 1994)

1.Emanuelsson, Eva & Karlsson, Kristina (1991) Informatorer
infor 90-talet. Pris: 90 kronor.

2. Wallin, UIf (1991) Bilden av EG. Pris: 120 kronor.

3 Wallin, Ulf (1992) EG - Hot eller lifte? Argument i dagspress,
radio och TV for och emot svenskt EG-medlemskap. Pris: 100
kronor.

4.Flodin, Bertil (1993) Samhdllskommunikation under 80-talet.
En kunskapsoversikt. Pris: 150 kronor.

5.Severinsson, Ronny (red), (1995) - Studier i medielandskapet.
Ett urval av analyser genomforda pa uppdrag av
Pressutredningen -94. Pris: 200 kronor.

Arbetsrapporter fran Avdelningen for
masskommunikation (1980-1990)

1. Lennart Weibull (1984) Trender i massmedieanvindningen.
2 Bo Reimer (1985) Tidningsldsning i sodra Halland.

3 Lennart Weibull (1985) Lésvanor for svensk morgonpress 1979-
1984.

4 Ingela Strid, Lennart Weibull (1985) Sport i medierna.

5. Lennart Weibull (1985) Masskommunikationen i Sverige.
Nagra reflektioner om liget 1985.

6 Karl Erik Rosengren, Bo Reimer (1985) Internaliserad kultur.
Ett forskningsprogram om virden, individer och massmedier.

7. Robert Burnett, Peter Esaiasson, Bo Reimer (1985)
Milestones in Mass Communication Research: Media Effects. A
Review Essay.

& Bo Reimer (1985) Values and the Choice of Measurement
Technique. The Rating and Ranking of Postmaterialism.

9 Lennart Weibull (1986) Press, radio, TV och nya medier i Japan.

10 Nyhetsspridningen om mordet pa statsminister Olof Palme.
En sammanstdllning av Statistiska Centralbyrdns
interviuunderséokning 2-4 mars 1986.

11. Rune Hedberg och Lennart Weibull (1986)
Kassettidningsldsning pa Gotland.

12 Lennart Weibull (1986) Massmediernas framtida utveckling.

13 Ronny Severinsson (1986) Tidningslining i Sodermanland.

14 Maria Elliot, Bo Reimer och Lennart Weibull (1986)
Tidningsldsning i Kalmar lén.

15. Lennart Weibull, Dagspresskollegiet (1986). Lasvanor 1986.

16. Bo Reimer och Karl Erik Rosengren (1986). Maps of
Culture: Macro and Micro.

17. Maria Elliot (1986). Allmdn syn pa diernas
trovdrdighet.

18 Lennart Weibull (1986) Tendenser i svensk dagstidningsldsning.

19, Bo Reimer (1986) Social Space and the Structuring of
Communication Processes.

20. Lennart Weibull och Ronny Severinsson (1987) Actions and
Reactions - the Nordic Countries in Age of Satellite Broadcasting.

21 Lennart Weibull (1987) Massmediernas rdckvidd 1985/86.
22.Ronny Severinsson (1987) Dagspressutvecklingen i
Viistergotland. 23 Keith Roe (1987) The Swedish Moral Panic
over Video 1980-84. 24.Bo Reimer (1987) Dagens Nyheter i
vdstra Sverige.

25 Ann-Marie Hellerstrom (1987) Lokal-TV- Ett reellt
alternativtill satellit-TV.

26 Ronny Severinsson (1987) Skaraborgspressens innehall 1950-
1985.

27. Ronny Severinsson (1987) Tidningsldsning i Essunga,
Goteneoch Vara.

28 Karin Bjorkqvist (1988) Tidningslésning i Gdstrikland -
presentation av en ldsarundersokning.

29 Bo Reimer (1988) Reading Postmaterialism.

30 Lennart Weibull (1988) Publicistisk sed. Ett
Jforskningsprogram om ett regelsystem och dess betydelse for
svensk journalistik.



31. Magnus Anshelm och Lennart Weibull (1988)
Ldsvanestudien 1986. Huvudresultat och metodjimforelse.

32 Magnus Anshelm (1988) Sverige - nu - SOM 86 - en
jamforelse av tva undersokningar.

33 Rutger Lindahl och Lennart Weibull (1988) Palme i
amerikanska ogon. En studie av den amerikanska pressens
behandling av nyheten om mordet pa statsminister Olof Palme
1986.

34 Magnus Anshelm (1988) Massmediernas réickvidd 1986/87
- en analys av Mediebarometern.

35 Ingela Strid (1988) Svenska folkets intressen 1973-1982. En
sekunddrbearbetning av Testologens mdtningar av intressen.

36 Anders Ohlsson och Keith Roe (1988) Mitt pa mditning -
En forundersokning av fordelningsegenskaper och stabilitet
hos linje- och kategoribaserade mditt.

37. Britt Borjesson (1988) Brott och publicitet.
Kriminaljournalistik och pressetik under 1900-talet.

3. Lennart Weibull (1988) Rapport frdn kontaktresa till
Uruguay 10-22 april 1988.

39 Gunilla Jarlbro (1988) En kvalitativ studie av hur
mdnniskor upplever tidningsinnehall.

40 Monica Lofgren (1988) Kabel-TV i Géteborg.

41. Lennart Weibull (1988) Lokal-TV via kabel. Synen pa en
ny kanal bland andra medier.

42 Karin Bjorkqvist (1988) Tidningsidsning i Varmland.
Presentation av en ldsarundersokning fran varen 1977.

43 Keith Roe (1988) Adolescents’ VCR Use: How and Why.

4. Monika Djerf (1989) Finns det funktionsdimensioner i
medieanvindningen? En faktoranalys.

45, Karin Bjorkqvist (1989) Det politiska tidningsvalet.

46 Magnus Anshelm och Jan Strid (1989) Ldasvanor och
ldsintressen.

47. Monika Djerf (1989) Massmedier och beslutsfattare: en
litteraturstudie.

48. Britt Borjesson (1989) Pressens sjdlvsanering. Ett
regelsystems framvdxt.

49 Magnus Anshelm (1989) Mediebarometern resultat fidn
1988/99.

50. Lennart Weibull (1989) Rapport fran en andra kontaktresa
till Uruguay. Om massmedier, utbildning och forskning i social
kommunikation samt Institudo Communicacion y Desarrollo.

52.Monica Lofgren (1989) Nyhetstidningen 8 sidor - innehall,
spridning och ldsning.

53. Keith Roe (1989) Notes on the Concept of Aggression and its
(Mis) Use in Media Research.

54. Charlotta Kratz (1989) Tidningsldsning i Kalmar och pa
Oland.

55. Catharina Kisch och Mikael Stoltz (1989) City 103 och dess
lyssnare - en undersékning om lyssnandet pa svenska
arbetsgivareforeningens ndrradiostation i Goteborg.

56. Karin Bjorkqvist (1990) Mediebarometern under dttiotalet.

57.Roger Wallis (1990) Music, music everywhere, and so much of
it the same.

58. Charlotta Lekvall och Patrik Vult von Steyern (1990) City 103
och tre livsstilar.

59. Margareta Melin (1990) Kommunaktuellt - studier av
tidningens spridning och abonnenternas ldsvanor.

60. Maria Elliot (1990) Fortroendet for medierna.

61. Keith Roe (1990) Never Has so Much Been Written by so
Many about so Few, or, Why Youth Research?

Arbetsrapporter fran Institutionen for journalistik och
masskommunikation (1990-2000)

1.Ronny Severinsson (1990) Massmedier, allmdnhet och
[flyktingfrdgor i Sverige och Sjobo. En fallstudie pa Sjobo.

2.Ronny Severinsson (1990) Tidningsldsning i Nordvdstra Skane.
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